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e VICTOR PALMA, director de Alianzas Estratégicas de la Fundacién Imagen de Chile:

“La imagen de Chile se construye

desde sus regiones”

@ Cudles elrol de Imagen de chiley cémo sevincula con la pro-
yeccion internacional del pais?
-La Fundacitn Imagen de Chile tiene como misidn promo-
ver una imagen positiva del paisen el mundo. Es un trabajo
que se realiza con responsabilidad y orgullo, mostrando no solo
los productos y servicios que Chile ofrece, sino también sus atri-
butos culturales, naturales y humanos.

A través de distintas herramientas, como la Marca Chile y cam-
panas internacionales, se busca posicionar al pais de manera es-
tratégica. En ese contexto, hoy se estd desarrollando la campaiia
“You Will See”, que marca unanueva formade contar Chile, invi-
tando a descubrir su diversidad, sus colores y su identidad.

ZQuéatributos del sur de Chile repi rra-
tiva del pais?

-El sur de Chile tiene una identidad muy potente, marcada por
sus paisajes, su diversidad natural y la riqueza de su territorio.
Montanias, rios, lagos y una naturaleza tinica son parte fundamen-
tal de esaimagen.

Pero hay un elemento clave que destaca por sobre todo: las
personas. Son ellas quienes dan vida a los territorios, quienes re-
ciben a los visitantes y quienes, a través de su trabajo y cultura,
construyen la identidad del pais.

-{Comose esta proyectando internacionalmente el sur de Chile den-
tro de esta estrategia?
-Cuando se habla de Chile en el extranjero, el sur aparece inme-

mejoresta

diatamente como un referente.
Existen destinos iconicos que
posicionan al pais, pero
también hay un trabajo
importante que estan
realizando las regiones
para fortalecer su pro-
piaidentidad.

Hoy algunas regio-
nes estan desarrollan-
do marcas regionales
en conjunto con Ima-
gen de Chile, como Los
Rios, Biobio y La Arauca-
nia. Este proceso busca que
cada territorio pueda proyec-
tarse al mundo, pero siempre ar-
ticulado con la marca pais.

La idea es que cuando alguien hable de
Chile, también pueda reconocer la riqueza y di-
versidad de sus regiones.

-Desdelasostenibilidad, ;qué avances del sur estan ayudando a po-
sicionar a Chile como referente global?

-Chile se ha posicionado como un pais lider en energias limpias.
Es uno de los paises con mayor cantidad de buses eléctricos fue-

ra de China, y esto no solo ocurre en la capital, sino también en
regiones.

Ademas, el desarrollo del hidrogeno verde esta tomando fuer-
za en distintas zonas del pais, incluyendo regiones del sur como
Biobio y La Araucania. Estos avances estan generando interés in-
ternacional y posicionando a Chile como un actor relevante en
sostenibilidad.

-iComodialoga laidentidad cultural del surcon esta ima-
gen de un pais en movimiento?
-Lacultura es un elemento central en la construc-
cién de laimagen pais. Desde los pueblos ori-
ginarios hasta las industrias creativas, existe
unariqueza cultural que aportaidentidad y
valor.

Chile es un pais creativo, con ciudades
que destacan por su desarrollo cultural.
Ejemplos de esto son los festivales de cine,
muisica y otras expresiones artisticas que
se desarrollan en distintas ciudades del sur:

Ademas, las tradiciones, la artesania, el di-
sefioy los colores propios de los pueblos ori-

ginarios también forman parte de esta narra-
tiva, aportando autenticidad y diferenciacion.

-Si un inversionista o emprendedor mirara hoy hacia
el sur de Chile, ;qué le mostraria como oportunidad?

-El sur de Chile ofrece una combinacion Gnica de paisajes,
cultura, talento y oportunidades. Quien mire hacia este territorio
encontrard no solo belleza natural, sino también desarrollo en
areas como las economias creativas, la innovaciéon y la sostenibi-
lidad.

Hay ciudades con una fuerte identidad cultural, una creciente in-
dustria creativa y una conexion con el entorno que resulta muy
atractiva para proyectos de inversion. ®



