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E VÍCTOR PALMA, director de Alianzas Estratégicas de la Fundación Imagen de Chile:

"La imagen de Chile se construye
desde sus regiones"

Cual es el rol de Imagen de Chile y como se vincula con la pro-

yección internacional del país?J -La Fundación Imagen de Chile tiene como misión promo-
ver una imagen positiva del país en el mundo. Es un trabajo

que se realiza con responsabilidad y orgullo, mostrando no solo
los productos y servicios que Chile ofrece, sino también sus atri-
butos culturales, naturales y humanos.

A través de distintas herramientas, como la Marca Chile y cam-
pañas internacionales, se busca posicionar al país de manera es-
tratégica. En ese contexto, hoy se está desarrollando la campaña
"You Will See", que marca una nueva forma de contar Chile, invi-
tando a descubrir su diversidad, sus colores y su identidad.

¿Quéatributos del sur de Chile representan mejor esta nueva narra-
tiva del país?

-El sur de Chile tiene una identidad muy potente, marcada por
sus paisajes, su diversidad natural y la riqueza de su territorio.
Montañas, ríos, lagos y una naturaleza única son parte fundamen-
tal de esa imagen.

Pero hay un elemento clave que destaca por sobre todo: las
personas. Son ellas quienes dan vida a los territorios, quienes re-

ciben a los visitantes y quienes, a través de su trabajo y cultura,
construyen la identidad del país.

-¿ Cómo se está proyectando internacionalmente el sur de Chile den-
tro de esta estrategia?

-Cuando se habla de Chile en el extranjero, el sur aparece inme-

diatamente como un referente.
Existen destinos icónicos que

posicionan al país, pero
también hay un trabajo
importante que están
realizando las regiones
para fortalecer su pro-

pia identidad.
Hoy algunas regio-

nes están desarrollan-

do marcas regionales
en conjunto con Ima-
gen de Chile, como Los
Ríos, Biobio y La Arauca-
nía. Este proceso busca que
cada territorio pueda proyec-
tarse al mundo, pero siempre ar-
ticulado con la marca país.
La idea es que cuando alguien hable de
Chile, también pueda reconocer la riqueza y di-
versidad de sus regiones.

-Desde la sostenibilidad, ¿qué avances del sur están ayudando a po-

sicionar a Chile como referente global?

-Chile se ha posicionado como un país líder en energías limpias.
Es uno de los países con mayor cantidad de buses eléctricos fue-

ra de China, y esto no solo ocurre en la capital, sino también en
regiones.

Además, el desarrollo del hidrógeno verde está tomando fuer-

za en distintas zonas del país, incluyendo regiones del sur como
Biobío y La Araucanía. Estos avances están generando interés in-

ternacional y posicionando a Chile como un actor relevante en
sostenibilidad.

-¿ Cómo dialoga la identidad cultural del sur con esta ima-

gen de un país en movimiento?
-La cultura es un elemento central en la construc-

ción de la imagen país. Desde los pueblos ori-
ginarios hasta las industrias creativas, existe

una riqueza cultural que aporta identidad y
valor.

Chile es un país creativo, con ciudades

que destacan por su desarrollo cultural.
Ejemplos de esto son los festivales de cine,
música y otras expresiones artísticas que
se desarrollan en distintas ciudades del sur.

Además, las tradiciones, la artesanía, el di-

seño y los colores propios de los pueblos ori-
ginarios también forman parte de esta narra-

tiva, aportando autenticidad y diferenciación.

-Si un inversionista o emprendedor mirara hoy hacia

el sur de Chile, ¿que le mostraria como oportunidad?
-El sur de Chile ofrece una combinación única de paisajes,

cultura, talento y oportunidades. Quien mire hacia este territorio
encontrará no solo belleza natural, sino también desarrollo en
áreas como las economías creativas, la innovación y la sostenibi-
lidad.
Hay ciudades con una fuerte identidad cultural, una creciente in-
dustria creativa y una conexión con el entorno que resulta muy
atractiva para proyectos de inversión. .

E RAÚL PERRY, gerente de programas de la Fundación San Carlos de Maipo:

"La parentalidad positiva se puede aprender"
Como surge la labor de la Fundación San Carlos de Maipo

y en qué consiste el programa Familia Plus?-Fundación San Carlos de Maipo es una institución con
27 años de trayectoria, enfocada en el desarrollo posi-

tivo de la infancia. Su trabajo busca prevenir que niños, ni-
ñas y adolescentes enfrenten problemáticas complejas co-
mo la violencia, la delincuencia o la deserción escolar.

En ese contexto nace Familia Plus, una iniciativa que re-
conoce el rol fundamental de padres, madres y cuidadores.
Se trata de un conjunto de programas de alto estándar y cer-
tificación internacional, orientados a mejorar la manera en
que las familias se relacionan, fortaleciendo así el desarro-
llo de los niños.

Porque, en el fondo, todos quienes tenemos niños a car-
go nos preguntamos en algún momento cómo hacerlo me-
jor. No existen manuales para la crianza, y por eso es clave
contar con herramientas que permitan construir relaciones
más positivas.

-¿ Por qué es tan importante fortalecer la parentalidad positi-
va en familias con niños, niñas y adolescentes?
-Porque es en esa etapa donde se construyen las bases de to-
do lo que viene después. Existe evidencia internacional que
demuestra que lo que ocurre entre los 4 y los 16 años es de-
terminante para el desarrollo futuro de las personas.

En ese proceso, el rol de los padres y cuidadores es insus-

tituible. Sin embargo, también es un desafío permanente. tranquilos y positivos. Reconocer ese contexto es el primer
Muchas veces nos enfrentamos a situaciones donde paso para poder cambiarlo.
reaccionamos de formas que no queremos, co-
mo levantar la voz o no lograr una comuni-
cación efectiva.

Por eso, fortalecer la parentalidad
positiva implica aprender nuevas he-
rramientas que permitan conectar
mejor con los niños, niñas y ado-
lescentes.

-¿ Cuáles son los principales desa-
fios que enfrentan hoy las familias
en la crianza?
-Uno de los principales desafíos es
la comunicación. Hoy existe una
barrera importante que tiene que
ver con el uso de dispositivos móvi-
les, que muchas veces se interponen
en la interacción familiar.

La pregunta es cómo logramos volver a
mirarnos a la cara, generar espacios de conver-
sación y entender qué les está pasando a los niños,
cuáles son sus inquietudes y preocupaciones. A eso se suma
el estrés que viven los adultos. Hoy las familias enfrentan
múltiples exigencias, lo que dificulta generar vínculos más

-¿ Qué tipo de herramientas entrega el

programa Familia Plus?
-Familia Plus entrega herra-

mientas prácticas para mejo-
rar la comunicación y la con-
vivencia familiar. A través
de talleres que duran entre
10 y 12 semanas, se trabaja
en habilidades concretas
que permiten pasar de re-
laciones basadas en el con-
trol a vínculos más dialo-

gantes.
Un ejemplo claro es el

testimonio de un padre que
participó en el programa,

quien señalaba que antes era un
"papá militar", que gritaba y orde-

naba, y que hoy se reconoce como un
"papá diplomático", capaz de conversar, ne-

gociar y acercarse a sus hijos. Ese cambio refleja el objetivo
del programa: fortalecer relaciones más sanas y efectivas
dentro de la familia. .
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