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EDITORIAL

La crisis de los pequenos vinateros

En una coyuntura fiscal que
obliga a realizar ajustes, existe
la oportunidad de revisar los
recursos bien gastadosy los
mal gastados eniniciativas que
debian apoyar a estos viiiateros
pero que tal vez terminaron
apoyandomasaasesoresy
entidades intermedias. Es

una oportunidad de definir una
estrategia que dé respuestas a
una problematica socioecondmica
que no se soluciona con
asistencialismo, sino con una
estrategia integral de fomento.

a lluvia no afecta a todos por igual y las crisis de

precios tampoco. Las diversas realidades que

coexisten en el mundo vitivinicola del Valle del

tata asi lo demuestran. Mientras un pufiado

e productores estd enfocado en la elaboracion

de vinos con denominacién de origen, preferentemente

embotelladoy con proyeccién nacional e internacional, yun

buen nitmero también se ha especializado enla produccién

deuvas de alto estindar para clientes especificos; hay miles

de pequefios vifiateros que producen uva vinifera para la

venta a granel, sin contratos, sujetos a las fluctuaciones de

los precios del commodity tanto a nivel internacional como
en el distorsionado mercado chileno.

Efectivamente, con pocos compradores de uva, donde
basicamente existen tres grandes empresas nacionales que
controlan el mercado con una participacién abrumadora,
se producen asimetrias en distintos dmbitos, entre ellos, en
el acceso a la informacién. Es un oligopsonio con minima
competencia, donde la Fiscalia Nacional Econémica ha
detectado vulneraciones y practicas refiidas con la libre
competencia, y existen numerosas denuncias sobre distor-
siones de precios y conductas monopdlicas, como el abuso
de posicién dominante, principalmente presentadas porla
Coalicion Nacional de Vinateros, que reiine a organizaciones
de las regiones vitivinicolas de la zona central.

Precisamente en estas paginas la dirigente Yenny Llanos,
de Nuble, apuntabaala ausencia de una politica de fomento
para estos pequefios agricultores, pues, para estos usuarios
de Indap el apoyo del Estado es principalmente asistencia-
lista. En ese sentido, existe un cuestionamiento al impacto
de las asesorias técnicas, pero en el fondo, hay una critica

més amplia a la forma en que los distintos gobiernos han
abordado esta problematica econémica, pero que también
essocialy cultural, porque la vitivinicultura es mis que una
actividad para miles de campesinos, muchos de la tercera
edad. Para ellos es una forma de vida.

Enlas dltimas décadas el estado ha promovido la asocia-
tividad con el objetivo de aprovechar economias deescalay
fortalecerla posicién negociadora frente alos poderes com-
pradores, con resultados acotados, como la conformacién de
cooperativas que son meras tomadoras de precios; también
se ha incentivado la agregacion de valor, impulsando la
vinificacién y la estandarizacién de la calidad, con avances
importantes en un grupo reducido de productores que son
un ejemplo para muchos; se ha potenciadolaimagen de los
vinos del Valle del Itata a través de concursos y actividades
de difusiony promocion, que han tenido eco principalmente
en los circulos especializados y consumidores de nicho; se
ha intentado generar canales de comercializacién, pero
los esfuerzos parecen diluirse cuando se agota el subsidio
estatal; se ha invertido en transferencia tecnolégica, en
extensionismo y capacitacion, en investigacién, en inno-
vacién y en innumerables diagnosticos; sin embargo, los
resultados no han sido los esperados.

En una coyuntura fiscal que obliga a realizar ajustes,
existe la oportunidad de revisar los recursos bien gastados
ylos mal gastados en iniciativas que debian apoyar a estos
vinateros pero que tal vez terminaron apoyando mas a
asesores y entidades intermedias. Es una oportunidad de
definiruna estrategia que dé respuestas a una problematica
socioecondmica que no se soluciona con asistencialismo,
sino con una estrategia integral de fomento.




