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Durante el gobierno de Ga-
briel Boric la industria de bebi-
das se mantuvo en alerta por
posibles nuevas cargas adicio-
nales al sector.

A través de una circular del
Servicio de Impuestos Internos
(SII) en 2024, cuando Herndn Fri-
golett estaba al mando, se exten-
dié el Impuesto Agregado a las
Bebidas Analcohdlicas (IABA) a
los néctares y bebidas deportivas.
Con este gravamen, podia adicio-
narse una carga de 10% a estos
productos, y de hasta un 18% de-
pendiendo de si tienen un eleva-
do contenido de aztcares.

Sibien la medida fue judiciali-
zada por grandes actores de la
industria, entre ellos CCU, la
controversia fue zanjada luego
de que el SII dejé sin efecto la
normativa, tras una revision del
entonces director subrogante Ja-
vier Etcheberry.

Actores de la industria de be-
bidas estiman que esta incerti-
dumbre no deberfa reactivarse
con la llegada del nuevo gobier-
no de José Antonio Kast, a pesar
de que este gravamen podria
significar nuevos recursos para
el Estado en medio de su delica-
da situacién fiscal.

Eduardo Ffrench-Davis, ge-
rente general de Embotelladora
CCU, seiala en conversacion
con “El Mercurio” que la indus-
tria ya posee distintos gravdme-
nes, incluyendo impuestos aso-
ciados al azticar y aquellos pro-
ductos sin azticar, por lo que no
prevénuevas cargas adicionales.
“La industria de bebestibles esta
gravada y los productos que no
estdn gravados tienen una razén
por la cual no estdn (pagando
impuestos)”, dice.

Ffrench-Davis afirma que des-
de el aspecto tributario no pre-
vén que se avecine algin cambio
bajo la nueva administracién de

Durante gobierno de Boric se intenté aplicar gravdmenes a néctares y bebidas deportivas

CCU y potenciales impuestos
adicionales a industria de bebidas:
“Es tremendamente regresivo”

La firma ligada al grupo Luksic sefiala que si bien estdn abiertos al didlogo para abordar nuevas cargas tributarias,
afirman que este sector genera externalidades positivas y que puede seguir creciendo para alcanzar otros mercados.

Erick Scheel,

presidente de
PepsiCo para
Latinoamérica, y
Eduardo Ffrench-
Davis, gerente
general de Embo-
telladora CCU.

Kast, dado que —a su juicio—es-
ta industria genera “externalida-
des positivas”. Proyecté que el
sector tiene un potencial de creci-
miento en Chile, con el objetivo
de alcanzar los niveles de consu-

mos per cdpita de mercados de-
sarrollados, como algunos paises
europeos o Estados Unidos.

El ejecutivo sostiene que en
la empresa estdn abiertos al
didlogo, en el escenario de que

mientos a la extensién del JABA
se debid a la forma en que se de-
termind. “Uno jamds podrfa ne-

el Ejecutivo evalte cargas adi-
cionales a la industria, como
ocurrié con el IABA a los néc-
tares y bebidas isotdénicas e hi-
potdnicas (deportivas).
Afirmé que los cuestiona-
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garse a conversar esas cosas. En
esa oportunidad, la verdad es
que el fondo podria haber sido
discutible, pero la forma en que
serealizé eso fue totalmente fue-
ra del marco legal”, sostiene. Y
agrega que este impuesto adi-
cional (IABA) “es tremenda-
mente regresivo y
no correctivo”.

“Por ejemplo,
una deportiva in-
tenta reducir el azu-
car, fomentar el de-
porte, porloque ge-
nera externalidades
positivas. ;Por qué
voy aincluirlo (al IABA) si gene-
ra muchas externalidades positi-
vas, si estds gravando, de alguna
otra manera, una externalidad
negativa? (...)”, dice.

Nuevo Gobierno

La semana pasada, CCU reci-
bid la visita de representantes
regionales de la estadounidense
PepsiCo —luego de ser recono-
cida como “Bottler of the Year”

PepsiCo afirma que en
la compaiiia siguen
confiando en Chile.

N

por PepsiCo—. Uno de los te-
mas debatidos en sus reuniones
fue el cambio de ciclo politico en
Chile, luego de que José Antonio
Kast asumi6 la presidencia del
pais el pasado 11 de marzo.

Desde CCU estiman que existen
condiciones para que Chile acelere
su crecimiento, lo que beneficia al
CONSUMO y a Sus Negocios.

“Tenemos conciencia y estamos
seguros de que el
pafs puede crecer
més. Lo ha hecho en
el pasado; creemos y
confiamos en que
Chile mediante la in-
yeccion de distintas
politicas publicas
que se hagan y, ade-
mads, inyecciones de inversiones
que puedan llegar va a lograr cre-
cer (...). Pero tampoco podemos
evadir lo que estd sucediendo a ni-
vel internacional y obviamente
eso podria llegar a afectar”, dice
Ffrench-Davis.

Erick Scheel, presidente de Be-
bidas para América Latina en Pep-
siCo, afirma que en la compatifa
siguen confiando en Chile y que, a
pesar de los cambios politicos,
continuardn invirtiendo en el pafs.



