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Vegy lanzo seis sandwiches, entre ellos Burger Doble Queso y Mechada Vegetal

Comida rapida vegana, un
nuevo nicho de mercado

LISTO PARA CONSUMI
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“Mechada vegetal

con togues de vino tinto,

tomate, cebola, en pan brioche
con queso fundido de papa y un
foque de mayonesa casera” —
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Asi es el formato
de venta de la
nueva linea de

productos Vegy.
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“El crecimiento de este tipo
de productos no viene solo
del publico vegano, sino
sobre todo de personas
flexitarianas que buscan
reducir su consumo de
productos animales”, dice
Cristobal Esparza.

Francisca ORELLANA

ra comida vegana, acaba de sacar

su nueva linea de sandwich con
proteina vegetal listos para consumir, con
rico sabor y a precios accesibles, que se
pueden refrigerar hasta por 18 dias y
también congelar, entrando a competir
en el segmento de comida rapida.

Cristébal Esparza, su fundador, cuenta
que partié con la idea en Villarrica (region
de la Araucania) en 2019, con el concep-
to de restaurante mas gourmet. Luego
muto hacia los alimentos saludables y
funcionales, hasta que finalmente llego
al formato en que esta ahora: comida
al paso con productos ‘grab-and-go’,
término en inglés que hace referencia a
tomar el un producto y llevarselo.

“Habia una motivacion personal, por-
que soy vegano, pero también la con-
viccion de que el cambio mas grande
ocurre cuando logramos impactar desde
el mercado, creando productos que mas
personas quieran consumir”, dice.

Fue asi que en 2023 fomenté el vinculo
con universidades y centros de innova-
cién para dar con la idea final: desarrollar
alimentos vegetales escalables, simples,
accesibles y convenientes, pensados
para llegar a mas personas.

Vegy (https://goo.su/W79Y) tiene hoy
seis tipos de sandwiches, entre ellos
Miga Queso, Burger Doble Queso y Me-
chada Vegetal, este Ultimo a partir de un
desarrollo propio lanzado en 2025, en
pan brioche con queso fundido de papa
y que viene con toques de vino tinto, to-
mate y cebolla.

I a empresa chilena Vegy, que elabo-
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“Desarrollamos sandwiches pensados
para tener una vida Util prolongada, ser
faciles de transportar y adaptarse a dis-
tintos formatos de distribucion. Eso nos
permite trabajar en refrigerado y también
evaluar formatos congelados u otras so-
luciones que faciliten llegar a mas ciuda-
des e incluso a mercados internaciona-
les”, explica Esparza.

Agrega que hay un potencial muy gran-
de en el rubro porque los sandwiches son
una de las categorias con mayor consu-
mo y rotacion dentro de la comida rapida.
“Nuestra primera etapa de crecimiento
esta enfocada en entrar con esta linea
a retail, tiendas de conveniencia y otros
canales de distribucion masivos”.

La marca, que es parte del Catalogo
de Innovacion Alimentaria de Transforma
Alimentos y tiene apoyo de Corfo, dis-
tribuye sus productos principalmente en
tiendas de especialidad desde Chillan
hasta Puerto Montt, ademas de algunos
puntos en la region Metropolitana con
precios sugeridos que van desde $2.790
hasta $5.990. “Nuestro proximo paso es
ingresar al retail nacional para ampliar la
disponibilidad del catalogo”.

¢Cuales son sus grandes objeti-
vos?

“Posicionarnos como un referente den-
tro de la comida rapida vegetal, especial-
mente considerando el crecimiento del
publico flexitariano. Partimos con Chile
como mercado principal, pero también
estamos explorando oportunidades de
internacionalizacion y el desarrollo de
nuevos productos dentro de esa misma
linea".

¢Como describiria hoy la oferta
de productos veganos en Chile y, en
particular, en el sur del pais?

“Ha crecido muchisimo en los Gltimos
afnos, impulsada en parte por empresas
como NotCo y por un consumidor cada
vez mas abierto a probar alternativas ve-
getales. Hoy el crecimiento no viene solo

""La comida rapida vegetal es
una categoria donde faltan
referentes claros”, cuenta
Cristobal Esparza.

del publico vegano, sino sobre todo de
personas flexitarianas que buscan reducir
su consumo de productos animales. Sin
embargo, todavia hay categorias donde
faltan referentes claros, como la comida
rapida vegetal"”.

De hecho, cuenta que si bien tienen
una pequeia tienda ‘grab-and-go’ en
Villarrica -donde ofrecen sandwiches,
bowls, dulces y postres en formatos lis-
tos para consumir- su foco actual esta en
potenciar la linea de sandwiches. “Quere-
mos lograr productos con mucho sabor,
pensados para el paladar chileno y con
formatos convenientes”,

Considera que muchas marcas se han
enfocado en productos mas de nicho,
como alimentos funcionales o saludables.
“Nosotros vimos una oportunidad distin-
ta, competir directamente en el mercado

de la comida rapida, donde el factor clave
es el sabor, la conveniencia y el precio.
La idea es desarrollar sandwiches vege-
tales que no estén pensados solo para
veganos, sino para cualquier persona
que quiera una alternativa rica, rapida y
accesible”,

¢ Qué fue lo mas dificil de su de-
sarrollo?

“Entender realmente el negocio. No es
lo mismo desarrollar comida tradicional
que construir una empresa en una cate-
goria nueva como la comida répida alter-
nativa. Tuvimos que aprender mucho so-
bre el mercado. Me refiero a cosas como
entender el nicho vegano, el crecimiento
del publico flexitariano y también la di-
ferencia entre lo que las personas que
dicen que consumen y lo que realmente
compran” ¥




