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Centro de Politicas Publicas UC

Insercion
de Greenpeace

Sefior Director:

A propésito de la insercion (ayer) de
Greenpeace en "El Mercurio” increpando a
nuestro Presidente, los expertos debieran
alzar la voz en pos de la verdad: el agua de
los rios y de las lluvias se pierde a raudales
en nuestro pais por la falta de represas de
contencion y, por qué no, de acueductos.

El ciclo del agua todos lo conocemos,
pero no es excusa para no abrir los ojos a
la necesidad del pais respecto del aprove-
chamiento de este indispensable recurso
para el funcionamiento de las ciudades vy,
por ende, de la vida de las personas.

MARfA ELENA FIGUEROA SILVA

Rebaja del impuesto
de primera categoria

reducir el imnuesto de nrimera cateaoria

JORGE CLARO MIMICA
Ingeniero civil y comercial

Eliminacion del
IVA a viviendas

Sefior Director:

Respecto del tema de aplicacion de IVA
a las viviendas, creo importante sefialar
que el tema de fondo es el error de haber
gravado con este impuesto a las viviendas,
como si estas fueran bienes de consumo,
en la reforma tributaria del afio 2014.

Sin perjuicio de lo anterior, la eventual
reduccion por un afio propuesta por el
Gobierno a las viviendas en stock no solo
busca reducir el precio de la vivienda que
efectivamente sera acotado, ya que la
diferencia entre el IVA de compra y el IVA
de venta no rebajara un 10 a un 15% como
se dice, sino que sera seglin cada caso
entre un 3% y un 8%, dada la incidencia
del valor del terreno en el costo final de las
viviendas, ya que no esta afecto a IVA.

Sin embargo, esta medida esta enfocada
principalmente a producir un efecto contra-
ciclico en la venta de viviendas, mejorando
también el acceso a este hien por parte de
la clase media y al mismo tiempo, generar
nuevos empleos en el rubro construccion.
Por lo anterior no es solo una haja de
precios el fin deseado con esta medida, que
en realidad tendrd otros muchos efectos
positivos para la economia nacional.

YVES BESANGON PRATS
Arquitecto

“Consumidores”
de cultura

Sefior Director:

A partir del reportaje (sdbado) sobre la
preocupacion por el tiempo que usan las
nifiitas y adolescentes en rutinas de maqui-
llaje y peinado antes de ir al colegio, pienso
en el rol de las familias.

Esas cremas, maquillajes, etcétera, son
comprados por adultos, o son ellos los que
facilitan los medios. Cuando una adolescen-
te se levanta al alba y pasa largo tiempo
frente al espejo, éddnde estan los papas?

Como se dijo ayer, los colegios pueden
hacer mucho, pero los principales educado-
res y formadores son los padres, es la
familia. Que ese reportaje haga reflexionar
a los papas, especialmente a las mamas,
sobre lo que les estamos transmitiendo a
nuestras nifiitas: ¢Esas rutinas queremos
que realicen? (Para qué?

No olvidemos que la infancia es tan corta,
no la acortemos mas. Ya tendran tiempo de
cuidarse, el tiempo de los nifios es para otras
cosas, ojald para que sean muy felices.

MONICA DONOSO ARELLANO
Profesora

Oscar para
la maternidad



