una aplicacion web progresiva
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(WPA) que naci6 de una ex-
periencia tan cotidiana
como frustrante: un
domingo de calor,
sin poder encon-
trar unacafeteria
abierta cerca de
su casa.

“Ahi pensé que
habia una necesi-
dad de ambas par-
tes —cuenta Tole-
do—.Yo no encontraba
doénde iratomar café yvi que
las cafeterias de barrio muchas
veces quiebran porque tienen
poco flujo de puiblico”. Con mas
de 15 anos de experiencia en
marketing, posicionamiento
web, analisis de datos y progra-
macion, decidié investigar el ni-
cho y desarrollar una solucion
que hoy promete transformar la
experiencia cafetera en el pais.

En concreto gofor.coffee fun-
ciona como una pagina web que
se instalaen cualquier dispositi-

Escanea el cédigo y
registrate en la App

VO con apariencia
de app. Utili-
zando el GPS,
recomienda
cafeterias se-
gun la ubica-
cién en tiem-
po real del
usuario, pero su
verdadero dife-
rencial estd en los fil-
tros. Los usuarios pueden
buscar seglin preparacion, ori-
gen, ambiente, tipo de local, pre-
ferencias alimenticias como op-
ciones sin azlcar o libres de glu-
ten, eincluso cafeterias con per-
sonal que hable lenguaje de se-
fas o que cuenten con carta en
braille. “La idea es que cada per-
sona tenga la experiencia que
esta buscando y encuentre su
proxima cafeteria favorita”, ex-
plica Toledo.
Para las cafeterias, especial-

Daniel Toledo, creador de la App, pu-
blicista con mds de 15 afos de expe-
riencia en marketing, web e IA.

mente las micro cafeterias y tos-
tadurias, el aporte es la inteli-
gencia de negocios. A través de
un dashboard, los duerios acce-
den a datos actualizados sobre
tendencias de consumo, precios,
productos en alza o declive, rese-
fas y comparaciones con otros
negocios. “Van a poder tomar
decisiones con informacion fres-
cadelmercado, comosituvieran
un departamento de inteligen-
ciade negocio a su disposicion”,
asegura el creador.

Ademas, completar el perfilen
la plataforma mejora el posicio-
namiento en buscadores como
Google. “Mientras mas comple-
to y actualizado esté tu perfil,
mejor performance vas atener”,
anade.

Actualmente, gofor.coffee es-
ta en periodo de pruebasy creci-
miento durante 2026. Las cafe-
terias pueden acceder al Saa$

para los negocios.

(software como servicio) por un
precio de lanzamiento de
$15.990 mensuales, IVA inclui-
do, tarifa que se mantendra has-
ta la préxima integracion con in-
teligencia artificial.

Toledo enfatiza que el modelo
busca ser una alternativa real a
las grandes inversiones en redes
sociales. “Una cafeteria en Co-
yhaique no obtiene valor realde
un like que le dé yo en Santiago.
En cambio, una persona que es-
ta en el barrio buscando activa-
mente un lugar para trabajar
puede encontraren la app exac-
tamente loque necesita”, sostie-
ne.

Con una comunidad cafetera
en crecimiento, gofor.coffee se
posiciona comoel puente tecno-
légico entre el auge del consu-
mo de café y la necesidad de las
pequenas cafeterias de visibili-
dad, datos y sostenibilidad.



