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Deportes El espectáculo futbolístico está mal hecho en Chile".

JOSÉ LUIS SIERRA, entrenador y ex seleccionado nacional
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Temuco volvió a repartir
puntos en el Germán Becker
SIGUE SIN GANAR COMO LOCAL. El albiverde empató 1-1 con San Luis.

Hugo Soto Cárdenas
hugo.soto@australtemuco.cl

igue sin ganar como lo-

Scal. Ante 6.055 perso-nas, Deportes Temuco
empató a un tanto con San
Luis jugando en el Estadio
Germán Becker, con tanto
anotado de tiro libre por Ca-
milo Núñez para Temuco y
otro anotado de penal para
San Luis, en los pies de Gonza-
lo Bustos.

EN CASA
Para este segundo duelo de lo-
cal (anteriormente empató 1-1

con Deportes Iquique), el Al-
biverde formó con Urra; Orte-

ga, Lavín, Lettieri, Torrealba;
Valdivia, Núñez, Buonanotte;
Rivera y Acevedo.

Temuco venía de derrotar
hace una semana por 1-0 a Ma-
gallanes en San Bernardo, por
lo que la hinchada albiverde
tenía grandes expectativas de
un triunfo.
El encuentro comenzó a las

20:30 horas, sin que la lluvia
se asomara por la cancha.
6.055 personas llegaron hasta
el Germán Becker, en un en-
cuentro que mostró desde los
primeros minutos a un San
Luis que venía dispuesto a re-
fugiarse.

A los 9 minutos llegaría la
primera acción de riesgo a fa-

vor de Temuco, con el tiro
desviado de Brayan Valdivia.

A los 21 minutos vendría el
gol albiverde. Un tiro de Buo-
nanotte es detenido con la ma-
no por un jugador de San
Luis, decretándose tiro libre.
Camilo Núñez cobra la san-
ción y con un derechazo que
da en el horizontal y luego in-
gresa al arco visitante a las es-

paldas del portero, se abre la
cuenta para Deportes Temu-
CO.

En otras dos ocasiones (mi-
nutos 23 y 28), Núñez volvió a
probar con tiros al arco, que
salieron desviados.
El primer tiempo cerró con

un par de llegadas profundas

de San Luis, que lograron ser
controladas por Deportes Te-

muco, y con la tarjeta amarilla
que castigó al temuquense Ni-
colás Rivera.

MÁS FRESCURA
San Luis se fue arriba al inicio

del segundo lapso con el fin de
equilibrar las acciones, y tan-
ta fue la persistencia que lo-
graron un penal tras foul con-
tra el jugador Luis Madrigal.
Dispara Gonzalo Bustos, mar-
cando el 1-1 a los 7 minutos del
segundo lapso.
Tras el gol, San Luis cerró fi-

las, jugando al contragolpe y
con la desesperación del local,
que nuevamente veía escapar
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DEPORTES TEMUCO TRATÓ, PERO NO LOGRÓ QUEDARSE CON EL TRIUNFO.

tres puntos.
El DT temuquense, Arturo

Sanhueza realizó una serie de
cambios (Molina por Contreras,

Huanca por Buonanotte y Aste-

te por Valdivia), sin lograr desni-

velar el juego, que culminó con
un punto para cada escuadra.

Deportes Temuco deberá
enfrentar ahora a Recoleta en

calidad de visita, el próximo
27 de marzo. 03

ESPECIAL

Chile es el tercer mayor
consumidor de café de
Latinoamérica, pero
paradójicamente, las ca-

feterías de barrio siguen cerran-
do por falta de flujo de público.
Fue precisamente esa contradic-
ción la que llevó al publicista Da-
niel Toledo a crear gofor.coffee,
una aplicación web progresiva
(WPA) que nació de una ex-
periencia tan cotidiana
como frustrante: un
domingo de calor,
sin poder encon-
trar una cafetería
abierta cerca de
su casa.

·Ahí pensé que
había una necesi-
dad de ambas par-
tes -cuenta Tole-
do -. Yo no encontraba
dónde ir a tomar café y vi que
las cafeterías de barrio muchas
veces quiebran porque tienen
poco flujo de público". Con más
de 15 años de experiencia en
marketing, posicionamiento
web, análisis de datos y progra-
mación, decidió investigar el ni-
cho y desarrollar una solución
que hoy promete transformar la
experiencia cafetera en el país.

En concreto gofor.coffee fun-
ciona como una página web que
se instala en cualquier dispositi-

Escanea el código y
regístrate en la App

vo con apariencia
de app. Utili-
zando el GPS,
recomienda
cafeterías se-
gún la ubica-
ción en tiem-
po real del

usuario, pero su
verdadero dife-

rencial está en los fil-
tros. Los usuarios pueden

buscar según preparación, ori-
gen, ambiente, tipo de local, pre-
ferencias alimenticias como op-
ciones sin azúcar o libres de glu-
ten, e incluso cafeterías con per-
sonal que hable lenguaje de se-
ñas o que cuenten con carta en
braille. "La idea es que cada per-
sona tenga la experiencia que
está buscando y encuentre su
próxima cafetería favorita", ex-
plica Toledo.

Para las cafeterías, especial-

gofor.coffee: La app chilena que
permite que los amantes del café
hagan match con las cafeterías

Daniel Toledo, creador de la App, pu-
blicista con más de 15 años de expe-
riencia en marketing, web e IA.

mente las micro cafeterías y tos-
tadurías, el aporte es la inteli-
gencia de negocios. A través de
un dashboard, los dueños acce-
den a datos actualizados sobre
tendencias de consumo, precios,
productos en alza o declive, rese-
ñas y comparaciones con otros
negocios. "Van a poder tomar
decisiones con información fres-
ca del mercado, como si tuvieran
un departamento de inteligen-
cia de negocio a su disposición",
asegura el creador.

Además, completar el perfil en
la plataforma mejora el posicio-
namiento en buscadores como
Google. "Mientras más comple-
to y actualizado esté tu perfil,
mejor performance vas a tener",
añade.

Actualmente, gofor.coffee es-
tá en período de pruebas y creci-
miento durante 2026. Las cafe-
terías pueden acceder al Saas

La plataforma creada
por el publicista
Daniel Toledo conecta
a consumidores con
cafeterías a través de
filtros personalizados,
mientras entrega
datos de mercado
para los negocios.

(software como servicio) por un
precio de lanzamiento de
$15.990 mensuales, IVA inclui-
do, tarifa que se mantendrá has-
ta la próxima integración con in-
teligencia artificial.

Toledo enfatiza que el modelo
busca ser una alternativa real a
las grandes inversiones en redes
sociales. "Una cafetería en Co-
yhaique no obtiene valor real de
un like que le dé yo en Santiago.
En cambio, una persona que es-
tá en el barrio buscando activa-
mente un lugar para trabajar
puede encontrar en la app exac-
tamente lo que necesita", sostie-
ne.

Con una comunidad cafetera
en crecimiento, gofor.coffee se
posiciona como el puente tecno-
lógico entre el auge del consu-
mo de café y la necesidad de las
pequeñas cafeterías de visibili-
dad, datos y sostenibilidad.
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