EL DIARIO DE

'A . l .4

Fecha: 24/03/2026 Audiencia: 6.600 Seccioén: ACTUALIDAD
Vpe: $573.131  Tirada: 2.200 Frecuencia: 0

Vpe pag: $891.200  Difusién: 2.200

Vpe portada: $891.200  Ocupacion: 64,31%

Pag: 5

N

Atacama lidera nueva
forma de crédito que
se entrega al comercio

CREDITO DIGITAL. Este modelo crecio un 568% en la region. Se
basa en datos transaccionales y comportamiento en tiempo
real. Un 24% de comercios financiados con este sistema no

calificaria en la banca tradicional.
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n un contexto donde el

E acceso al financiamiento

continda siendo una de

las principales barreras para

emprendedores y pequefias

empresas, el crédito digital co-

mienza a consolidarse como

una alternativa estructural fue-

radelsistema bancario tradicio-
nal,

Asial menos lo afirma Mer-
cado Pago -cuenta digital de
Mercado Libre- , empresa que
entregd mas de 120.049 crédi-
tosasellers durante 2025 anivel
nacional, casi quintuplicandolo
entregadoen 2024 a ese mismo
segmento, con 25.668.

Sibien la Region Metropoli-
tana concentra el mayor volu-
men, el dinamismo més acele-
rado se registra en regiones, res-
pecto al afo anterior: Antofa-
gastay Atacama lideran el creci-
miento interanual en entregade
créditos al comercio, con ex-
pansiones de 602% y 568%, res-
pectivamente.

Uno de los datos mas rele-
vantes del periodo muestra que
1de cada 4 comercios (24%) que
recibié financiamiento en 2024
y 2025 presenta un perfil que,
segun su calificacion crediticia,
quedaria fuera del sistema ban-
cario tradicional. En regiones
como Antofagasta (34%), Aysén
(33%) y Nuble (30%), esta pro-
porcion es aiin mayor.

CREDITO BASADO EN EL
FLUJO REAL DEL NEGOCIO

A diferencia de losmodelos
tradicionales, la evaluacion cre-
diticia se apoya en datos tran-
saccionales y comportamiento
en tiempo real. El historial de
ventas, la recurrencia de co-
bros, el desempeiio dentro del
ecosistema y el comportamien-
to de pago permiten construir
una evaluacion dinamica del

negocio.

“Laindustria histéricamen-
te ha evaluado a las pymes en
basea variables estaticas. Noso-
tros analizamos su actividad re-
al: si vende de manera constan-
te, si cumple sus compromisos
y como evoluciona su flujo de
ingresos. Esa informacion nos
permite ofrecer condiciones
acordes a cada negocio, mante-
niendo criterios responsables y
sostenibles en el tiempo”, sefia-
la Matias Spagui, director senior
de Mercado Pago.

Los productos son 100% di-
gitales, con acreditacién inme-
diata y condiciones ajustadasal
volumen y comportamiento de
ventas dentro del ecosistema,
incluyendo operaciones realiza-
das tanto en la plataforma de
Mercado Pago como en Merca-
do Libre.

CREDITO COMO PALANCA DE
CRECIMIENTO REGIONAL

Los datos muestran que los
comercios que acceden a finan-
ciamiento tienden a incremen-
tar sufacturacién, reforzandoel
1ol del crédito como herramien-
ta de crecimiento y no solo co-
mo solucién puntual de liqui-
dez. De hecho, se puede acce-
der a través de Cuota Fija,
orientadaa necesidades de me-
diano plazo, conplazos flexibles
y posibilidad de prepago oreno-
vacion. Y, por otro lado, se en-
cuentra Dinero Plus, una linea
rotativa de corto plazo disefiada
para cubrir necesidades inme-
diatas de capital de trabajo.

A medida que el financia-
mientose integra al flujo real de
ventas y se apoya en informa-
cién dindmica, se amplian las
oportunidades para negocios
que historicamente enfrenta-
ron barreras de entrada al siste-
ma financiero. Este modelo no
solo fortalece la capacidad de
inversion de las pymes, sino que
también contribuye a dinami-

zar la actividad economica en
regiones donde el acceso al cré-
dito ha sido tradicionalmente
més limitado.
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EL USO DE LAS BILLETERAS DIGITALES HA CRECIDO DE FORMA DESCOMUNAL.




