
11JUEVES 26 DE MARZO DE 2026 / DIARIO FINANCIERO

PUBLIRREPORTAJE

Agrosuper alcanza su mejor resultado en SSINDEX y
destaca con significativas alzas en clientes y comunidades
La compañía logró una valoración
positiva general del 74%,
superando el promedio de las otras
empresas medidas y registrando
un crecimiento significativo en la

percepción de clientes nacionales y
vecinos en sus zonas de operación.

Un importante avance logró Agrosuper en
la última medición del Stakeholders Sustaina-

bility Index (SSINDEX), alcanzando un índice
de valoración positiva general de 74%, un
resultado que representó un crecimiento de
tres puntos porcentuales respecto del año
anterior y un aumento acumulado de seis
puntos desde 2021, periodo en que empezó
a medirse.

El indicador mide la percepción de distin-
tos grupos de interés -como como colabora-
dores, clientes, consumidores, proveedores,
contratistas y comunidades- en relación al

desempeño de las empresas en materia am-
biental, social y de gobernanza (ESG). Los últi-

mos resultados posicionaron a Agrosuper por
encima del promedio general de las empresas
evaluadas, alcanzando su mejor resultado en
los cinco años.

En el desglose por grupos de interés, el
segmento de Clientes Nacionales registró la
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mayor alza con un incremento de 10 puntos
respecto de la última medición, alcanzando un
79%, impulsado principalmente por los cana-
les de Foodservice y Tradicional. Al respecto,
la líder de Sustentabilidad de Agrosuper, Mar-

cela Zapata, destacó la relevancia de crecer
en este segmento: "Este logro es de gran

importancia para nosotros, ya que nuestros
clientes son quienes nos permiten llegar con

productos de calidad a la mesa de miles de
personas todos los días. Mantener una rela-
ción de confianza, constructiva y dinámica
con ellos es fundamental".

En el ámbito de la relación con el entorno,
la dimensión de "trabajo local" fue la mejor
evaluada por las comunidades con un 80%,
destacando especialmente las zonas de La
Calera y San Pedro. "Priorizamos la contra-

tación de personas y empresas locales que
comparten nuestros estándares, normas

de integridad y modelo de producción

responsable. Lo anterior, con el propósito de
contribuir al desarrollo de las comunidades

en las que estamos presente", afirmó Zapata,

agregando que "nos alegra mucho poder se-
guir creciendo en este índice, ya que refleja
una valoración hacia la compañía".

Finalmente, en el segmento Colabora-

dores, la compañía mantuvo su desempeño

más alto con un 88%, cifra que no varió en

comparación al año anterior. Dentro de esta

categoría, destacan los atributos de seguri-

dad interna, con un 92%, y cultura ambiental,

con un 91%, además de un nivel de lealtad y
retención que alcanza el 92%.

El estudio integró la percepción de 11.004

encuestados de diversos grupos de interés de

la empresa, quienes la evaluaron en distintos

aspectos. Los resultados por pilares ESG mues-

tran un avance transversal, donde la categoría

"Social Interno" (colaboradores) alcanzó un

77%, creciendo en dos puntos en relación a su

última versión. En tanto, el pilar "Social Externo"

(comunidades) llegó a 76% (+3), seguidos por

"Gobierno Corporativo", con un 70% (+3), y

Medio Ambiente con un 66% (+2).

RESULTADOS SSINDEX 2025

RELACIONES QUE
GENERAN
VALOR
Gracias a la confianza de nuestros grupos
de interés, seguimos fortaleciendo la
percepción de nuestra gestión ambiental,
social y de gobernanza (ESG).
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