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Edición papel digital

Starlink y Entel ahora
conectarán aplicaciones
móviles a internet
satelital: entre estas se
suma Whatsapp
A partir de este 25 de marzo serán 4 aplicaciones
las que tendrán cobertura satelital: WhatsApp, X,
AccuWeather, y Google Maps.

PAULINA ORTEGA
Starlink y Entel ya habían concretado

un gran hito para el internet satelital y las
conexiones móviles. En una alianza entre
ambas empresas, Chile fue el primer país
de América Latina que pudo conectar un
teléfono móvil a los satélites de Starlink
para poder enviar SMS desde zonas re-
motas, donde anteriormente la conexión
era nula.

En 2023 pactaron la alianza para la tec-
nología llamada "Direct to Cell" en Chile.
Se realizó la primera prueba en febrero
del año pasado, desde el Desierto de Ata-
cama, y luego, a fines de abril, se probó la
tecnología desde la Patagonia, en el Par-
que Queulat.

Ya en noviembre del 2025 se realizó el
lanzamiento comercial de la fase 1, es
decir, la mensajería de texto, siendo el
primer país en América Latina en im-
plementarlo, y el quinto a nivel mundial,
después de Estados Unidos, Nueva Zelan-
da, Japón y Australia.

¿Cómo funciona esta tecnología? Ma-
tías del Campo, vicepresidente de Merca-
dos Personas de Entel, explica: "El teléfo-
no se conecta con el satélite, el mensaje
de texto viaja hasta él, y luego baja a la
tierra en estaciones que hay en distintos
puntos y lo entrega a la red para que lle-
gue al destinatario final. Si el destinatario
también está en una red satelital, el men-
saje vuelve al satélite y se entrega a la otra

persona. Sino, se entrega a la red celular
terrestre que es la que todos conocemos.
Está disponible a partir de hoy para to-
dos".
Esta primera fase estuvo disponible y

sin costo adicional para los clientes de
Entel que mantengan planes superiores
a los $12.990, al menos hasta diciembre
de este 2026.

Ahora, avanzarán hacia la fase 2. A par-
tir de este 25 de marzo serán 4 aplicacio-

nes las que tendrán cobertura satelital:
WhatsApp, X, AccuWeather, y Google
Maps. "Entel es la primera compañía de
telecomunicaciones en habilitar la cober-
tura satelital directa al celular para el uso

de aplicaciones como WhatsApp, Google
Maps, Accu Weather y X (anteriormente
Twitter) en Latinoamérica. Además, de
ser el séptimo país en el mundo tras Es-
tados Unidos, Japón, Canadá, Australia,
Nueva Zelanda y Reino Unido. Pronta-
mente, también lanzaremos la segunda
fase de D2C en Perú", destacó Matías del
Campo, vicepresidente de mercado B2C
de la compañía.
Esto estará disponible para smartpho-

nes comunes compatibles, con vista al
cielo despejada y el roaming activado.
Esta tecnología funciona "en casi todo
el territorio continental e insular desde
los 58°S hacia el norte, incluyendo Rapa
Nui, Juan Fernandez y mar territorial
(12 millas) (no incluye Antártica; zonas
fronterizas pueden tener limitaciones)",
precisa Entel.

"Esta tecnología transformará la co-
municación en escenarios donde ac-
tualmente es imposible. Por ejemplo, en
casos de emergencias servirá para que si
una persona que realiza trekking se en-
cuentra en una situación compleja pueda
enviar un WhatsApp para pedir ayuda, o
mantener contacto si viaja por una carre-
tera con zonas tradicionalmente sin co-
bertura", explica del Campo.

"Además, permitirá revisar el pronósti-
co del tiempo a quienes recorren Parques
Nacionales o incluso en el mar, en zonas
sin cobertura móvil terrestre (dentro de
las 12 millas marítimas), evitando así rea-
lizar excursiones cuando las condiciones
climáticas no sean óptimas, o en caso
de desorientación, facilitará consultar la
ubicación a través de Google Maps, brin-
dando mayor seguridad y tranquilidad a
los usuarios en zonas remotas", añadió.
Para los clientes de Entel que tienen

contratado un plan de $19.990 inclui-
rá WhatsApp para la conexión satelital.
Para planes de $23.990 con bolsa de 3GB,
funcionarán las 4 aplicaciones compati-
bles. Posteriormente, aunque aún no se
detalla cuándo podría entrar en vigencia,

se implementará la fase 3, que incluye
llamadas tradicionales.®
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El cortoplacismo y la
educación

-por Soledad Hormazábal-

L
os seres humanos somos corto-
placistas por naturaleza, ya que
tendemos a privilegiar el pre-
sente por sobre el futuro. Mien-
tras más lejano es el horizonte

de tiempo, menos valor le asignamos a
beneficios y costos futuros, es decir, nos
cuesta más internalizarlos. Esta caracte-
rística -bien documentada por la econo-
mía del comportamiento- no solo es una
curiosidad psicológica, sino que tiene
consecuencias directas en cómo se dise-
ñan políticas públicas y, en definitiva, en
cómo se distribuyen los recursos.
La preferencia por el presente ayuda a

explicar una tendencia persistente de los
gobiernos: priorizar políticas públicas
con resultados visibles en el corto plazo
por sobre aquellas cuyos beneficios se
materializan en el mediano o largo pla-
zo. En palabras simples: los ciudadanos
que votan quieren ver resultados ahora,
mientras que quienes podrían benefi-
ciarse más de políticas de largo plazo -
como los niños- no tienen voz electoral.
Si a esto se suma que muchos políticos
enfrentan incentivos a maximizar sus
probabilidades de reelección, el resulta-
do es previsible: se privilegian medidas
de impacto inmediato, incluso a costa de
efectos negativos futuros.

La política educacional chilena es un
ejemplo elocuente. Durante años se ha
privilegiado el gasto en educación ter-
ciaria por sobre la educación temprana,
a pesar de que existe amplio consenso
técnico en que la inversión más rentable
-tanto en términos de eficiencia como
de equidad- se encuentra en los prime-
ros años de vida. No solo porque los re-
tornos son mayores y más persistentes,
sino porque también permite corregir
desigualdades de origen antes de que se
consoliden. Desgraciadamente, los bene-
ficios de invertir en educación inicial se
observan en décadas, no en el próximo
ciclo electoral.

El resultado de este sesgo es visible: hoy,
aproximadamente 1 de cada 7 pesos del
total del gasto público en educación se
destina a la gratuidad y el presupuesto
en educación terciaria es el triple que el
de educación parvularia. Así, se entregan

beneficios inmediatos a una población
que vota, pero absorbiendo cuantiosos
recursos públicos y desplazando la in-
versión en educación temprana. En el es-
cenario de estrechez fiscal en el que nos
encontramos, la propuesta del Gobierno
de poner límites a la gratuidad y cobrar
el Crédito con Aval del Estado (CAE) a
sus deudores apunta en la dirección co-
rrecta: recuperar grados de focalización y
sostenibilidad en el financiamiento de la
educación superior.

Si aspiramos a una sociedad genuina-
mente meritocrática -donde las perso-
nas progresen en función de su esfuerzo
y talento- no basta con garantizar acceso
a la educación superior. Es indispensable
nivelar la cancha desde el inicio. La evi-
dencia es clara: las brechas de desarrollo
cognitivo y socioemocional se abren en
la primera infancia, y tienden a ampliar-
se con el tiempo si no se corrigen opor-
tunamente. En este sentido, insistir en
un gasto desproporcionado en educación
terciaria mientras se subinvierte en edu-
cación temprana no solo es ineficiente,
también es inconsistente y profunda-
mente injusto.

Corregir este sesgo no es fácil y celebro
que el gobierno esté dando los primeros
pasos en esta dirección. Tomar decisio-
nes donde la recompensa no se ve de
inmediato y cuyos principales beneficia-
rios no participan del proceso político es
una prueba de responsabilidad. Una po-
lítica pública bien diseñada no puede li-
mitarse a responder a las preferencias del
presente; debe también hacerse cargo del
bienestar futuro.

En definitiva, si queremos avanzar hacia
una sociedad más justa, no basta con dis-
cutir cómo financiamos la educación su-
perior. Debemos atrevernos a reordenar
prioridades y poner en el centro aquello
que sabemos -con evidencia- que tiene
mayor impacto: la inversión en los pri-
meros años de vida. Solo así podremos
acercarnos, de verdad, a una sociedad
donde el mérito no sea una ilusión, sino
una posibilidad real para todos.

Investigadora en el centro de estudios Hori-
zontal.
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