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Travel Sale 2026: Caribe
con descuentos de 55%
e Inteligencia Artificial
marcan primer evento

El primer Travel Sale
2026 se realizara del
23 al 25 de marzo con
la participacion de 36
marcas vinculadas a
la venta de productos
turisticos.

| evento de e-commerce,

lanzado en la sede de la

Camara de Comercio de
Santiago (CCS), reunird ofertas
de pasajes, alojamiento, paque-
tes turisticos, seguros de viaje y
arriendos de autos, entre otros
servicios.

Paralos gremios delturismo,
esta es una accién con impacto
positivo concreto en el sector.

Bajo la mirada de la Asocia-
cién Chilena de Empresas de Tu-
rismo, las campafias de e-com-
merce son un motor que acti-
va la demanda por turismo, de
la mano de una mayor planifica-
cién de compras por parte de las
personas.

En el gremio de agenciasres-
paldan esta visién con cifras co-
rrespondientes alaediciénpasa-
da del Travel Sale en noviembre
de 2025, donde las ventas de pa-
sajes aéreos crecieron un 51,4%
conrelacién a octubrey alcanza-
ron US$ 132,9 millones.

Entre los destinos de ma-
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Moénica Zalaquett (Fedetur), Maria Teresa Vial (CCS), Maria Paz
Lagos (Subsecretaria de Turismo) y Lorena Arriagada (Achet).

yor demanda se anuncian des-
cuentos de hasta 55% en el Ca-
ribe: Punta Cana, Cancun, Cura-
zao, Playa del Carmen, La Ro-
mana, Montego Bay, San Andrés
y Aruba.

Anivel de Sudamérica,entan-
to, se esperan rebajas de hasta
40% en viajes a Rio de Janeiro,
Florianépolis, Cartagena, Recife,
Buenos Airesy Salvadorde Bahia.

Pensando en viajes de larga
distancia, los descuentos llega-
ran hasta un 35% en destinos de
Europa, con Madrid, Roma, Es-
tambul y El Cairo entre los prin-
cipales.

Inteligencia Artificial
como asistente de
compras

Una de las novedades de la
préxima edicién del Travel Sale
sera la incorporacion de un asis-
tente digital para apoyar las bus-
quedas de los usuarios.

A través de la Inteligencia
Artificial, la herramienta fun-
cionard como un chat donde
las personas podran consultar
sobre destinos, tipos de via-
jes y servicios, recibiendo una
orientacion basada en la carte-
ra de productos disponibles en
la campafia.




