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ProColombia, a través de 
una alianza estratégica 
con el operador Trave-

laway, lanzó una serie de cam-
pañas de capacitación para po-
tenciar atractivos de Colombia 
en diferentes regiones del país.

La campaña apunta a trans-
formar al agente en un consul-
tor experto en destino, con fo-
co en comprender la logística, 
la conectividad y los nichos del 
mercado colombiano.

“Colombia está alineada con 
las grandes tendencias globales 
del turismo: una demanda que 
busca experiencias más com-

pletas, sostenibles, auténticas; 
y una oferta que debe respon-
der con innovación, articulación 
regional y estándares verifica-
bles”, aseguró Josefa Vecchio-
la del departamento de Comuni-
caciones de Travelaway.

“Con esta alianza queremos 
mostrar una oferta sólida, inte-
gral y responsable para el visi-
tante que quiere tener una ex-
periencia única.”

Potenciar Colombia 
en regiones de Chile

La iniciativa de ProColom-
bia y Travelaway está dirigida a 

agencias de viajes de regiones, 
siendo Valparaíso, Antofagasta 
y O’Higgins las seleccionadas 
por la alianza.

Entre los focos de la capa-
citación destaca la especializa-
ción en nichos de mercado, en-
tendiendo que Colombia se con-
solida como un país de múlti-
ples experiencias, capaces de 
responder a distintos perfiles 
de viajeros.

Por otro lado, la campaña po-
ne énfasis en el entendimiento 
de la conectividad aérea desde 
regiones hacia Colombia, per-
mitiendo a las agencias dise-
ñar itinerarios más competiti-
vos y eficientes para ofrecer a 
los pasajeros.

“De la mano del segmento 
de ‘Experiencias’ de Travelaway, 
se profundiza en las nuevas Ru-

tas del Café, incluyendo visitas 
a alojamientos en fincas cafete-
ras tradicionales en Pereira, re-
forzando un relato auténtico y 
alineado con las tendencias ac-
tuales del turismo experiencial. 
La meta es empapar a nuestros 
agentes de información útil, ins-
piradora y comercialmente efec-
tiva”, señaló María Paz Gallego, 
gerente general de Travelaway.

Las capacitaciones iniciaron 
en Valparaíso, mientras que las 
siguientes se realizarán el 8 de 
abril en Rancagua y el 6 de ma-
yo en Antofagasta.

Desde el turoperador apunta-
ron que ya cuentan con una varie-
dad de paquetes diseñados pa-
ra los agentes, que les permiti-
rán acceder al mercado colom-
biano de manera “fluida, clara y 
emocionante”.

Alianza entre 
ProColombia y 
Travelaway potencia 
el destino con 
capacitaciones
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