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Royal Caribbean, junto a Interexpress, presentd la
temporada de cruceros 2026/2027 para agentes de viajes.

Royal Caribbean
presento a agencias
de viajes novedades
en cruceros para
temporada 2026-2027

Royal Caribbean presento detalles del
programa Caribe sin visa en el Grandeur of
the Seas, junto con nuevas experiencias y
rutas por el Caribe y Europa.

oyal Caribbean reunié a
agencias de viajes para
presentar las novedades
para la temporada de cruceros
2026/2027. Nuevos barcos, rutas
mds accesibles para el pasajero
nacionaly experiencias exclusivas.
La compaiiia, de la mano de
Interexpress, reunié en el roof-
top del Hyatt Centric a un gran
numero de agentes de viajes pa-
ra entregarles una serie de herra-
mientas para potenciar las ven-
tas de cruceros.

Caribe sin visa a bordo
del Grandeur of the
Seas

Como principal novedad pa-
ralatemporada, Royal Caribbean
contard con el Grandeur of the
Seas, el cual serd el protagonis-

ta de la temporada “Caribe Sin
Visa” desde mayo de 2026 has-
ta abril de 2027.

Este barco cuenta con capa-
cidad para mas de 2 mil pasaje-
ros, y una experiencia completa-
mente adaptada con espectacu-
los y ambiente en espafiol.

Con itinerarios de siete no-
ches desde Colén en Panama o
Cartagenaen Colombia, el cruce-
ro recorre Aruba, Bonaire y Cura-
zao, sin requerir visa con tarifas
desde USS 755.

Por otro lado, durante su pre-
sentacion el representante de la
navieradestacé sus embarcacio-
nes de la clase Icon, la cual, con
sus naves Icon of the Seas, Star
of the Seas y Legend of the Seas,
redefinid la industria con barcos
mas grandes y tecnoldgicos, di-

sefiados para todo tipo de viaje-
ros, incorporando ocho vecinda-
rios tematicos, innovaciones co-
mo el parque acuéatico Category
6 y experiencias inmersivas que
elevan el estandar del entreteni-
miento a bordo.

Rutas de Royal
Caribbean para
la temporada

Paralatemporada2026/2027
Royal Caribbean contaradconuna
atractiva programacién de rutas
por el mundo en sus diferentes
cruceros.

En el Caribelanavieradispon-
dré de sus tres naves de la clase
Icon para viajes largos, conitine-
rarios desde Estados Unidos has-
taCocoCay, laisla privada de Ro-
yal Caribbean en las Bahamas.

Por otro lado, la naviera con-
tard con el Utopia of the Seas, el
Wonder of the Seas y el Oasis of
the Seas, con salidas desde los
mismos puertos estadouniden-
ses hacia CocoCay, para aque-
llos pasajeros que quieran visi-
tar el Caribe con itinerarios mas
cortos de 3y 4 noches.

Ademas, a su programacion
paralatemporada se suman sus
navegaciones por Europa, para
la cual dispondra de seis barcos
que recorreran diferentes desti-
nos del Viejo Continente.

Entre estos destaca el Odys-
sey of the Seas, partiendo des-
de Roma para recorrer por 7 no-
ches las Islas Griegas y Turquia;
y el Legend of the Seas, zarpan-

do desde Barcelona y la capital
italiana pararecorrer Espafia, Ita-
lia y Francia.

Experiencias en tierra
para los pasajeros

Para complementar el via-
je de los pasajeros, Royal Carib-
bean presenté Ultimate Destina-
tions, una coleccién de destinos
privados que busca trasladar la
experiencia controlada y de alto
estandar del barco a tierra.

Dentrode estapropuestades-
tacan los destinos privados co-
mo Perfect Day at CocoCay, que
cuenta con parque acuatico, pla-
yas, club de playay multiples ac-
tividades; y Perfect Day México,
que abrird a fines de 2027 en
Costa Maya.

La oferta se complementa
con la coleccion Beach Clubs,
espacios exclusivos que se ad-
quieren como excursion.

Importancia de
agencias de viajes

Durante el cierre del encuen-
tro, Lucas Bueno, Senior Sales
Manager para la regién andina
y Cono Sur de Royal Caribbean
International, valoro el rol de las
agencias de viajes en la comer-
cializacién de los cruceros de
Royal Caribbean en el mercado
chileno.

En este sentido, adelanté que
durante el afio realizaran diferen-
tes especializaciones, oportuni-
dades de viajes y actualizacio-
nes de productos, junto con pro-
gramas de incentivos desde US$
75hastaUSS 100 enreservas, de
acuerdo con la temporada.

Al respecto, el representan-
te de la naviera sefialé que “los
agentes de viajes son los pila-
res mas importantes que tene-
mos en la compaiiia, por ello es-
tamos dispuestos a seguir tra-
bajando con ellos para que es-
tén actualizados de las dltimas
noticias de Royal Caribbean”. <



