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Falabella proyectd el futuro del Retail Media en su Fmedia Day 2026

Rodrigo Saavedra,
gerente general de
7| IAB; Rodrigo

| Reyes, founder y
CEO de Midas;
Lizabeth Bayer,
Digital Business
manager de PUIG;
= Guillermo Yafez,
" head Of Operation
| de Fmedia Falabella
y Nicolas Estrada,
Retail Sales
manager de HP.

El encuentro anual convocé a
mas de 120 marcas y 50 sellers en
su cuarta edicion, consolidandose
como un espacio clave de encuen-

A @ | tro para conocer la evolucion y
Marketmg & / v 4 ¥ avances de la vertical de Retail
Communications . Media de Falabella y las principales
de Fmedia tendencias del marketing digital, en
Falabella; Cristian una jornada marcada por la innova-
Latorre, gerente cion, el andlisis estratégico y la
colaboracién.
A : 2 Los ejes del evento incluyeron la
Nicolas Matullc »‘\ i | evolucién del Retail Media en Chile
3 y Latinoamérica, la irrupcion de la
Inteligencia Artificial en la indus-
tria, la importancia de la omnicana-

lidad y el uso estratégico de la first 5
‘ Nicolas Vidal, party data para el crecimiento de Nicolas Matulic, @

Andrés
Vizcarrondo, chief
Digital offlcer de

=== gerente Regional de los negocios. Ademas, en el evento cofounder de Sleve;
Fmedia Falabella; se entregaron los Fmedia Awards, Tatiana Riesle,
Maria Lujan Guerra, donde se reconocié a aquellas gerente de Marketing
directora de marcas que estan marcando la de Falabella; Rodrigo
Marketing de PUIG; diferencia e impactando en el Gelinek, director de
Pedro Buvinic, mercacdo. Marketing
fundador de Ten Cristian Latorre, gerente de Corporativo de
Series, y Francisco Fmedia Chile, comenté que “hoy Estee-Lauder
Trarrazaval, gerente contamos con un ecosistema robus- Company, y Fabian
general corporativo to que combina data, tecnologia, Diaz, jefe de Fmedia. [
de Falabella Retail. reporteria en linea y una profunda
comprension del negocio, permi-

tiendo a las marcas conectar con

sus audiencias de manera mas f Contexto
efectiva y medible; siempre de la | r ! fam—
mano de nuestra fuerza omnicanal, ' .
llevando lo tltimo de Retail Media,
primero en Falabella”.

Tomas Platovsky,
gerente general, e Isabel
Margarita Ibieta,
gerente de Clientes y
Comunicaciones, ambos
de Falabella, junto a
Eduardo Batista, Sales
manager de Apple.

4
Tomés Saphir, gerente de Marketmg de Greta Chile; Vicente Sanchez,
KAM de Rosen; Joaquin de la Maza, gerente de Finanzas de Falabella;
Lucia Moran, Digital Media manager de Rosen, y Pedro Jiménez,
gerente Ecommerce de Falabella.

Maria Graciela
Galleguillos, jefe de
Fmedia; Mauricio Elias,
general manager de Flex,
y Andrea Pizarro, KAM
Senior de Flex.

Carla Marilef, Key
Account manager de

Cannon Home; Carlos Juan Diego Valdés, gerente de Marketing

Pardo, gerente y Sostenibilidad Corporativo de Falabella;

Comercial de Cannon Patricio Salas, gerente general de

Home, y Dafne Diaz, Initiative; Magdalena Hevia, gerente 3 =

jefe de Marketing de Corporativo Retail Digital de Sodimac, y Sebastian Sosa, Key Account executive de Google; Cristian Latorre, gerente de
Cannon Home. Juan Cristébal Lopez, gerente Ecommerce Fmedia Falabella Chile; Pedro Jiménez, gerente Ecommerce de Falabella, y

Sell Out de Falabella. § Luis Baeza, Scaling real-world AL & Analytics de Google.




