
Con un celular, un li-
bro y una voz, hoy es
posible influir en lo
que otros leen. Rese-

ñas, recomendaciones y ran-
kings de libros se instalan en el
algoritmo de las redes sociales,
donde una comunidad de crea-
dores de contenido, los book-
fluencers, comparten sus opi-
niones literarias con miles de
usuarios. El fenómeno surgió
en YouTube alrededor de 2009
y se ha expandido en los últi-
mos años.

Fiel reflejo de este creci-
miento es el Concurso de book-
fluencers realizado anualmente
por el Sistema Nacional de Bi-
bliotecas Públicas (SNBP),
que ha contado con más
de 1.400 participan-
tes a lo largo de los
años. En su primera
versión (2015) reci-
bieron alrededor
d e 5 0 r e s e ñ a s ,
mientras que en la
última (2025) fue-
ron 152. “En 10 edi-
ciones del con-
curso cada
a ñ o t u v i -
mos mayor
p a r t i c i p a -
ción y fue evolucionando
junto con la popularidad de
las redes sociales y sus usos.
Partimos convocando a reco-
mendar libros a través de You-
Tube, después sumamos Insta-
gram y los últimas dos versio-
nes incluimos TikTok”, indica
Paula Larraín, subdirectora
del SNBP.

LEER Y COMPARTIR

Javiera Iglesias (@javibooks-
chile) recuerda que un verano,
cuando tenía 15 años, su mamá
la llevó a comprar un libro para
que se entretuviera en sus va-
caciones. Su elección fue “Ca-
zadores de sombras”, la saga de
Cassandra Clare, y al adentrar-
se en sus páginas se dio cuenta
de que “podías imaginar, po-
días meterte en estos mundos
maravillosos”. Desde enton-
ces, nunca dejó de leer. 

Tras la pandemia, creó su
cuenta de Instagram, en la que
comparte principalmente rese-
ñas de romance y fantasía. “Mi
objetivo era poder conversar
con alguien sobre lo que yo es-
taba leyendo”, indica. Pasados
unos seis meses, se percató de
que lo que publicaba tenía un
efecto en la gente: “Me empe-
zaron a llegar muchos comen-
tarios como, ‘oye, Javi, compré
este libro por ti y me encantó’, y
me di cuenta de que tenía que
ser responsable con lo que dije-
ra, porque hay gente influen-
ciada por lo que opino”, señala.
Hoy tiene más de 163.000 se-
guidores en su perfil, además
de 53.000 en TikTok y un canal
de YouTube con más de 3.600
suscriptores. 

Desde pequeña, María Igna-
cia Urzúa (@te.conlibros) estu-
vo inmersa en el mundo litera-
rio. “Yo siempre fui la amiga
lectora, la persona que leía en la
playa, entonces la gente siem-
pre me pedía recomendacio-

nes”, afirma. Tuvo cuentas li-
gadas a los libros en distintas
plataformas: Tumblr, Twitter,
MySpace, Blogspot y en 2020
se unió a Instagram, donde em-
pezó a publicar recomendacio-
nes de diversos géneros, esta
vez mostrando su cara. En es-
tos años, ha acumulado más de
318.000 seguidores, mientras
que en TikTok alcanza los
187.000. 

Es abogada de profesión, pe-
ro afirma que su rol de book-
fluencer la ha acercado más al
mundo de los libros; incluso le
permitió relanzar su novela
“Una promesa de cien años” a
nivel lat inoamericano con
Puck Editorial. “He tenido la
oportunidad de encontrarme
con mucha gente para disfrutar
de un hobby que podría ser con-
siderado más solitario. Con es-
to, se arma una cadena de moti-
vación en torno a algo tan boni-
to y sano como es la lectura, y es

un tipo de contenido que te sa-
ca un poco de la inmediatez de
las redes”, comenta.

Ricardo Carrión (@ricardo-
carrionlibros) tiene 211.000 se-
g u i d o r e s e n I n s t a g r a m ,
151.000 en TikTok y 103.000
suscriptores en YouTube, pero
no se autodenomina influencer:
“Muchas personas siguen mis
redes porque ven a un amigo
que lee y que les puede reco-
mendar algo nuevo y, además,
ayudarlos a profundizar en la
lectura”, explica. Su pasión por
los libros empezó en los años
90, cuando estaba en el colegio
y el plan obligatorio lo intro-
dujo a una nueva forma de en-
tretención. En 2015 empezó a
publicar reseñas en su blog li-
terario Eligeunlibro.blogspot-
.com y luego se expandió a
otras plataformas, donde com-

parte contenido sobre los tex-
tos que le gustan, muchos de
ellos clásicos de la literatura.
No muestra su rostro, pues “no
me interesa ser el centro de
atención, sino que el contenido
lo sea”, asegura.

Carrión cree que la comuni-
dad de personas que compar-
ten su amor por los libros en in-
ternet ha crecido mucho: “An-
tes era un nicho pequeño y sin
importancia, pero hoy leer está
siendo considerado algo valio-
so, a tal punto que gente con
muchos seguidores —que no
son precisamente bookfluencers
y que sus nichos son mucho
más virales— está incluyendo
contenido sobre lo que lee. Y
eso es porque a la gente le inte-
resa. Creo que estamos ante un
resurgimiento de la lectura co-
mo un hábito valioso e intere-
sante, precisamente gracias a
las redes sociales”, concluye. 

“El pequeño baúl de los
cuentos de Grimm” y “Clásicos

favoritos de siem-
pre” son dos rega-
los que Jazmín Ba-
soalto (@leer.mico-
nexion) recibió de
pequeña: “No los
podía soltar”, re-
memora. Su pasión
por los l ibros se
mantuvo a medida
que fue creciendo,
madurando hacia
un gusto por la fic-
ción histórica e in-
dagando en géne-
ros como el thriller
y la fantas ía . En
2024, decidió in-
cursionar en las re-
des sociales “para
incentivar la lectu-
ra, para personas
que no t ienen la

costumbre de leer por el estig-
ma de que ser lector es solo
consumir literatura clásica”,
explica. En menos de dos años,
ha ganado más de 17.000 se-
guidores en Instagram y 4.600
en TikTok, cuentas en las que
habla sobre sus lecturas, pero
asegura que, a futuro, quiere
hacer más que eso. “No solo te-
nemos que generar contenido
exclusivo de libros. He visto
cuentas que relacionan lo coti-
diano del día con un libro; por
ejemplo, hacerse un skincare
mientras discuten su lectura
actual, o hablan sobre tecnolo-
gía y reseñan la calidad de un
lector digital mientras mues-
tran un libro. A futuro, quiero
mostrar que podemos realizar
contenido dirigido a otras áreas
manteniendo la lectura como
foco principal”, afirma.

Con cuentas de hasta 300.000 seguidores, esta comunidad amplía cada vez
más su alcance e incide en los hábitos de lectura de miles de personas.

LA LECTURA EN REDES SOCIALES:CATALINA ROJAS GAETE

Jazmín
Basoalto,
@leer.mi-
conexion
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ORicardo Carrión no muestra su
rostro en su perfil.

María Igna-
c i a U r z ú a ,
@te.conlibros

Javiera Iglesias comparte reco-
mendaciones de libros.
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El fuerte auge de los
bookfluencers en Chile 

Abre mañana en el Mu-
seo Metropolitano de
Arte (Met) de Nueva

York y ya está considerado co-
mo uno de los eventos cultura-
les del año en la ciudad. La ex-
haustiva retrospectiva “Rafa-
el: poesía sublime” será la pri-
mera de ese nivel en Estados
Unidos y reúne 237 obras de
uno de los grandes ar-
tistas del Renaci-
miento, Raffae-
llo di Giovanni
Santi (1483-
1520), entre
p i n t u r a s y
dibujos ori-
ginales, más
t a p i c e s y
otros objetos,
pres tados de
62 colecciones
de todo el mundo.

La prensa ya pu-
do verla, y el críti-
co del New York
Times Jason Farago la describió
como sublime. “Es uno de esos
grandes éxitos que dábamos
por sentado en Estados Unidos
—antes de la explosión de los
costes de envío y seguros, y
otras explosiones menos meta-
fóricas— y, durante los próxi-
mos tres meses, usted tendrá la
oportunidad de redescubrir a
un hombre del Renacimiento
que dotó a la pintura y
el dibujo, al tapiz y la
arquitectura, de un es-
plendor que no se al-
canzaba desde la anti-
güedad”, escribe el ar-
ticulista.

Agrega que “la ex-
posición es una belle-
za, pero no del tipo
que uno comentaría
en un bar. La de Rafael
es una belleza impo-
nente y sobrecogedo-
ra: de esas que pare-
cen reflejar lo divino y
hacernos parecer in-

significantes en comparación”.
Curada por la chilena Car-

men C. Bambach, la muestra re-
corre desde los inicios juveniles
de Rafael hasta su prolífica dé-
cada en la Roma de los papas.
Permite ver la evolución de un
artista que, pese a morir con so-
lo 37 años, logró la hazaña de
competir e incluso superar la
influencia de los otros dos gi-
gantes contemporáneos, Leo-

nardo da Vinci y Miguel
Ángel. 

“Rafael es el ma-
yor influencia-
dor de todos los
tiempos, desde
1510 hasta fina-
l e s d e l s i g l o
XIX. Continuó
siendo idola-

trado como un
artista supremo

del Renacimiento
italiano por enci-
ma de Leonardo
da Vinci y Mi-
guel Ángel, aun-

que la convención histórica ac-
tual tal vez lo ubicaría sólida-
mente en tercer lugar”, señala
Bambach. Esta es la última de
una trilogía de exposiciones
que ha organizado en el Met:
sobre Leonardo, en 2003, y una
monumental retrospectiva de
Miguel Ángel, en 2017.

La muestra estará abierta
hasta el 28 de junio.

Retrospectiva de Rafael 
en el Met de Nueva York
La primera gran retrospectiva en Estados
Unidos del artista del Renacimiento reúne 237
obras, entre pinturas, dibujos y tapices.

ABRE MAÑANA:

AGENCIAS

“La misión de San Pedro” o “Apacienta mis ovejas”, c. 1550-1560. Copia
que el rey Felipe II de España mandó a realizar del tapiz de la Capilla Sixtina.

A
N

G
E

LA
 W

E
IS

S
 /

 A
FP

“Retrato de una mujer desnuda”, más co-
nocido como “La fornarina”, c. 1518-1519.
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“Madona de Alba”, 
c. 1510. 
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1602
fue cuando el explorador inglés Bartholomew Gosnold

bautizó la isla como Martha’s Vineyard.

1974
fue el año cuando Steven Spielberg filmó la

película “Tiburón” en Martha’s Vineyard.

193
kilómetros de costa

circunda la isla.

231,75
kilómetros cuadrados mide
la superficie total de la isla.

20.600
es el número aproximado de habitantes

que hoy vive en la isla a tiempo completo.

Martha’s Vineyard (“El viñedo de Marta”) es una isla situada en
el estado de Massachusetts, cinco kilómetros al sur de la península
de Cape Cod, en la costa este de los Estados Unidos. Bautizada así en
1602 por el capitán británico Bartholomew Gosned en honor a su
hija, la isla ha preservado su nombre primigenio y hoy tiene la parti-
cularidad de ser uno de tan solo cinco topónimos (nombre propio de
un lugar geográfico) vigentes en los Estados Unidos que llevan un
apóstrofo posesivo. Un lugar extraordinariamente bello conocido
como Noepe, o “tierra entre arroyos”, por los Wampanoag, una tribu

entonces conformada por 5.000 amerindios. Estos están acredita-
dos como el primer grupo de nativos americanos en encontrarse y
compartir con los peregrinos del barco “Mayflower”, en noviembre
de 1620. A fines del siglo XVII, curiosamente, junto a inmigrantes
europeos y esclavos africanos, arribó también un desproporcionado
porcentaje de colonos sordos provenientes del condado de Kent, en
Inglaterra. Masivo desplazamiento que por décadas concentró en el
lugar una de las tasas más altas de sordera hereditaria en el mundo.
Durante los siglos XVIII y XIX, y hasta el descubrimiento de petró-

leo en Pensilvania, en 1859, la industria ballenera mantuvo a la isla
económicamente solvente, y cuando esta quebró, floreció el turis-
mo. La belleza de su prístina costa atrae a miles de turistas cada año
junto con la crème de la crème de la sociedad norteamericana. Perso-
najes como la familia Obama, Oprah Winfrey, Jackie Kennedy
Onassis, Michel J. Fox, Meg Ryan, los Clinton y Kamala Harris han
invariablemente escogido a Martha’s Vineyard como el lugar ideal
para disfrutar de los cálidos días de verano que tan generosamente
brinda la costa este norteamericana.

MARTHA’S VINEYARD
un lugar muy exclusivo
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LUGARES Y MONUMENTOS POR CAROLINA EDWARDS
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Fecha:
Vpe:
Vpe pág:
Vpe portada:

28/03/2026
  $4.969.948
 $20.570.976
 $20.570.976

Audiencia:
Tirada:
Difusión:
Ocupación:

     320.543
     126.654
     126.654
      24,16%

Sección:
Frecuencia:

CULTURA
0

Pág: 9


