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ACTUALIDAD

EN LA FELICUR

Feriantes anticipan que efectos del alza en precios
tle combustibles

® Existe un consenso transversal:

el impacto terminara por llegar.

Por ahora la incertidumbre pasa

por el momento en el que se asestara

el aumento.

POR CARLOS ARIAS MORA
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CURICO. Lejos de ser tnica-
mente un espacio de inter-
cambio comereial, una feria
libre se instala como un pun-
to de encuentro donde con-
vergen historias de vida.
Para muchos es parte del te-
jido de una sociedad.

En tal contexto, el anuncio
del alza en el precio de los
combustibles se transformé
en conversacion casi obliga-
da entre locatarios y clientes
de la Feria Libre de Curico
(Felicur).

En cuanto a los primeros,
conversamos con varios de
ellos, muchos de los cuales
llevan muchos afios en tal
rubro, es decir, ya han enfren-
tado complejos escenarios
como el que ahora se avizora.
Esa experiencia los respalda
para moderar su discurso
respecto a las consecuencias
que podria acarrear la medi-
da que establecid el Ejecutivo
y que se hizo efectiva desde el
jueves de la semana en curso.
Lo cierto es que todos coinci-
den que el incremento im-
pactara directamente en los
costos de transporte y distri-
bucién, efecto que se trasla-
dara “sin mayor filtro” al
consumidor. Algunos ferian-
tes estiman que el impacto se
hara sentir en el corto plazo;

otros, en cambio, consideran
que sera mas gradual. Las
diferencias responden, en
gran medida, alas dindmicas
propias de cada producto.

Existe otro consenso trans-
versal: el impacto terminara
por llegar. Por ahora la incer-
tidumbre pasa por el mo-
mento en el que se asestara
aquel “golpe” y en la intensi-
dad que se manifestara en el
bolsillo de los consumidores.

INEVITABLE ALZA

A fin de abordar la aludida
contingencia, también char-
lamos con el gerente de la
Felicur, Rodrigo Valenzuela,
quien nos recibi6 en su ofici-
na. “El alza de los combusti-
bles nos afecta a todos, a to-
dos los consumidores y a to-
dos los rubros. A Felicur no
deja exento de esta situacion.
Lamentablemente estamos
en una época del afio, donde
comienza el cambio de tem-
porada, eso quiere decir que
los productos de la zona, se
dejan de producir, se dejan
de cosechar y tenemos que
abastecernos desde otras re-
giones del pais, principal-
mente del norte.
Lamentablemente el alza se-
ra inevitable”, sefialé de en-
trada.

ﬁ

golpeara a los consumidores

Algunos locatarios moderaron su discurso respecto a las consecuencias que podria acarrear la medida que establecio el
Ejecutivo. Aquello se explica porque ya han enfrentado complejos escenarios como el que ahora se avizora.

- ¢Se puede esperar que al-
gunos productos suban al
doble?

“Esperemos que no sea asi,
no queremos ser alarmistas
con la informacién. Pero los
productos que vienen de
otras regiones del pais, por
ejemplo, los citricos, los to-
mates, que vienen del Valle
de Azapa, vienen con un alza
por lalogisticay por el mayor
costo que tiene el traslado a
nuestra Felicur. Lo que si
podemos asegurarle a nues-
tra clientela es el abasteci-
miento, eso es muy impor-
tante, enviar un mensaje de
tranquilidad. Si bien el bolsi-
Ilo se va a ver afectado, hay
que también mantener la
calma en ese aspecto, abaste-
cimiento vamos a tener”.

- éUstedes desde la Felicur,

Rodrigo Valenzuela es el gerente de la Feria Libre de Curicé (Felicur).

estiman que esta alza, que
ha sido calificada como de
historica, va a repercutir
en las ventas, que va gene-
rar una contraccion en los
clientes?

“En algunos productos que
son de una menor necesidad,
o que son reemplazables,
creemos que si. Deberia ha-
ber una disminucién de las
ventas. Hay otros productos
como la papa o legumbres,
sobre todo en el invierno que
se aproxima, son productos
que son parte de la canasta
basica en el hogar, por ende,
su consumo o su venta va a
estar respaldado. Creemos
que el comportamiento de
nuestros clientes va a ser el
habitual, probablemente va
apriorizar algunos proyectos
por sobre otros, quizas en
algunos casos, comprando

en menos cantidades. Pero
en las ferias libres seguimos
manteniendo precios meno-
res que en la competencia,
en este caso, los supermerca-
do y también la calidad de
nuestros productos”.

SEMANA SANTA
Se viene la Semana Santa,
la que siempre ha estado
asociada a alzas en produc-
tos especificos, como los
pescados, mariscos y limo-
es. Para este aiio, con todo
esto ¢se esperan mayores
alzas?
“Histoéricamente, en visperas
de Semana Santa, el limén
sufre un alza importante,
que se debe al cambio de
temporada, que general-
mente golpea los meses de
marzo y abril. Vamos a tener
varios comportamientos, al-

zas en los pescados y maris-
€O, esperemos que No se
disparen a lo que dice rela-
cién con el resto del afio y los
limones, que son de lo mas
consumido durante estas fe-
chas. De todas maneras, es-
peramos tener una alta de
demanda de publico, €l jue-
ves y viernes una alta de-
manda de publico, buscando
los pescados y mariscos de
buena calidad, que aca estin
garantizados en cuanto a su
calidad, cumpliendo toda la
normativa que exige la
Seremi de Salud. Tenemos la
esperanza que la gente va a
venir igual, somos parte dela
cadena basica de alimentos.
Me atrevo a decir que en un
mes mas se va a sentir esta
alza, que es historica. Ojala
que este golpe econdémico no
sea tan extenso”.

Feriantes coinciden que el incremento impactara directamente en los costos de transporte
y distribucion, efecto que se trasladara “sin mayor filtro” al consumidor.
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LUIS MORALES:

“Esto nos va a afectar a to-
dos. Ya nos dijeron que el
carbdn va a estar mas caro,
por el flete, que va a subir.
Estas cebollas vienen de la
Region de O’Higgins, de
Santa Cruz, de Quinta de
Tilcoco, el traslado tiene
un costo y ahora sera mu-
cho mayor, los clientes ya
saben que todo va a subir.
Acé hemos enfrentado mu-
chos momentos como este
y se sale. Hay que tirar pa-
ra arriba’.

HUGO ALCAINO:

“Hasta el momento no hay ma-
yor alza, pero sabemos que se
viene pesado. Yo vendo uva,
una vez que termine la del
sector, empieza a salir la de
exportacion, esa va a venir con
un precio mas elevado. Lo mis
probable es que la uva 1.500
pesos el kilo, incluso mas de-
pendiendo de la variedad. Un
par de semanas ya se deberia
ver reflejado el cambio.
Nosotros ya estamos viendo
menos ventas, los lunes, mar-
tes y miércoles es pocala gente
que viene, acd nos miramos las
caras, los fines de semana es
cuando viene més gente”.

CECILIA SAAVEDRA:
“Posiblemente va a subir
todo. Ademads viene el in-
vierno que es mas critico.
Con las heladas, se produ-
ce poco. Todo se va a enca-
recer. Yo tengo la lechuga
mas econdmica, a 500 pe-
sos, pero con todo esto, ca-
paz que lleguemos a tener-
la a 1.000 pesos. Aca las
tenemos mas baratas, por-
que mi marido las produce.
Pronto se va a venir el cam-
bio, porque después se aca-
ba la produccién de acd y
hay que traerla de otra par-
te. Esto nos afecta a todos,
mas a la gente que menos
tiene”.

PATRICIO MORALES
“Va a repercutir a todos,
pero para la pandemia
igual estuvieron las cosas
caras. Y la gente tiene que
consumir igual. Las ventas
ya estan bajando, pero to-
dos los afos en este tiempo
empiezan a bajar, el fuerte
dura hasta marzo. Con el
tema de las patentes y los
nifios, baja harto, pero ya
estamos acostumbrados a
este tema. Hay que adap-
tarse no mas”.

JOSE MANUEL LABRA:
“Por el momento, no se no-
ta. Pero como el combusti-
ble ya subi, pronto ya de-
beria cambiar. Toda esta
zanahoria que usted ve vie-
ne de Temuco, no me atre-
veria a decirle el alza que se
va a presentar, eso depen-
de. Algunos clientes me
han preguntado si es que
voy a subir los precios, les
digo que por ahora no, pe-
ro si mas adelante. Asi es
esta nueva realidad, hay
que aceptarla”.

ARTURO ARAGON:

“Posiblemente desde la préxima semana ya se van a notar los cambios en los pre-
cios. Hasta ahora no se ha notado. Pero est4 claro que va a subir, todo lo que esta
relacionado a las verduras lo traen los camiones. Subiendo el petréleo, es inevita-
ble que suba la mercaderia, pero no creo que sea tanta el alza. Es dificil que suba
tanto”.




