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Las palabras vuelan, lo escrito permanece

EDITORIAL

Casi 200 mil personas se proyectan que
asistirán a evento REC en Concepción,
durante este sábado y domingo.

Un hito cada año en Concepción, el
cual es esperado no sólo por los asisten-

tes, sino que también por el rubro turístico, hote-
lero y restaurantes.

Es así que autoridades aseguraron que todo está
listo para el desarrollo óptimo de uno de los festi-
vales más reconocido en el país y que recibe a mi-
les de personas desde fuera del Biobío.

Desde Transporte, ser aseguró que habrá una
operación reforzada del transporte público en el
Gran Concepción desde las 19:00 hrs, con más de
176 salidas adicionales el sábado y 200 el domin-
go. El servicio de Biotren reforzará su operación en
ambas líneas, especialmente después de las 22:00
hrs., para facilitar el retorno de los asistentes.

Se habilitará el cruce peatonal en la estación
Concepción (calle Freire), sumándose a los exis-
tentes en Avenida Los Carrera y San Martín. Asi-
mismo, desde el MTT Biobío hicieron un llamado a
descargar la App Red Regional para planificar los
viajes de regreso.

También, desde Senapred se oficializó una Aler-
ta Temprana Preventiva por evento masivo en

Cuidemos el REC

No solo se trata de una actividad

musical de la Región del Biobío,

sino que ha alcanzados ribetes

nacionales e internacionales.

Concepción, lo que contempla un reforzamiento
de la vigilancia, mediante el monitoreo preciso y
riguroso de las condiciones de riesgo y las respec-
tivas vulnerabilidades asociadas a la amenaza,
coordinando y activando Senapred con el fin de
actuar oportunamente frente a eventuales situa-
ciones de emergencia.

"Todas las medidas de seguridad se están avan-
zando en una mesa de trabajo con el municipio y
Carabineros", dijo durante esta semana el gober-
nador regional, Sergio Giacaman, cuyo organis-
mo que encabeza es el responsable de financiar el
REC.

De esta forma, solo queda esperar que la ciu-
dadanía que asista asuma una responsabilidad
para cuidar el evento y su entorno, como ha sido
en años anteriores. No solo se trata de una activi-
dad musical de la Región del Biobío, sino que ha
alcanzados ribetes nacionales e internacionales.
Por eso, el llamado es a atesorar un evento que ha
trascendido nuestras fronteras regionales.

CARTAS
Cómo el alza del combustible
también impacta a las pymes

Señora Directora:
El combustible no es solo un in-

sumo más en Chile, sino uno de los
motores de su aparato productivo,
ya que sostiene el transporte y gran
parte de la actividad económica. En
empresas de transporte, de carga o
pasajeros, representa un costo cla-
ve junto con la mano de obra, pues
mantener operativa la maquinaria
depende de estos gastos variables.
Por eso, cualquier alza impacta di-
rectamente en la operación. Aun-
que este aumento no se traspasa
de inmediato a los precios finales,
el desfase termina acumulando
presión y, cuando se ajustan las ta-
rifas, el efecto inflacionario resulta

significativo y transversal para la
economía.

El problema se agrava en el con-
texto actual, especialmente para
las pymes que dependen del trans-
porte. Muchas ya venían absor-
biendo alzas de costos sin poder
traspasarlas a precios, afectando su

flujo de caja. Ahora, el aumento del
combustible las obliga a buscar más
capital de trabajo o subir tarifas,
con posible impacto en la deman-
da e incluso en su continuidad. Sin
economías de escala ni fácil acceso
a financiamiento para modernizar
flotas, las pymes quedan como el

eslabón más expuesto frente a estos
incrementos.

Claudia Valdés Muñoz
BBSC

Black Sale 2026:
construyendo confianza

Señora Directora:

Muchas cosas han pasado desde que

en 2011 se inauguraron en nuestro país

los grandes eventos de descuentos por
internet. Lo que entonces fue novedad

terminó por instalarse como una tra-
dición esperada, pero también como
una práctica bajo escrutinio respecto
del cumplimiento de sus promesas.

Hoy el usuario es el primer fiscali-
zador. Una promesa de precio se veri-
fica al instante, una mala práctica se
viraliza en minutos y una experiencia
positiva tiene un efecto multiplica-
dor. En ese entorno, la confianza se
convierte en el principal capital de
las marcas. Parafraseando al poeta,
"tan corta la confianza y tan largo el
olvido": construirla demora años y se

puede perder en una sola campaña.
Por eso, en el contexto de una nue-

va edición del Black Sale 2026, resul-
ta especialmente relevante reforzar
el compromiso de las marcas con
prácticas publicitarias responsables,

transparentes y respetuosas de los
consumidores. Este tipo de eventos
representa una oportunidad valiosa

para dinamizar el mercado y para que
las personas accedan a mejores con-
diciones de compra. Sin embargo, su
legitimidad depende de información
veraz, comprobable y oportuna.

En el Código Chileno de Ética Pu-
blicitaria se especifica con claridad

que en instancias como éstas las
marcas deben indicar "claramente el
precio anterior y el precio rebajado,
asegurando que el primero ha ya sido
efectivamente aplicado con anterio-

ridad y por un período significativo".
En jornadas de alta exposición como
el Black Sale, esa claridad no es un
detalle: es el piso mínimo para que el
consumidor compare con justicia y
para que la competencia sea leal.

La autorregulación publicitaria no
solo protege a los consumidores, sino
que también fortalece la competen-
cia leal y la reputación de las propias
marcas. Actuar conforme a estos
principios no debe entenderse como
una obligación meramente formal,
sino como una oportunidad para
construir relaciones de confianza du-
raderas con las audiencias.

Invitamos a todos los actores del eco-

sistema publicitario a asumir este de-
safío con responsabilidad y coherencia,

contribuyendo así a un Black Sale que

beneficie a todos y esté a la altura de los

estándares éticos que el país demanda.

Maribel Vidal
CONAR

SUBIDAS ¿Y
ME VAN A

SACAR ESTE
AÑO?

JAIME
CASTRO

Envíe sus cartas, con una extensión
máxima de 1.400 caracteres, con
espacios vía email a:

· contacto@diarioconcepcion.cl

· Cochrane 1102, Concepción

La correspondencia debe consignar
claramente la identidad del
remitente y su número de teléfono.

Hacemos presente que el diario no
puede constatar fehacientemente
la ident idad del autor de la
correspondencia y reproduce la
indicada por éste, deslindando
ulterior responsabilidad.

La Dirección se reserva el derecho
de seleccionar, extractar, resumir
y titular las cartas recibidas, sin
explicación alguna y evitando
cualquier discusión con el
remitente.
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