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Enel Chile precisó que, al aislar el efec-
to extraordinario asociado al cambio de
moneda, el beneficio neto de la compañía
disminuye 13,6% en 2025 respecto a la uti-
lidad neta ajustada de US$622 millones del
año 2024.
Por su parte, Entel informó beneficios

por US$210,9 millones, es decir un alza de
182,8%, la tercera mayor subida en 2025.
"Este resultado incluye efectos extraordi-
narios en la línea de impuestos, principal-
mente debido a transferencias de acciones
de filiales dentro del grupo ", indicó la
compañía al respecto.
En el caso de Falabella, las ganancias su-

bieron 180,2%, hasta los US$1.485 millo-
nes. Según la firma, la última línea incluye
una revalorización de propiedades de in-
versión a valor de mercado, sin la cual las
ganancias alcanzan los US$ 897 millones.

Con todo, el resultado operacional de sus
negocios no bancarios llegó a $403.050
millones (US$ 444 millones), con un in-
cremento de 54% al compararlo con los
$260.949 millones (US$ 288 millones) del
año pasado.

La quinta mayor alza entre las empresas
Ipsa la registró Ripley Corp, con ganancias
por US$131,4 millones, equivalente a una
subida de 120,9%.

Los ingresos operacionales de la firma se

empinaron 6,3% respecto al 2024, alcan-
zando $2.219.805 millones (US$2.547 mi-
llones), explicados por un alza interanual
del 5,3% en su segmento retail, un 7,4% en
el negocio bancario y un 21,5% del inmo-
biliario, especialmente en centros comer-
ciales.

LOS SECTORES CON MAYOR PESO
Los bancos son el sector que, usualmente,

lidera el ranking de ganancias de las em-
presas Ipsa. Y el 2025 no fue la excepción:
Banco de Chile, Santander, BCI e Itaú su-
maron beneficios por US$4.545 millones,
equivalente el 29,6% de todas las ganancias
del selectivo.

Otro de los sectores que destacó el ejerci-
cio pasado fue el retail. Todas las empresas
del segmento anotaron alzas relevantes en
sus utilidades. Entre Falabella, Cencosud
y Ripley totalizaron US$1.963 millones, es
decir un 12,8% del Ipsa.

El sector utilities -compuesto por sani-
tarias y empresas eléctricas- representó
el 10,4% de las ganancias del índice, tota-
lizando US$1.599 millones, mientras que
el sector de commodities -donde se en-
cuentran CAP, SQM, CMPC y Copec- sumó
US$1.582 millones, un 10,3% del Ipsa.
Por su parte, aunque no son un sector

económico, en conjunto las empresas
del grupo Luksic, que abarcan una serie
de segmentos que incluyen a Quiñenco,
CCU, Vapores y Banco de Chile, sumaron
en 2025 ganancias por US$2.406 millones.
Esto es un 15,7% del total de ganancias del
índice accionario. @

Industriales panaderos
anticipan que precio del pan
podría subir hasta un 10% por
alza de los combustibles
Actualmente, el kilo de pan de marraqueta y hallulla está en promedio en
torno a los $2.000 en la Región Metropolitana. Y es el quinto producto que más
pesa en la canasta del IPC y el primero de los alimentos.

VALERIA VEGA
El jueves pasado se hizo efectiva en Chi-

le la fuerte alza de los combustibles que
traspasó el gobierno, a raíz de la escalada
mundial del petróleo como consecuencia
de la guerra en Irán . Con las modifica-
ciones que el ministro de Hacienda, Jorge
Quiroz, aplicó al Mecanismo de Estabiliza-
ción del Precio de los Combustibles (Mep-
co), la bencina de 93 octanos subió $372, la
de 97 octanos $392, mientras que el diésel
aumentó $580.

El primer impacto de este ajuste récord
ya se está dejando sentir en el bolsillo de
los consumidores, al utilizar combustibles
para sus vehículos. Un segundo efecto que
comenzará a notarse es en el precio de los
alimentos. Y dentro de estos últimos, uno
en particular es el caso del pan.

Actualmente, el kilo de pan de marra-
queta y hallulla está en promedio en torno
a los $2.000 en la Región Metropolitana.

Si bien el costo de transporte afecta de
forma transversal a todos los productos de
la canasta básica de alimentos, en el caso
del pan se suman los costos netamente
de producción, correspondiente al uso de
hornos industriales para su cocción, que
funcionan fundamentalmente a gas y dié-
sel.

El pan es, además, el quinto producto
que más pesa en la canasta del IPC -tras
arriendo, alimentos adquiridos en res-
taurantes, cafés y similares, autos nuevos

y gasolina- y el primero de los alimentos.
"El alza será sí o sí. Ahora, la magnitud de
cuánto del incremento del crudo se trans-
mite al gas, que es el insumo clave, es la va-
riable a determinar", señala el economista
de Euroamerica, Felipe Alarcón.

Juan Mendiburu, presidente de Indupan,
estima que solo por costos de horneado se
daría un alza de $50 por kilo de pan cru-
do. A esto, agrega alrededor de $40 de alza
adicional por kilo por concepto de trans-
porte. "Sin considerar la potencial alza de
materias primas, el alza final por kilo de
pan podría situarse entre un 5% y 10%",
plantea de manera preliminar.

El dirigente afirma que el aumento del
valor del pan debería concretarse durante

abril, y que cada panadero tiene sus costos,
sus realidades y su estructura de costos.
"Si esto sigue escalando, también nos va a
afectar a futuro el tema del transporte ma-

rítimo. El trigo a Chile llega principalmen-
te desde el extranjero y eso viene en barco.

No sabemos si va a afectar en las próximas
cosechas", asevera Mendiburu.

Por su parte, Marcelo Alonso, presidente
de ChilePan, explica que los principales
distribuidores de pan son almacenes pe-
queños, los que son abastecidos por pa-
naderías más grandes que distribuyen en
vehículos motorizados que funcionan con
bencina.
"El petróleo o el gas son fundamentales

(para los hornos), porque no podemos
usar leña en Santiago, al menos en la Re-
gión Metropolitana. Después está la cade-
na de distribución. Nuestros principales
distribuidores de pan son los almacenes
pequeños, que son los que son abastecidos
por las panaderías y el pan se tiene que en-
tregar en vehículos motorizados que son a

petróleo, bencina", detalla.
A esto, Alonso agrega la preocupación

por el alza de la UF, la que puede incidir
en el caso de las panaderías que arriendan
espacios, y que varía según el tamaño y

ubicación.
A pesar de esto, los dirigentes gremiales

coinciden en que aún es muy pronto para
dar cifras exactas y que no existe una nor-

ma que aplique de forma pareja en todo el
país, ya que cada panadería opera de for-
ma distinta.
"Si diera una cifra del aumento del cos-

to o el precio de venta a público sería una
garrafal especulación, porque hay panade-
rías pequeñas, grandes, con horno eléctri-
co, otro que tiene petróleo. Incluso, hay
algunos que solamente reparten en trici-
clos", asegura Marcelo Alonso.

IMPORTACIÓN Y MATERIAS PRIMAS
Otro factor que puede encarecer más el

pan a largo plazo es el alza de las materias
primas importadas. Actualmente Chile se
abastece principalmente de harina impor-
tada de Estados Unidos, Canadá y Argen-
tina. En el caso de la harina trasandina, su
precio se vería directamente influido en la
medida que su traslado sea por vía terres-
tre.

Para el caso de la harina que proviene
del norte del continente, esta igualmente
reflejará en su precio final el alza del fle-
te marítimo, el que seguiría en aumento
mientras persista el conflicto en Medio
Oriente. ®
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