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bles, como la gestion territorial, la for-
macion de capital humano y la capaci-
dad de coordinar esfuerzos entre el
mundo piblico, privado y las comuni-
dades.

Elrol de las universidades se vuelve
clave no solo formando profesionales,
sino también acompanando procesos
en los territorios con una mirada criti-
ca para que el turismo no crezca a cual-
quier costo, sino con coherencia. Este
premio invita a aprovechar el impulso
y aseguir trabajando en esa direccion.

Fernando Oyarce Ortuya
Académico del Magister en
Patrimonioy Turismo, Universidad
Auténoma de Chile

Reconocimiento y desafios

®La reciente distincion que posiciona
a Chile como Mejor Destino Internacio-
nal en Forbes Travel es, sin duda, una
buena noticia. Pero mas alla del titular,
lorelevante eslo que hay detras: un tra-
bajo sostenido en el tiempo, de milti-
ples actores empujando en la mismadi-
reccion y de territorios que han sabido
poner en valor lo que los hace inicos. gl mercurio de Valparaiso invitaa sus lectores
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