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Estudio de Orgullo Chileno 2026: valoración del 
país y la identidad alcanzan sus niveles más altos 
Los resultados dan 
cuenta de una 
percepción 
positiva sostenida, 
impulsada por 
atributos 
naturales, 
productivos y el 
creciente 
reconocimiento de 
nuevas áreas de 
desarrollo. 

n 78% de los chilenos de- 
U- sentir un alto orgullo 

por el país, mientras que 
un 71% manifiesta una fuerte 
identificación con su identidad 

nacional. Así se desprende de 
los resultados de la nueva edi- 
ción del Estudio Orgullo Chileno, 
realizado desde 2019 por Marca 
Chile, la agencia de promoción 
internacional del país. 

El sondeo, elaborado en esta 
ocasión junto a Ipsos, consideró 
un levantamiento cuantitativo de 
3.200 encuestas a nivel nacional, 
complementado con un compo- 
nente cualitativo que incluyó 14 
entrevistas en profundidad, lo 
que permitió no solo medir ten- 

dencias, sino también profundi- 
zar en las razones detrás de las 
percepciones. 
La medición distingue dos dimen- 

siones complementarias. Por una 
parte, la evaluación del país -“Or- 
gullo por Chile”-, asociada al fun- 
cionamiento institucional y a fac- 
tores como la economía, lasegu- 
ridad o el contexto político. Por 
otra, la identificación con lo chi-    leno “Orgullo por ser chileno”-, 
una dimensión más estable, vin- 
culada a valores, experiencias y 
códigos compartidos. 

  
Estos resultados -que en el caso 
de la valoración del país mues- 
tran un aumento de 8 puntosres- 
pecto de la medición anterior- 
dan cuenta del nivel más alto re- 
gistrado en ambas dimensiones 
desde el inicio del estudio. 
“El estudio muestra que el orgu- 
llo por Chile se ha transformado 
enunactivo estratégico. No sólo 
alcanza niveles históricos, sino 
que además demuestra una ca- 
pacidad muy relevante: soste- 
nerse e incluso fortalecerse en 
distintos escenarios. Eso habla 
de una identidad país madura, 
que ya no depende solo de sus 
atributos, sino también de cómo 
las personas valoran lo que Chi- 
lees y puede proyectar. Parano- 
sotros, ese es el punto de partida 
de cualquier estrategia de posi- 
cionamiento internacional”, se- 

fala Enzo Abbagliati, director 
ejecutivo (s) de Marca Chile, 

Factores que mueven elorgullo 

Losresultados muestran que los 
atributos mejor evaluados si- 
guen estando vinculados a la 
geografía y lariqueza natural del 
país. Un 90% de los encuestados 
declara una alta valoración de 
sus paisajes, mientras que un 

879% destaca sus cielos privile- 
giados para la astronomía. 
En el ámbito productivo, el vino 
y la fruta alcanzan un 879%, se- 
guidos por el cobre (86%) y los 
pescados y mariscos (80%), con- 
solidándose como elementos 
ampliamente reconocidos. 
Junto aestos atributos, el estudio 
también registra alzas en áreas 
vinculadas al conocimiento y la 

   
sostenibilidad. La astronomía y la 
investigación espacial aumentan 
9 puntos respecto de 2023, alcan- 
zando un 819%, mientras que el 
desarrollo de energías renova- 
bles subede 67% a 79%. 
Desde Marca Chile explicaron 
que el análisis cualitativo de es- 
ta edición muestra que la rela- 
ción con el país se estructura en 
dos planos: uno más estable, vin- 
culado a la identidad, y otro más 
dinámico, asociado a la evalua- 
ción de su funcionamiento. 
En ese contexto, la valoración 

convive con percepciones más 
críticas en ámbitos como la equi- 

dad, el desempeño social y el 
costo de la vida. Un 47% de los 
encuestados considera que Chile 

promueve la igualdad entre sus 
ciudadanos, mientras que un 
44,3% cree que existe un com- 

  

promiso efectivo con la disminu- 
ción de la pobreza. En tanto, un 
29,8% está de acuerdo con que 
es máseconómico vacacionar en 
Chile que en el extranjero. 

“Lo más relevante es que esta- 
mos frente a una paradoja con- 
sistente: el orgullo aumenta 
mientras las percepciones sobre 
el contexto se vuelven más críti- 

Cas. Nuestros datos muestran 
que no son dimensiones opues- 
tas, sino complementarias. El or- 
gullo por ser chileno, másidenti 
tario yestable, actúa como ancla 
frente a la incertidumbre, mien- 
tras que el orgullo por el paísre- 
fleja evaluaciones más coyuntu- 
rales. Esa distinción permite en- 
tender por qué ambos indicado- 

res alcanzan máximos históri. 
cos”, explica Felipe Monardes, je- 
fe de estudios de Marca Chile. 

 

Fecha:
Vpe:
Vpe pág:
Vpe portada:

31/03/2026
    $906.763
  $1.048.950
  $1.048.950

Audiencia:
Tirada:
Difusión:
Ocupación:

      16.000
       8.000
       8.000
      86,44%

Sección:
Frecuencia:

ACTUALIDAD
OTRAS

Pág: 9


