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Recuperar el centro y reactivar el comercio:

desafios para el nuevo gobierno en Concepcion

Por Sara Cepeda P., presidenta de la Cimara de Comercio,
Servicios y Turismo de Concepcidn A.G.

cambio de gobierno, mo-

mento que abre una oportu-
nidad para proyectar nuevas ex-
pectativas, pero también para
plantear con claridad las necesi-
dades y expectativas que enfren-
tael comercio detallista en las re-
giones del pais.

En este sentido, uno de los te-
mas mas urgentes para nuestros
asociados es la recuperacion del
centrode Concepcion y de los es-
pacios publicos, algo que no ha
ocurrido hace mas de cuatro
anos. El centro fue el corazon co-
mercial y social de la ciudad, un
lugar donde las galerias, peque-
fios locales y emprendimientos
familiares formaban parte de la
identidad urbana.

Sin embargo, hoy existe preo-
cupacion porque esto no se ha
podido recuperar. Existe una cre-
ciente inseguridad y un entorno

Esle 11 de marzose produjo el

que no resulta llamati-
vo para las familias

penquistas.
Asimismo, mu-
chos comerciantes,

especialmente
quienes trabajan
en galerias, son
adultos mayores
que expresan te-
mor de extender sus
horarios de atencion
debido a situaciones
deinseguridad que afec-
tan el normal desarrollode
la actividad econdmica.
Por otra parte, una gran preo-
cupacion para la Cdmara de Co-
mercioserd ver como se enfrenta
el comercio ilegal y la competen-
cia desleal en nuestra ciudad. La
informalidad ha debilitado la eco-
nomia local y también genera un
escenario injusto para quienes
cumplen con sus obligaciones tri-

butarias, sanitarias y laborales.
Para ello, es necesario fortale-
cerlos procesos de fiscalizaciony,
al mismo tiempo, impulsar politi-
cas que promuevan la formaliza-
cién de actividades comerciales,

\‘ de modo que el creci-

miento econémico
de la ciudad se ba-
se en reglas cla-
ras y equitativas
para todos.
Asimismo,
existe una cre-
ciente preocupa-
cién por el au-
mento de los lla-
mados “mall chi-
nos” en todo el cen-
tro de la ciudad. Ac-
tualmente existen mas
de 25 malls chinos, lo cual
afecta laimagen del casco his-
térico. Claramente estamos per-
diendo parte de nuestra identidad.
Otro aspecto fundamental es
avanzar en una reactivacion eco-
némica con mayor enfoque regio-
nal. Lasregiones requieren herra-
mientas mas agiles paraimpulsar
el desarrollo productivo local y

responder a sus propias realida-
des. En ese sentido, fortalecer las
capacidades de las autoridades
regionales y de las seremias para
promover iniciativas econémicas,
apoyar a las pequefas y media-
nas empresas y generar condicio-
nes favorables para el comercio
esuna tarea clave para los proxi-
mos afos.

Todo esto ocurre, ademds, en
un contextocomplejo para el Bio-
bio, marcado por las consecuen-
cias econdmicas y sociales que
han dejado los incendios. Para
muchos de los pequefios y media-
nos comerciantes, el desafio in-
mediato es avanzar hacia una
reactivacion econémica de los
sectores mds afectados mediante
la inversion y la recuperacion de
los locales comerciales.

El comercio detallista de Con-
cepcion ha demostrado historica-
mente resiliencia frente a distin-

tos desafios econdmicos y sodia-
les. Hoy, frente al inicio de un nue-
vo ciclo politico, esperamos que
las politicas publicas, acompana-
das de un presupuesto adecuado,
permitan recuperar el dinamismo
del centro, mejorar las condicio-
nes de seguridad, fortalecer el co-
mercio formal y avanzar hacia
una verdadera descentralizacion
economica,

Solo asi sera posible construir
una ciudad mds atractiva y segu-
ra para quienes viven, trabajan y
emprenden en ella.



