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En un mundo globalizado y en constante
transformacion, el medio de comunicacion regional
lider del norte del pais da un salto cualitativo hacia
la vanguardia. Diario El Dia se suma oficialmente al
concepto de Audiencia Total, una vision estratégica

que reconoce que cada plataforma posee un lenguaje
propio, un ritmo udnico y un publico distinto, pero todos
unidos bajo un mismo sello de confianza.

or mas de ocho déca-

das, el pilar informativo

de la marca EIl Dia ha

sido el periddico im-

preso. Aun cuando se presentd
el impacto de la era digital,
inundando de informacidn a la
poblacién a través de diversos
canales, el papel siguid siendo
la plataforma a través de la
cual se da a conocer los hechos
mas relevantes de la historia,
ofreciendo una experiencia de
inmersion, reflexion y andlisis.
Es innegable que, en la ultima
década, la empresa regional ha
sabido adaptarse a las nuevas
exigencias del mercado, expan-
diéndose con gran éxito hacia las

DANDO UN PASO AL FUTURO

Nace la Comunidad El Dia: Ya no solo
nos lees, ahora nos escuchas, nos ves y nos vives

diversas plataformas, sumando
con ello nuevas audiencias.

No obstante, hoy anuncia que
dard un paso mas adelante, a
través de la implementaciéon de
una ambiciosa estrategia, que
exige una mirada mucho mas
amplia e integradora. De esta
forma, segun relata Francisco
Puga, como medio de comu-
nicacion se suman ahora al
concepto de Audiencia Total,
a través del cual reconocen
que cada plataforma tiene un
lenguaje propio y un publico
distinto.

“Consiste en un cambio de para-
digma absoluto. Histéricamente,
la industria media su éxito con-

tando cuantos
periddicos de
papel se impri-
mian en nuestra
rotativa. Hoy, eso
es una miopia.
El concepto de
Audiencia Total
reconoce la fuer-
za de nuestra di-
versificacion: si
sumamos nues-
tro alcance diario
en papel, web,
video, audio y
redes sociales,
hoy llegamos al
50% de la po-
blacién regional todos los dias.
Hablamos de una penetracion
masiva en Elqui, Limariy Choapa.
Consiste en entender que ya
no tenemos ‘lectores pasivos’,
sino que hemos construido La
Comunidad El Dia, un ecosis-
tema vivo e interactivo que
nos consume 24/7 en distintas
pantallas y plataformas en cada
rincén de la regién”, especificd
el alto ejecutivo.

Esta metamorfosis hacia la
Audiencia Total permite que
el medio conviva en diferentes
planos. “La generacién que nos
lee en papel el domingo com-
parte nuestros valores con la
generacion que nos consume

en un video de 15 segundos
un martes por la tarde. Todos
somos parte de La Comunidad
El Dia, la mas grande y sodlida
del norte de Chile”, puntualiza.
Por su parte, Francisco Labbé,
gerente comercial de El Dia,
manifiesta que “En este ani-
versario de Diario El Dia, nos
encontramos en un punto de
inflexion donde la tradicion se
encuentra con la innovacién. Mi
rol como Gerente Comercial,
sumado a mi formacién como
Ingeniero Informatico, me ha
permitido impulsar una visién
donde la tecnologia y la auto-
matizacidn no vienen a reem-
plazar nuestra esencia, sino a
potenciarla”, indicé.

ESCUCHAR, VER Y VIVIR

La Comunidad El Dia no es solo
un nombre, sino que se plantea
como una oferta de contenidos
diversificada y que aspira a
llegar a todos los sectores de
la Regiéon de Coquimbo.

Los lectores podrdn encontrar,
en un mismo lugar, una oferta
gue combina la noticia de ultimo
minuto con el analisis experto.
A esto se suma el despliegue
de contenidos audiovisuales y
streaming, que permite que la
noticia no solo se cuente, sino
que se muestre con la fuerza
de la imagen en vivo.

Significa también estar presen-

Consiste en
entender que ya no
tenemos ‘lectores
pasivos’, sino que
hemos construido
La Comunidad E/

Dia, un ecosistema
vivo e interactivo

que nos consume
24/7 en distintas
pantallas y
plataformas”

FRANCISCO PUGA MEDINA
GERENTE GENERAL EL DIA



Fecha: 01/04/2026 Audiencia: 19.500 Seccion: ESPECIALES
Vpe: $394.210 Tirada: 6.500 Frecuencia: 0
Vpe pag: $1.221.600 Difusion: 6.500

Vpe portada: $1.221.600 Ocupacién: 32,27%

Nos encontramos
en un punto de
inflexion donde
la tradicién se

encuentra con la
innovacion”

FRANCISCO LABBE
GERENTE COMERCIAL EL DIA

tes en los eventos que marcan
la pauta regional, en las ferias,
en los debates politicos y en
las celebraciones ciudadanas.
La marca se convierte asi en un
acompafante constante a través
del smartphone, pero también
en la mesa del desayuno con
el diario fisico.

Este paso al futuro implica
una responsabilidad ética ma-
yor. En la era de las fake news,
La Comunidad El Dia se erige
como un filtro de veracidad. La
automatizacion de procesos y
el uso de inteligencia de datos
permiten entender mejor qué

busca la audiencia, pero el cri-
terio periodistico sigue siendo
el corazon del medio.

Con esta nueva estrategia,
Diario El Dia reafirma su compro-

miso con el desarrollo regional,
entendiendo que el futuro del
periodismo no reside solo en la
plataforma, sino en el vinculo
inquebrantable con su gen-

te. Hoy, El Dia es mas que un
periddico, es una experiencia
multiplataforma que se escucha,
se vey, por, sobre todo, se vive
intensamente cada dia.



