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Crean nueva forma de visitar Pucon

CEDIDAS

y la Region en esta Semana Santa

INICIATIVA DIGITAL. App busca promover el destino durante todo el ario, impulsando
la asociatividad entre emprendedores, visibilizando a las Pymes y poniendo en
valor aquellos negocios que construyen la identidad turistica.

Cronica
cronica@australtemuco.cl

n un escenario donde
E los viajeros buscan cada
vez mds experiencias
simples, auténticas y bien co-
nectadas, es que surgio Trave-
ler Tips Araucania, una aplica-
cion que estd redefiniendo la
manera de descubrir el sur de
Chile.

Desde Pucén, uno de los
destinos mds emblematicos
del pais, esta plataforma invi-
ta a dejar atras la planifica-
cion compleja y enfocarse en
lo esencial: disfrutar. Por
ello, la App propone una ex-
periencia integral que combi-
nadescanso, naturaleza y pa-
noramas cuidadosamente se-
leccionados.

En términos simples, mas
que ofrecer servicios aislados,
lainiciativa digital articulauna
red de valor donde el visitante
puede acceder a experiencias
completas, que incluyenaloja-
miento, gastronomia, activida-
desy bienestar. Todo desde un
sololugary con la tranquilidad
de contar con recomendacio-
nes garantizadas y confiables.

FORTALECER EL
ECOSISTEMA LOCAL
El corazon de esta iniciativa no
solo esta en facilitar el viaje, si-
no también en fortalecer el
ecosistema local.

La App nace con el propdsi-
to de promover el destino du-
rante todo el aio, impulsando

LA ZONA SE POSICIONA COMO UNA ALTERNATIVA PA-
RAQUIENES BUSCAN CALIDAD EN SU EXPERIENCIA.

la asociatividad entre empren-
dedores, visibilizando a las
Pymes y poniendo en valor
aquellos negocios que constru-
yen la identidad turistica de la
zona lacustre cordillerana.

De esta manera, no solo me-
jora la experiencia del visitan-
te, sino que también dinamiza
la economia local, proyectan-
do unaimagen sélida y compe-
titiva del destino.

En este contexto, Traveler
Tips también busca derribar
mitos, evidenciando que Pu-
c6n no solo destaca por su be-
lleza natural, sino que ademas
ofrece una propuesta diversa,
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accesible y competitiva, con
precios que sorprenden frente
aotros destinos turisticos.

ALTERNATIVACOMPLETA
Desde sus paisajes hasta su in-
fraestructura, pasando por su
oferta de servicios, la zona se
posiciona como una alternati-
va completa para quienes bus-
can calidad en su experiencia.
La plataforma ya comienza a
consolidarse, con una comuni-
dad digital activa y en constan-
te crecimiento. A través de su
presencia enredes sociales, es-
pecialmente en Instagram.
Ello porque conecta de for-

PUCON NO SOLO DESTACA POR SU BELLEZA NATURAL,
SINO QUE ADEMAS OFRECE UNA PROPUESTA DIVERSA,

ma directa y sin comisiones a
miles de usuarios con mas de
350 negocios de la zona lacus-
tre, destacando los imperdi-
bles de la Region.

Disponible de forma gratuita
en App Store y Google Play,
Traveler Tips Araucania se pro-
yecta como una herramienta
clave para el futuro del turismo
en La Araucania.

De ahi que en esta Semana
Santa, lainvitacion es clara: de-
jar de planificar y comenzar a
vivir una verdadera experien-
cia de aventura y relajo en un
solo lugar y al alcance de un
par de clicks. o3




