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ADEMÁS DE
MEJORAR LA
EXPERIENCIA
DEL VISITAN-

TE, TAMBIÉN
SE BUSCA

DINAMIZAR
LA ECONO-
MÍA LOCAL

DURANTE
TODO EL

AÑO.

Crean nueva forma de visitar Pucón
y la Región en esta Semana Santa
INICIATIVA DIGITAL. App busca promover el destino durante todo el año, impulsando
la asociatividad entre emprendedores, visibilizando a las Pymes y poniendo en
valor aquellos negocios que construyen la identidad turística.
Crónica
cronica@australtemuco.cl

n un escenario donde

E los viajeros buscan cadavez más experiencias
simples, auténticas y bien co-
nectadas, es que surgió Trave-
ler Tips Araucanía, una aplica-

ción que está redefiniendo la
manera de descubrir el sur de
Chile.

Desde Pucón, uno de los
destinos más emblemáticos
del país, esta plataforma invi-
ta a dejar atrás la planifica-
ción compleja y enfocarse en
lo esencial: disfrutar. Por
ello, la App propone una ex-
periencia integral que combi-
na descanso, naturaleza y pa-
noramas cuidadosamente se-
leccionados.

En términos simples, más
que ofrecer servicios aislados,
la iniciativa digital articula una
red de valor donde el visitante

puede acceder a experiencias
completas, que incluyen aloja-
miento, gastronomía, activida-

des y bienestar. Todo desde un
solo lugar y con la tranquilidad
de contar con recomendacio-

nes garantizadas y confiables.

FORTALECER EL
ECOSISTEMA LOCAL
El corazón de esta iniciativa no

solo está en facilitar el viaje, si-

no también en fortalecer el
ecosistema local.

La App nace con el propósi-
to de promover el destino du-
rante todo el año, impulsando

CEDIDAS

LA ZONA SE POSICIONA COMO UNA ALTERNATIVA PA-
RA QUIENES BUSCAN CALIDAD EN SU EXPERIENCIA.

PUCÓN NO SOLO DESTACA POR SU BELLEZA NATURAL,
SINO QUE ADEMÁS OFRECE UNA PROPUESTA DIVERSA,

la asociatividad entre empren-

dedores, visibilizando a las
Pymes y poniendo en valor
aquellos negocios que constru-
yen la identidad turística de la
zona lacustre cordillerana.

De esta manera, no solo me-

jora la experiencia del visitan-
te, sino que también dinamiza
la economía local, proyectan-
do una imagen sólida y compe-
titiva del destino.

En este contexto, Traveler
Tips también busca derribar
mitos, evidenciando que Pu-
cón no solo destaca por su be-
lleza natural, sino que además
ofrece una propuesta diversa,

accesible y competitiva, con
precios que sorprenden frente
a otros destinos turísticos.

ALTERNATIVA COMPLETA
Desde sus paisajes hasta su in-
fraestructura, pasando por su
oferta de servicios, la zona se
posiciona como una alternati-
va completa para quienes bus-
can calidad en su experiencia.

La plataforma ya comienza a
consolidarse, con una comuni-
dad digital activa y en constan-

te crecimiento. A través de su
presencia en redes sociales, es-

pecialmente en Instagram.
Ello porque conecta de for-

ma directa y sin comisiones a
miles de usuarios con más de
350 negocios de la zona lacus-
tre, destacando los imperdi-
bles de la Región.

Disponible de forma gratuita
en App Store y Google Play,
Traveler Tips Araucanía se pro-
yecta como una herramienta
clave para el futuro del turismo
en La Araucanía.

De ahí que en esta Semana
Santa, la invitación es clara: de-

jar de planificar y comenzar a
vivir una verdadera experien-

cia de aventura y relajo en un
solo lugar y al alcance de un
par de clicks. 03

Futuros arquitectos
reimaginaron espacios
estratégicos del
cerro Nielol
TRABAJOS. Doce propuestas fueron
parte del concurso de la U. Mayor, que
en esta oportunidad contó con la
colaboración de Conaf.

CEDIDA

A TRAVÉS DE ESTA EXPERIENCIA, EL CONCURSO BUSCA FORTALECER EL

PROCESO FORMATIVO DE LOS ESTUDIANTES.

"C
erro Nielol: Ideas de

Arquitectura y Pai-
saje" fue el título de

la décimo primera versión del
Concurso Escuela de la carre-
ra de Arquitectura de la Uni-
versidad Mayor sede Temuco,
instancia académica que bus-
ca generar un espacio de tra-
bajo colaborativo entre estu-
diantes, docentes y actores
del territorio.

En esta oportunidad, el
concurso se desarrolló en torno

al Monumento Natural Cerro
Ñielol, área verde protegida
de gran valor ambiental, cul-
tural y paisajístico para la ciu-
dad de Temuco, y contó con la
colaboración de la Corpora-
ción Nacional Forestal (Co-
naf), institución responsable
de su administración.

CINCO DÍAS DE TRABAJO
Fueron cinco días en los que es-
tudiantes de primero a cuarto

año, agrupados en equipos ver-
ticales, trabajaron propuesta
en torno a dos desafíos de dise-

ño: seis vinculados al mirador y
zona de estacionamientos sec-

tor La Patagua y otros seis al
portal de acceso y zona de esta-

cionamientos sector Laguna
Huelpil.

A través de esta experien-

cia, el concurso busca fortale-
cer el proceso formativo de los

estudiantes mediante el traba-

jo en contextos reales, promo-
viendo la reflexión sobre el di-

seño de espacios públicos y
áreas verdes protegidas, así co-

mo el vínculo entre la universi-

dad y las instituciones públicas
involucradas en la planificación

y gestión del territorio.

"Este es nuestro
aporte para Conaf,
con quienes estare-
mos trabajando en
más propuestas con-
juntas en otros espa-
cios que adminis-
tran".

Gonzalo Rodríguez,
director (i) de Arquitectura U

Mayor

LOS GANADORES
En la categoría del portal de ac-

ceso, el equipo Nº 10 se quedó
con el primer lugar con la pro-

puesta: Pabellón Lineal Huepil,
mientras que en la categoría
mirador, el equipo Nº 3 se que-
dó con el primer puesto con su
propuesta: Frontera Roja.

Lucas Cárcamo, de cuarto
año, integrante del equipo Nº
3, señaló que "partimos por re-

conocer el borde que está bas-
tante abandonado y en conjun-
to fuimos conversando sobre
nuestras apreciaciones y nos
llamó la atención los chema-
mull, como guardianes que se
elevan y protegen este entorno
natural".

"Estamos felices con poner-

nos a prueba, donde logramos
un trabajo de unión de estu-
diantes, a través de estos talleres

verticales. Los resultados fue-

ron muy buenos y estamos con-

tentos porque ocurriera aquí,
en el cerro Ñielol, un espacio
que es de todos. Este es nuestro

aporte para Conaf, con quienes
estaremos trabajando en más
propuestas conjuntas en otros

espacios que administran", dijo
el director (I) de Arquitectura,

Gonzalo Rodríguez. 03
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