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CAMBIO DE FOLIO

Diario El Dia conmemora 82 anos
apostando a las nuevas tecnologias

Este martes, en
dependencias de El Dia,
se realizo la simbdlica
celebracion del cambio
de folio con todos los
funcionarios de la casa
periodistica y el equipo
directivo presentes. En la
instancia se lanzé ademas,
la estrategia 2026-2030
que apunta a reconfigurar
la manera en que el
medio se relaciona con su
audiencia.

FRANCORIVEROS B. / La Serena

Este martes, Diario El Dfa realizd
la tradicional ceremonia de cambio
de folio, con lo que festejé sus 82
afios de trayectoria periodistica. En
un acto sencillo, pero a la vez signi-
ficativo, estuvieron presentes todos
los funcionarios que hacen crecer con
su esfuerzo al medio.

En la ocasion, el director y gerente
general, Francisco Puga Medina,
resalté la historia del matutino, que
ha superado las 29.612 ediciones
impresas y se ha fortalecido en las
distintas plataformas en que estéa
presente.

En la oportunidad, asimismo, se
lanzé el concepto de omnicanal del

Imagen del equipo que hace posible que hoy, El Dia, llegue a todos los rincones de nuestra region.

Grupo El Dfa, el que incluye a todas
sus empresas asociadas. “El mensaje
es claro: hoy tenemos que avanzar
hacia una légica multiplataforma.
Nuestro medio es lider indiscutido
en la region y también en la zona
norte”, destaco.

“Asilo reflejan nuestras audiencias
y métricas: las personas que ingresan
a nuestra web, interactian en redes
sociales, comparten contenidos por
WhatsApp, reciben el diario por co-
rreo o compran el diario impreso en
kioscos. También estan quienes estan
suscritos y lo reciben todos los dias
en la mafiana en sus casas, lo que
hoy es un verdadero lujo”, agregg.

En esa linea, sostuvo que “conta-
mos con un vinculo muy fuerte con
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nuestra audiencia, lo que tiene un
enorme valor. Queremos proyectar-
nos hacia el futuro no solo desde
el papel, sino desde una propuesta
multiplataforma”.

En cuanto a los desafios para el
periodo 2026-2030, explicé que
éstos se estructuran en cuatro pilares.
En primer lugar, la creacion de un
“hub de informacion”, una especie
de “isla de contenidos” desde donde
se distribuiré la informacién hacia
todas las plataformas.

Segundo, el desarrollo de un “brand
content”, con el objetivo "de contar
historias para nuestros clientes y
posicionarlos en sus audiencias”.
Ademas, figura el fortalecimiento del
area de imprenta, con la produccion
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de ediciones especiales, revistas y
otros trabajos impresos.

A lo anterior se suma el drea de
experiencias, “donde buscamos co-
nectar con nuestra audiencia a través
de iniciativas como desayunos con
compromiso regional, ferias inmobi-
liarias y ferias laborales”, puntualizé.

Por su parte, Lucia Diaz, editora
general de Diario El Dia, aseguré
que “cumplir 82 afios no solo refleja
nuestra historia, sino también nuestra
capacidad de evolucionar. Hemos
crecido, diversificado nuestras plata-
formas y logrado conectar con nuevas
audiencias, manteniendo siempre
el compromiso con un periodismo
cercano, riguroso y al servicio de la
comunidad”.



