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DE PERIODISTAS Y PROFESIONALES 
PARA LA COMUNICACIÓN DE LA CIENCIA

con la ayuda de los telescopios ubicados en el
desierto de Atacama, el astrónomo Mark Phi-
llips (estadounidense que pasó buena parte de
su carrera en Chile) logró realizar un descubri-
miento que cambiaría nuestra concepción del
universo. 

El brillo de las supernovas que se atenúa más
lentamente, coincide con aquellas más brillan-
tes: esto permitió estandarizar a todas las
supernovas tipo Ia (se lee “uno a”). Con solo
detectar una y ver como decae su luz, se podía
saber exactamente a que distancia ocurrió
dicho fenómeno... ¡y medir distancias es una de
las tareas más difíciles en astronomía!

Tras intensas campañas de observación y
seguimiento de supernovas entre 1994 y 1996,
incluida la participación de un estudiante de
doctorado argentino que se radicaría en Chile
desde aquel tiempo hasta hoy, Alejandro
Clocchiatti, la evidencia comenzó a acumu-
larse, y para comienzos de 1998, la noticia
se dio a conocer al mundo: el universo tiene
una desaceleración negativa, o dicho de
otro modo, se expande aceleradamente.

Brian Schmidt, uno de los galardona-
dos con el Nobel, destacó en su discurso
en Estocolmo y en un detallado artículo
posterior que una parte importante de
este descubrimiento, uno de los más
importantes en la cosmología moderna,
se desarrolló desde Chile y en parte por
investigadores chilenos.

Imagina hacer un proyecto para medir cuán-
to se frena algo, por ejemplo, un auto por una
calzada. Haces el experimento, recopilas los
datos, los analizas y el resultado es que el auto
en vez de frenarse está avanzando cada vez
más deprisa.

Eso fue lo que pasó en los años 90, cuando
dos equipos internacionales, de manera inde-
pendiente, intentaron medir el parámetro de
desaceleración del universo. La sorpresa fue
mayúscula: el parámetro de desaceleración ¡era
negativo! Es decir, el universo se expande cada
vez más rápido. Este resultado se ha verificado
vez tras vez durante las últimas décadas y por
ello el 2011 se entregó el Nobel de Física a
quienes lideraron estos descubrimientos.

El hallazgo fue posible gracias al estudio de
uno de los fenómenos más energéticos y vio-
lentos del cosmos, la muerte o explosión final
de una estrella, también conocidos como su-
pernovas. Desde finales de los 80 y la primera
mitad de la década de los 90, los científicos
chilenos Mario Hamuy y José Maza, junto a
Nick Suntzeff y Mark Phillips, se dedicaron a
buscar y estudiar con detalle diversas superno-
vas, un trabajo arduo donde cada noche obte-
nían y analizaban cientos de imágenes, lo que
permitió descubrir unas 50 entre 1990 y 1993. 

Con esa variedad de observaciones obtenidas
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La Asociación Chilena de Periodistas y Profesionales para la Comunicación de la Ciencia

(Achipec) cumple 50 años desde su fundación, el 3 de agosto de 1976. Para celebrarlo, en

alianza con Innovación de “El Mercurio”, sus socios presentan este espacio para destacar 50

avances que se han generado en nuestro país.
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“La sostenibilidad hoy se
entiende como un equilibrio
entre lo económico, lo social
y lo medioambiental, como
un eje transversal en toda la
empresa”, sostiene Marga-
rita Ducci, presidenta ejecu-
tiva de la Red Pacto Global
Chile y una de las invitadas
de esta semana al pódcast. 

Según su punto de vista,
“la sociedad espera también
que la empresa colabore a
resolver los problemas de

todos”. Asegura que esto obedece a un cambio cultural “que atraviesa
todo, porque somos más conscientes de nuestras acciones y el impacto
de nuestras acciones y la sostenibilidad es la conciencia que tiene una
empresa u organización sobre el impacto de sus acciones. Quiere, debe y
podría hacer impactos muy positivos en lo social y medioambiental, pero
también sabe a veces que al producir genera impactos negativos, por
ejemplo en la calidad del aire, los residuos, el uso extensivo del agua y de
energía. Y entonces se debe preocupar de que esa energía sea de fuentes
naturales, de un consumo eficiente del agua, de un comportamiento
justo hacia sus colaboradores, sin discriminación, con un clima positivo
dentro de la empresa, una respuesta a la comunidad en la que opera, y
de una respuesta también a la sociedad en la medida que pueda aportar
a resolver grandes problemas”.
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PROGRAMA ES
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SOSTENIBLE.

Margarita Ducci: “La sociedad espera
que la empresa colabore a resolver los
problemas de todos” El segundo invitado de esta semana es Santiago Valdés, gerente gene-

ral de Empresas Carozzi, quien explica la mirada sobre el tema que tienen
en la compañía: “Tenemos que entender que a las personas no solamente
hay que mirarlas como consumidores, clientes, proveedores o colaborado-
res, sino que también tenemos que entender que forman una comunidad, y
esa comunidad interactúa con cada uno de nuestros centros industriales,
por lo tanto los estamos impactando de distinta manera permanentemen-
te, tenemos que tener empatía, capacidad de oírlos, de ajustar aquellas
cosas que estén en nuestras manos, e ir generando un ambiente de convi-
vencia, de buen vecino, que en definitiva es lo que busca una buena estra-
tegia de sostenibilidad”.

Para el ejecutivo, “la estrategia de sostenibilidad siempre es de largo
plazo. Y el proceso de
innovación es un proceso
de prueba y error, donde
los fracasos son parte del
proceso. Y la resiliencia
que tú vas desarrollando
es una de las cosas que
valoramos y tenemos que
darle la oportunidad de
probar, hacer las mejoras
y volver a probar, porque
así se va mejorando la
tecnología, así se va desa-
rrollando la innovación. Es
raro que un proyecto
resulte a la primera”. 

Santiago Valdés: “La estrategia de
sostenibilidad siempre es de largo plazo”

EMPRENDIMIENTOS CIENTÍFICO-
TECNOLÓGICOS QUE QUIERAN
DAR EL GRAN SALTO
Startuplab.01, el primer hub con foco
en emprendimientos deep tech del
país, abrió su segundo llamado para
sumar startups residentes. El proceso
es continuo, sujeto a disponibilidad, y
está dirigido a empresas de base cien-
tífica en etapa TRL 4 en adelante en
energía, manufactura, agricultura y
sistemas alimentarios, urbanización,
construcción o transporte. 
Impulsado por Fundación Chile y
Corfo, el proyecto abrió en enero y ya
cuenta con 17 startups residentes
provenientes de Chile, México y Esta-
dos Unidos. La residencia incluye
acceso a los laboratorios e instalacio-
nes del hub y a los programas interna-
cionales de aceleración Hello Tomo-
rrow y Futuro Perfecto, y el apoyo de
los socios fundadores BancoEstado,
BID Lab y Codelco.
Más información y postulaciones en
startuplab01.com/residencia.

STARTUPS QUE 
BUSQUEN ESCALAR 
Tras un exitoso debut en 2025, Grupo
Zenit, con el apoyo de Corfo, lanzó
una nueva convocatoria a su progra-
ma ScaleUp Boost, enfocado en la
aceleración de tecnologías. El llamado
está abierto hasta el 17 de abril y ofre-
ce hasta $60 millones equity-free a los
emprendimientos seleccionados, con
foco en crecimiento en ventas, inter-
nacionalización y levantamiento de
inversión.
Los postulantes deben contar con un
producto o servicio tecnológico nove-
doso en etapa de crecimiento y seña-
les comerciales claras. 
Más información del programa en
https://grupozenit.cl/iniciativa/sca-
leup-boost/.

Se busca CONGRESO FUTURO | LO MEJOR DE 15 AÑOS
Este espacio repasa las exposiciones más destacadas de la historia del
mayor evento de divulgación del conocimiento de América Latina.

En la segunda edición de Con-
greso Futuro, la astrofísica María
Teresa Ruiz presentó un panel lla-
mado “Nuevas fronteras del uni-
verso”. Lo integraban cuatro refe-
rentes de la astronomía, la astrofí-
sica y la física de partículas, como
los profesores Mario Hamuy, An-
drés Gomberoff e Iván Schmidt,
además del premio Nobel de Física
2011 Brian Schmidt.

Y aunque el diálogo fue notable,
quedó plasmado en la memoria de
los asistentes el breve mensaje de
ocho minutos con que Ruiz intro-
dujo la conversación. 

“No sé cuántos se dan cuenta del
tremendo privilegio de ser la pri-
mera generación, en 20 mil gene-
raciones de evolución humana,
que conoce la evolución del uni-
verso. Más o menos sabemos cómo
ha evolucionado el universo. Sabe-
mos que partió hace 13.700 millones de años, que partió solo con hi-
drógeno y helio y fue evolucionando de a poco gracias a las estrellas
que fabricaron los otros elementos para la vida”, partió diciendo la
ganadora del Premio Nacional de Ciencias Exactas 1997. 

Hizo ver que en el universo “somos menos que un granito de arena.
Un planeta más dando vueltas en torno a una estrella, de las cuales
hay 100 mil millones solo en nuestra propia galaxia, la Vía Láctea... y
hay más de 100 mil millones de galaxias”.

Y en una breve clase magistral, explicó que todo esto lo sabemos
“porque en astronomía tenemos la suerte de que espacio y tiempo
están ligados. Y cuando observamos objetos más lejanos, estamos ob-
servando el pasado y podemos ver el universo cuando apenas se for-
mó. Pero hay un límite, que está más o menos a un millón de años
después del big bang, porque antes de eso no podíamos ver lo que
estaba pasando. Para poder saber cómo partió el universo tenemos
que recurrir a la física de partículas y para ver eso tenemos que volver
a nuestro granito de arena que es la Tierra y hacer experimentos”.

LA EXPOSICIÓN
DE MARÍA
TERESA RUIZ
EN 2013.

Los 8 minutos en que María Teresa Ruiz hizo ver
el privilegio de conocer la evolución del universo 

INNOVADOJO

La mayoría de los emprendedores
sabe explicar lo que hace. El problema
es que lo que dicen no tiene por qué
creerlo nadie.

“Somos de alta calidad”. “Tenemos
pasión por lo que hacemos”. “Nues-
tro equipo es el mejor”. “Tenemos
mucha experiencia”. Ningún em-
prendedor dice lo contrario de sí
mismo, así que decirlo no informa
nada. Es ruido en el pitch.

Una propuesta de valor funciona
cuando es creíble, no basta con que
sea positiva. Y para ser creíble,
necesita algo concreto en tu modelo
que la justifique.

Si dices que tu calidad es superior,
cuéntame algo de cómo operas que lo
explique. ¿Controlas toda la cadena de
insumos? ¿Tienes un proceso que la
competencia no replica fácilmente? Si
dices que tu equipo es mejor, ¿les
pagas más que el mercado? ¿Tienen
formación que otros no tienen acceso?

Por eso, he notado que la propues-
ta de valor, en general, es débil al
momento de la venta B2B. Los em-
prendedores tienden a hablarte de las
cualidades del producto, sin realmen-
te conectar con los temores, descon-
fianzas y preocupaciones del cliente.
Ametrallar al potencial cliente con
características positivas no hará el
truco. Lo que hace el truco es enten-
der bien sus dudas y hacerse cargo de
ellas. No es un “confía en mí”, es un
“entiendo, esto es lo que te pasa, es
normal, déjame explicarte cómo lo
atacamos y por qué así”. 

Sin eso, tu propuesta de valor es un
deseo, no un argumento.

Los compradores B2B no compran
deseos. Compran hipótesis creíbles de
que algo va a funcionar distinto.

El arte de explicar bien la pro-
puesta de valor requiere entrena-
miento, retroalimentación y mucha
adaptación. No es única a través del
tiempo y tampoco para todo tipo de
clientes. La creación de valor es algo
distinto a ojos de distintas personas
y sus contextos.

La pregunta no es si tienes un buen
producto. La pregunta es si tienes
algo que justifique creerlo. Si no sabes
responder eso, ahí está el problema.

BONUS TRACK: Te propongo algo.
Anda a los comentarios de este post
en las redes sociales de Innovación El
Mercurio y describe tu producto o
servicio con tu propuesta de valor. Te
prometo evaluarla y darte feedback
de cómo mejorarla.

C A P Í T U L O  13 :  
POSIT IVO NO ES
LO M ISMO QUE
CREÍBLE
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