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Semana Santa no perdona con

precios de pescados y mariscos

CALETA PORTALES. Locatarios reportan alzas en productos del mar, con valores
que en algunos casos se han duplicado ante mayor demanda por festivo religioso.

Monserrat Dinamarca
ciudades@mercuriovalpo.d

n aumento en los pre-
u cios de pescados y ma-
riscos, junto con una
mayor afluencia de pblico, ca-
racteriza la Semana Santa en la
Caleta Portales de Valparaiso.
Locatarios y pescadores coinci-
denen que la alta demanda, su-
mada a una menor disponibili-
dad de productos, ha incidido
en el comportamiento del co-
mercio y en las expectativas pa-
ra el fin de semana largo.
Elalza en los valores de los
productos del maresuno de los
aspectos mas evidentes enla vis-
peraal feriado religioso. La rei-
neta, por ejemplo, ha experi-
mentado unade las mayores va-
riaciones, pasando de cerca de
$3.000 el kilo a valores que bor-
dean los $7.000, es decir, mas
del doble de suvalor normal.
Una situacion similar se ob-
servacon lamerluza, unodelos
productos més demandados du-
rante estas fechas. “Estuvo a
$3.000 0 $4.000 la docena y
ahora estdi a $15.000 o
$20.000", explico el locatario
Luis Ottermann, evidenciando
el fuerte incremento registrado
en los Gltimos dias. En otros
puestos, incluso, seis pescados
pequenos se comercializan ac-
tualmente a $10.000, cuando se-
IManas atras ese mismo monto
alcanzaba para una docena.
“Los precios siemprese fijan
através del sistema de trabajode
la ofertay la demanda, entonces
siemprevieneelalza”, explicoel
administrador electo de la cale-
ta, Luis Gémez, aludiendo al
comportamiento habitual del
mercadoen este tipo de fechas.

COMPRAS ANTICIPADAS
El encarecimiento nosélo res-
ponde al escenario actual, sino
también aunademanda queco-
menzobaintensificarse conante-
rioridad. “El finde semanaante-
rior estuvo muy movido, mucha
gente guardando pescado para
evitar el alza, evitar pagar de
mis, porqueal final, jueves, vier-
nes, sibado es un alza de pesca-
do. Todos quieren pescadoy no
daabasto enrealidad Ia cantidad
que pillan”, sefialé el locatario
Luis Ottermann.

Este comportamiento, se-
gin explican en la caleta, hacon-

“Jueves, viernes,
sabado es unalza
de pescado. Todos
quieren pescado y no
daabasto en realidad
la cantidad que
pillan”.
Luis Ottermann
Locatario de “Donde la Emma”

“Los precios siempre
se fijan a través del
sistema de trabajo
delaofertayla
demanda, entonces
siempre viene el alza”.
Luis Gomez
Administrador electo
de la Caleta Portales

tribuido a tensionar ladisponibi-
lidad de productos y a acelerar
elaumento de precios.

MAYOR DEMANDA
Elincremento en los valores se
daen paraleloa un aumento sos-
tenido en la afluencia de pibli-
€0, que comenzo a notarse des-
deelfindesemanapasadoy que
se intensificara en los proximos
dias. “Desde la semana pasada
sevioelincrementodel piiblico,
sobre todo desde el viemes”, in-
dico el administrador de Caleta
Portales, Luis Gomez, quien
afadio que los diasmasintensos
suelen concentrarse entre el
Jjuevesy viernessanto.
Locatarios coinciden en que

la demanda continuara al alza a
medida que se acerquen las jor-
nadas principales del fin de se-
mana.

No obstante, este escenario
no ha estado exento de criticas
por parte de los consumidores.
“Todo estd muy caro, no esta
conveniente”, senald Silvia
Fuentes, quien relat6 haber pa-
gado $10.000 por tres pescados.
Por ellocuestioné losvalores ac-
tuales, apuntando aque “tienen
que apegarse a la realidad de la
gente, Hay gente que no tiene ni
como comer yestoes mucho”.

RECOMENDACIONES

De cara a los dias de mayor
afluencia, locatarios hicieronun
llamado a planificar su visita,
considerando la alta congestion
que segeneraen el sector. “Que
vengan temprano porque en la
tardees de locos, hay filas de una
hora sélo para entrar”, advirtié
Ottermann, apuntando a las di-
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ficultades de accesoy estaciona-
miento en lacaleta.
Enparalelo, desde ladirigen
cia también destacaron el alto
flujo de piiblico y reforzaron el
llamadoa preferir el comercioes
tablecido. “Que vengan a consur
mir pescado aqui, pescado fres-
€0, ue NO $e arriesguen a com-
prar en otro lado o en las afue-
ras”, sefalé el presidente del gre-
mio, Pedro Tognio, enfatizando
la calidad de los productos.
Autoridades encabezadas por
ladirectora nacional de Sernapes
ca, Soledad Tapia, hicieron ayer
un llamado al consumoresponsa
ble durante estas festividades. “Ha-
cemes un llamado a que en estas
fiestas prefieran losproductos que
sonlegales; y para ellonosotroses:
tamos trabajando contodas las po-
licias y diversos servicios piiblicos,
para poder dar certeza y seguri-
dadalaciudadania del consumo
de estos productos del mar”, ex:
pusola funcionaria. 3



