
Fútbol, CDF). En 2008 Ameris estaba
enfocada en finanzas corporativas y
fondos privados. Luego, en 2010, es-
tructura el primer fondo de impacto
en Chile (FIS). 

Pero es en 2014 cuando la marca se
consolida formalmente bajo el lide-
razgo de cinco socios principales: Ro-
drigo Guzmán (hoy presidente), Mar-
tín Figueroa, José Mujica, Javier Con-
treras, y Pablo Armas. Un año des-
pués se constituye Ameris AGF.

Fuentes del sector recuerdan que
cuando los cinco fundadores separaron
aguas con los Claro y Asociados, eran
jóvenes y rápidamente se hicieron un
nombre en el mercado financiero. Los
apodaron, entonces, “New Kids on the
Block”, en alusión a la banda estadou-
nidense de comienzos de los noventa.

Si bien en sus inicios la estrategia se
centraba en finanzas corporativas y

Bastó que el Gobierno anunciara
que José Mujica, socio fundador de
Ameris, asumía como nuevo vicepre-
sidente ejecutivo de Corfo para que el
bajo perfil público que cultivaba la ad-
ministradora de fondos quedara en el
olvido. Días después, la firma saltó
otra vez a la palestra en el mundo fi-
nanciero al trascender el interés que
tendría Toesca por hacerse de ella, co-
mo parte de su estrategia de creci-
miento. Con todo, los comentarios so-
bre sus socios y el foco de sus opera-
ciones pasaron a ser conversación
obligada entre los actores del merca-
do financiero y el empresarial. ¿Cómo
partieron?, ¿cómo dividen roles? y
¿cómo negocian? Son solo algunas de
las preguntas que giran hoy en torno a
esta firma que corporativamente se
define como “una fábrica de ideas”.

Del CDF a los alternativos

Ameris surge como la sucesora de
Claro y Asociados, firma vinculada a
Jorge Claro (fundador del Canal del

administración de activos, la firma ha
evolucionado hacia una especializa-
ción en activos alternativos. Actual-
mente, Ameris gestiona inversiones
en real estate, deuda privada, infraes-
tructura, private equity, activos secun-
darios e inversión de impacto. En el
ámbito internacional, cuenta con
equipos locales en Colombia, Perú y
México, además de presencia en
EE.UU. y España.

Hoy Ameris tiene US$ 2 mil millo-
nes en activos bajo administración
(AUM, por sus siglas en inglés), más
de 70 fondos y más de 80 colaborado-
res. Más de 70% de los AUM son de
inversionistas institucionales.

Lazos y deportes

A los cinco fundadores se sumaron
posteriormente como socios Francis-

co Opazo, Ignacio Montané y Cristián
Moreno. Desde el ingreso de los dos
primeros, se potenció la distribución
de fondos internacionales.

Hoy participan como socios acti-
vos (rol ejecutivo) Guzmán, Figue-
roa, Armas, Opazo e Ignacio Monta-
né. Todos los lunes se reúnen en el co-
mité de socios, donde se toman las de-
cisiones. Contreras, en tanto, está
como asesor en el área infraestructu-
ra, y se le considera como una perso-
na criteriosa, técnicamente sólido y
sensato en su forma de actuar. Muji-
ca, que renunció por Corfo, también
estaba con un rol secundario, aunque
se le reconoce su capacidad de atraer
talento y crear nuevas áreas

En lo personal, Pablo Armas suele
ser el hilo conductor. Él y Guzmán
eran compañeros de colegio (Verbo
Divino) y amigos de niños. Además,

Armas era amigo y compañero de uni-
versidad de Mujica, mientras que con
Contreras lo era en Santander Inves-
tment. Con Figueroa son del mismo
colegio, pero es menor. 

A varios los une el deporte. Guz-
mán juega pádel y tenis; Figueroa es
golfista y ciclista; Armas juega tenis y
ha practicado paracaidismo; Opazo es
maratonista; Montané hace kickboxing,
y Contreras esquía y juega golf.

En lo profesional, los fundadores
cuentan con más de 25 años de expe-
riencia. De los activos, Guzmán tomó
el liderazgo de Ameris como presi-
dente y quienes lo conocen destacan
su carácter conciliador. Si bien su foco
es el inmobiliario, ha tenido un rol cla-
ve en llevar a Ameris donde está hoy.

Figueroa, cuentan en el sector, es un
motor dentro de la firma. Le gustan los
negocios, impulsa ideas, es el busqui-
lla del equipo y el que hace que las co-
sas pasen. De personalidad más fuer-
te, va decidido a los objetivos. 

Armas fue gerente general desde
2015 hasta 2023 y conocidos dicen que
es agradable de trato y el impulsor de
la expansión internacional. 

Los socios de Ameris y su historia 
como los “New Kids on the Block” del mercado financiero 

Los socios iniciales de Ameris son cinco: Rodrigo Guzmán, Martín
Figueroa, Pablo Armas, Javier Contreras y José Mujica. Posteriormente

entraron Francisco Opazo, Ignacio Montané y Cristián Moreno.

LA MARCA SE CONSOLIDÓ FORMALMENTE EN 2014:

MARISA COMINETTI

José Mujica, fundador y exdirector en
Ameris.
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Martín Figueroa, director comercial. 
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Rodrigo Guzmán, presidente y director
inmobiliario.
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Pablo Armas, director y country head
España. 

Javier Contreras, director infraestruc-
tura.

El zócalo gastronómico y cultural del edificio Alonso, de Grupo
Patio, y donde hasta hace poco estaba el restaurante italiano
Buriana, fue el lugar elegido por los empresarios gastronómicos
Max del Real (54) y Claudio Jofré (30) para poner en marcha su
propuesta conjunta: Montenegro. La iniciativa nace luego de que
ambos se conocieran en octubre pasado mientras buscaban
arrendar este espacio para expandir sus negocios. Fue así como
coincidieron Del Real, fundador del Miraolas, y Jofré, dueño del
restaurante Isla Cochoa y creador de las fiestas Salvaje y Troca-
dero. Se sentaron a conversar, concordaron en el rumbo gastro-
nómico y se pusieron a trabajar en crear un nuevo espacio que
aprovechara la infraestructura del anterior operador culinario,
en la cual se habían invertido US$ 3 millones. Apuntaron al con-
cepto de cocina mediterránea a las brasas, donde cualquier pro-
teína pasa por la parrilla que está al centro del restaurante, cuya
superficie es de unos 1.500 m2. “Somos dos socios de dos gene-
raciones distintas pero con experiencia gastronómica”, dicen. 

DE LOS DUEÑOS DEL MIRAOLAS E ISLA COCHOA

MONTENEGRO: EL NUEVO LOCATARIO 
DE PATIO EN ALONSO DE CÓRDOVA 

Los socios Max del Real y Claudio Jofré.
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En uno de los pasillos del Ministerio de Economía, don-
de está la oficina de la Subsecretaría de Pesca y Acuicul-
tura en Santiago, aún hay rastros del gobierno anterior.
Es un lienzo de gran tamaño, al lado del ascensor, donde
aparecen 35 fotos de personas en alusión al golpe de Es-
tado en Chile. En él se lee “Democracia en memoria y fu-
turo, en recuerdo a las personas detenidas desaparecidas
o ejecutados políticos del Ministerio de Economía y servi-
cios relacionados”. Lo mismo ocurre en otros pisos de la
cartera, como en el hall de entrada del 12. 

Desde Economía consignaron que los afiches fueron
heredados de la administración anterior y que por ahora
no serán removidos, aunque sí se está evaluando una pos-
terior reubicación de ellos en una sala especial. 

Aun cuando no lo comentaron, la cautela y criterio
también estarían primando en este caso, según fuentes.

EN MEMORIA DE 35 FUNCIONARIOS DETENIDOS DESAPARECIDOS:

LA GRÁFICA DEL GOBIERNO DE BORIC QUE AÚN
FIGURA EN EL MINISTERIO DE ECONOMÍA 

Lienzo en la Subsecretaría de Pesca y Acuicul-
tura en oficina de Santiago.
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mo de los mensajes, que también subió a X, la compañía agrade-
ció el interés de los usuarios por la pérdida de KitKat, a la vez que
pidió ayuda para localizar sus barritas de chocolate: “Ayúdanos a
encontrarlas. Usa el rastreador de KitKat robado. Enlace en la
biografía”, decía en el mensaje de la plataforma de Elon Musk.

KitKat acompañó esa publicación con la fotografía del co-
municado oficial, donde afirma que no se trata de una broma,
sino de robo real y por eso quiere que la gente los ayude “a
saber a dónde ha ido” esa carga.

En Chile el caso también tuvo eco. El consultor de comuni-
caciones corporativas José Luis Reyes calificó el manejo de la
compañía como una “genialidad”, por cuanto KitKat transfor-

mó un incidente en un fenómeno viral. Cita, por ejemplo, una
parte del comunicado donde da a conocer el robo: “‘Siempre
hemos animado a la gente a tomarse un respiro con KitKat’,
dice el documento, en alusión a su eslogan, ‘pero parece que los
ladrones se han tomado el mensaje demasiado literalmente y
se han llevado más de 12 toneladas de nuestro chocolate’”, co-
menta y agrega que luego la firma precisa que está trabajando
con las autoridades y sus socios de la cadena de suministro,
asegurando además que el abastecimiento no se vería afecta-
do. “En definitiva, estaba comunicando a sus stakeholders que
había reaccionado con rapidez y que el incidente no tendría
mayores impactos”, dice.

Un caso curioso y a la vez viral es el de KitKat y el robo de 12
toneladas de chocolate. Justo, además, en días previos a la tra-
dicional celebración de los “huevitos” de Pascua. A inicios de se-
mana, Nestlé, la compañía tras la reconocida marca, sinceró el
incidente y aprovechó la circunstancia para alertar con un poco
de humor el hecho: “Aunque apreciamos el excepcional buen
gusto de los delincuentes, lo cierto es que el robo de carga es un
problema creciente para empresas de todos los tamaños”, ma-
nifestó la firma. Acto seguido, publicó la información en redes
sociales y el posteo rápidamente se volvió viral. Solo en Insta-
gram ya cuenta en cuatro días con más de 800 mil reacciones,
sobre 15.200 comentarios y unos 18.200 reenviados. En el últi-

DOCE TONELADAS DE BARRITAS DE CHOCOLATE 

EL VIRAL ROBO DE KITKAT: DESDE EL BUEN GUSTO DE LOS DELINCUENTES AL LINK
RASTREADOR POR RR.SS.

KitKat usa el humor como he-
rramienta de información y ayuda
para dar a conocer el problema.
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En la firma de servicios PwC esto se vi-
vió como un concilio papal... digital. Por
medio de un sistema de votación electró-
nica, los 39 socios habilitados para esco-
ger al socio principal fueron marcando
sus preferencias. 

Había tres candidatos que se perfilaron
desde un inicio, pero con dos “pesos pesa-
dos”, según comentaban en los pasillos:
por un lado, el socio líder de Auditoría, el
uruguayo Fernando Orihuela, y por el
otro, el socio líder del área de Consultoría,
el argentino Federico Morello. Del área
tributaria había nombres, pero no en la
pole position en esta ocasión. El tercero
provenía, de hecho, del mismo sector de
Orihuela: Ricardo Arraño.

En Auditoría (los socios prefieren hablar
de “Assurance”) disponían de 22 votos, y
en tributaria (o “Tax”), de 11.
Eran los determinantes.

A la finalísima llegaron
Orihuela y Arraño. Y aun-
que había quienes pen-
saron que el asunto
se prolongaría hasta
el jueves por la tarde
o incluso el lunes, el
humo blanco salió al
mediodía de ayer: con
al menos dos tercios de
los votos —ese era el
requisito, pero no se
sabe si sacó 26 votos o

más—, fue Arraño el vencedor.
Su cargo lo asumirá el 1 de julio, en re-

emplazo del histórico Renzo Corona. Por
estatutos, Corona no podía seguir una
vez que completara su segundo período
de cuatro años.

El estilo de Arraño a la cabeza de PwC
Chile es un asunto por definir, porque por
ahora este chileno de 57 años, casado, tres
hijos, contador auditor de la Utem, en la
empresa desde 1990, es conocido por no
asistir mucho a eventos sociales y sí por su
labor técnica en resolución de conflictos
de interés y mirada ética, en Chile y harto
en América Latina.

Socio en la firma desde 2005, dijo ayer,
por medio de un comunicado: “Es un gran
honor y estoy muy agradecido de la con-

fianza de los socios”.
Y a Corona, un nom-

bre muy respetado que
llegó a PwC a hacer su

práctica en 1986, la
empresa le dedicó
l o s i g u i e n t e :
“Agradecemos
todos los años
que Renzo le ha

entregado a la fir-
ma, siempre mar-
cado por el profe-
sionalismo, la aus-
teridad, el rigor y
la integridad”.

El sorpresivo triunfo de Arraño
en la firma de servicios PwC
De bajo perfil y orientación técnica, el contador
auditor recibió más apoyo que socios líderes. 

REEMPLAZARÁ A RENZO CORONA COMO SOCIO PRINCIPAL:

Ricardo
Arraño.

Renzo Coro-
na.
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