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Arica y Pa Siempreun buen destino
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CAMPAÑAS CONTRIBUYERON AL AUMENTO DE UN 28,94% EN PERNOCTACIONES EN 2025 Y UN 22,3% EN ENERO DE 2026.

Cifras del INE ratifican recuperación del
turismo en 2025 e inicios del 2026
Con campaña turística Arica y Parinacota
ha estado presente en Bolivia, Perú,
España e importantes ciudades de Chile.
Redacción
La Estrella

L
as cifras oficiales del
INE, a través de la En-
cuesta Mensual de Alo-

jamiento Turístico (EMAT),
confirmaron el crecimiento
de la región durante 2025 y
comienzos de 2026. Con un
28,94% de aumento anual
en pernoctaciones en 2025 y
un 22,3% en enero de 2026,
Arica y Parinacota se posi-
ciona muy por encima del
promedio nacional de 3,5%,
consolidándose como el des-
tino líder en Chile.

Uno de los factores deter-

minantes de este éxito ha si-
do fruto de la intensa cam-
paña de promoción "Arica y
Parinacota Siempre un buen
destino", financiada por el
Gobierno Regional y el Con-
sejo Regional, y ejecutada
por Sernatur en coordina-
ción con gremios y operado-
res turísticos.

La región se tomó los es-
pacios publicitarios más es-

tratégicos: desde los impre-
sionantes teleféricos en La
Paz (Bolivia), hasta pantallas
en vía pública y en los prin-
cipales aeropuertos de Chile
(Iquique, Antofagasta, La Se-
rena, Santiago y Concep-
ción). A esto se sumaron ba-
nners en las principales pla-
taformas mundiales de com-
pra de pasajes y paquetes tu-
rísticos de agencias de viajes.

VITRINAS VARIADAS
Las acciones de promoción
también permitieron que
operadores turísticos regio-
nales estuvieran presentes
en importantes vitrinas na-
cionales e internacionales
como la feria VYVA en San-
tiago, FITUR en Madrid, Es-
paña; la Cumbre Mundial de
Turismo Aventura ATTA en
Puerto Natales, y eventos
fronterizos en Tacna, La Paz
y Santa Cruz, entre otras ac-
ciones presenciales.

El trabajo promocional
también destacó en los me-
dios masivos. La estrategia

Siempre un tan destino

ARICA SE RECUPERA COMO DESTINO TURÍSTICO.

contempló gestiones como
la transmisión en vivo de
más de 4 horas del matinal
"Buenos Días a Todos" du-
rante el Carnaval con la
Fuerza del Sol, y extensos re-
corridos en el programa
"Chile Conectados" de TVN.
Paralelamente, las campa-
ñas en RRSS en la platafor-
ma Meta registran a la fecha
más 24 millones de visuali-
zaciones en Instagram y
más de 16 millones en Face-
book, la campaña también
ha obtenido más 3 millones

de visualizaciones en las pla-
taformas de Google Ads, co-
mo YouTube y Display.

En lo regional durante
enero y febrero Sernatur
desplegó una campaña en
medios locales para promo-
ver el calendario: "Tempora-
da de Carnavales", para di-
fundir entre locales y turis-
tas los diversos eventos y ac-
tividades estivales de la re-
gión, como el Anata de Putre
o la Expo Agrocam de Cama-
rones, entre otros. Estas ac-
ciones se proyectan también

"EJE ESTRATÉGICO"

El Gobernador Regional, Diego Paco, destacó que "elturismo es

uno de los ejes estratégicos del desarrollo de nuestra región. Esta

campaña de promoción y difusión nos ha brindado resultados po-
sitivos, siendo prueba de ello el crecimiento de pernoctaciones que

nos posiciona como la región líder a nivel nacional. Para este 2026,
el objetivo es continuar apoyando esta senda de crecimiento con

responsabilidad y coordinación con el sector privado."

Por su parte, el director regional de Sernatur Luis Alberto Duar-
tesubrayó que "los resultados de la última encuesta EMAT confir-

man lo que hemos venido trabajando con fuerza en la región: Ari-
cay Parinacota se consolida como un destino turístico en creci-

miento, con una oferta diversa que atrae cada vez más visitantes.
Estos datos nos instan a seguir fortaleciendo la promoción. En el

presente año 2026 ya estamos articulando campañas permanen-
tes y otras tácticas para los fines de semana largo, y proyectando

las acciones promocionales para las vacaciones de invierno y la
temporada alta 2026-2027.

El presidente de la Cámara de Turismo de Arica, Miguel Maldo-
nado, agregó que "durante el último año, hemos intensificado
nuestros esfuerzos en mercados fuera de Chile, especialmenteen

Bolivia y Perú, además de aprovechar diversas ferias en Chile para
promover Arica como destino. La inversión en promoción ha sido
crucial, porque sin recursos el destino se debilita. Es importante
destacar el trabajo de Sernatur, que ha logrado ejecutar los fondos
de manera eficiente, fortaleciendo nuestro posicionamiento".

durante los próximos fines
de semana largo, como Se-
mana Santa o eventos como
la FERAN de Putre, la Quilpa
de General Lagos o la Vendi-
mia de Codpa, con campa-

ñas tácticas en Iquique y
Tacna, entre otros merca-
dos, para promover escapa-
das con interesantes ofertas
locales en los servicios turís-
ticos.
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