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El emotivo relato de un excombatiente que fue a Malvinas con
su perro: "El vínculo es eterno; me debe haber estado esperando"

> José Cruz tenía 21 años cuando fue enviado a las islas como parte de la sección Perros de Guerra. Décadas después, reconstruye su
experiencia atravesada por el hambre, el frío y un vínculo inseparable que marcó su vida dentro y fuera del conflicto.

Está vivo, llega mañana".
Esa fueron las palabras
pronunciadas por Rubén

Cruz a su esposa, garantizán-
dole que su hijo volveria de la
guerra. José Cruz tenia 21 años
cuando fue convocado al servi-
cio militar. El 2 de abril de 1982
fue a las Islas Malvinas junto a
los integrantes de la sección
Perros de Guerra. Su vida y la
de su familia cambiaron desde
que recibió la noticia de que
debia marchar al sur, un man-
dato inevitable en la Argentina
de aquel entonces.

"Cuando llegue a Malvinas
ese año, el 2 de abril fue un dia
viernes. Pasó sábado, domin-
go, lunes y, el martes a la tar-
de, se dio un indicativo de que
tenian que seleccionarse 18 pe-
rros que iban a ir al sur y preci-
samente a Malvinas. Mi perro,
como era uno de los que estaba
dentro del segmento de los me
jores preparados, fue convoca
do", indicó Cruz a Infobae.

Continuamente, el excom-
batiente recordó: "A mi me die-
ron la oportunidad y a muchos,
con el transcurso de los años,
cuando nos encontramos con
los veteranos, nos preguntaba-
mos si te dieron la oportunidad
de elegir, de ir. Y en mi caso
personal eso sucedió. Estaba-
mos todos alistados, todo pre-
parado y se preguntó: '¿Hay al-
guno que no quiere ir?"".

José Cruz no dudó. Si bien
esa experiencia le dejo gran-
des secuelas emocionales. Hoy,
Malvinas forma parte de su
identidad. "Tardé 28 años en
ponerme de pie para empezar
a hablar de Malvinas. Hay co-
sas que las hicimos por amor,
por convicción. Y también por
una cierta inocencia en cuanto
a que vos cumplis órdenes y el
servicio militar te prepara para
ejecutar, sin dudar".

Los perros de guerra
Al explicar la función de los

perros en la guerra, Cruz fue
claro: "Desde la antigüedad los
perros han acompañado, no
tan sólo en tiempo de paz, sino
también en tiempos de guerra.
Todos los regimientos, e inclu
sive los ingleses, nos respeta
ton porque ellos no mandaron
a Malvinas regimientos con pe-
Iros. Ojalá no haya más guerra
para que no vayan ni los hom-
bres ni los animales. Pero lo
que aprendi es todo lo que esos
seres de cuatro patas nos pue-
den enseñar", reflexiono.

ESENTE

5 DE MALVINAS

El veterano José Cruz rememora su experiencia en Malvinas junto a su perro de guerra, un lazo que marcó su
vida con dolor y orgullo.

Los dias transcurrieron en
Malvinas con frio y hambre,
tanto para los soldados como
para los perros. "Hasta el 1º de
mayo, que empieza la guerra,
habia cierto abastecimiento
porque todavia no habia empe
zado el conflicto pleno. Y nues
tros perros comian carne con
gelada. Cuando salía el sol se

descongelaba, era carne cruda. que es doloroso, lo convertimos
Si no salia el sol, no tenian car-
ne", contó.

agregó: "Cuando contas esto,

en hidalguia, sacrificio, entre-
ga. Eso es lo que quisimos con-
tar desde el primer momento.
Perdimos, pero lo dejamos to-
do, lo entregamos todo siendo
jóvenes".

Emotivo, rememoró: "Su-
frieron ellos, sufrimos nosotros,
pero cuando se nos acabó la
carne para nuestros animales,
la ración que me daban a mi, El vinculo era tan fuerte que
la mitad era para mi perra". Y dormia con la cabeza apoyada

en su perro. De los perros de la

José Cruz compartió su vinculo eterno con su perro, el único de la camada con tumba, homenajeando a los
'soldados de cuatro patas".

camada, dos murieron en com-
bate: "Estoy trabajando dura-
mente para que sean nombra-
dos héroes, que no lo fueron.
Son soldados de cuatro patas"

Respecto a su petro, com-
partió: "Volvió en ese replie-
que. Fue el último en morir de
la camada. El vinculo es eterno.
Mi perro me debe haber estado
esperando. Yo no estuve sano.
El tenia que haber vuelto a ca-
sa, a un hogar, y no morir en un
batallón. Es el único que tiene
tumba y está enterrado. Hagan
de cuenta que están todos los
perros acá, donde vamos a llo-
rar y a darle las gracias y po-
nerle una flor. Malvinas es una
mezcla de emociones tan gran-
de que nos lleva de la alegría a
las lágrimas".

La experiencia en
Malvinas y el regreso
El desembarco en las islas

fue un impacto. "Sabiamos que
ibamos hacia el sur. Al ser de la
sección Perros de Guerra, fui-
mos embarcados. El martes eli-
gieron los perros, el miércoles
ya estábamos preparados para
salir, cada uno con su perro, su
mochila, su casco, su munición
en el puerto", contó.

El viaje duró tres días. Los
soldados viajaron en buques,
en el mar Argentino. "Para mi.
que soy de San Miguel de Tu-
cumán, llegar hasta lo más le-
jano que podia imaginar era
como un sueño. Las islas son
hermosas, las casas, los paisa-
jes, todo. Pero el clima fue muy
marcado", recordó.

En cuanto a las emociones
del momento, precisó: "Al bajar
ya veiamos a nuestros hombres
enmascarados, municiones,
helicópteros, el ruido del heli-
cóptero, el corazón se agitaba,
Y ahi pensé: 'Esto va en serio.
Ojalá no, pero hay que seguir **

El primer patrullaje en Puer-
to Argentino dejó una marca
en Cruz. "En tiempo de paz era
cuiden este barrio de los oficia-
les. Acá decian: 'Pueden venir
por el mar y los pueden dego-
llar. Tiren. A matar'. Tenias
que asimilarlo. En mi caso, mi
familia habia adoptado la re-
ligión de los mormones. Mu-
cha paz, armonia, familia. Acá
fue mi primer conflicto: tenia
que matar. Y uno de los man-
damientos era no matar. Su-
fri bastante hasta que tome la
decisión de que iba a hacer lo
que debia. Queria cumplir con
lo que tenia que cumplir," com-
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partió el veterano.

El regreso a casa
Casi como si fuera hoy, Jo-

sé Cruz compartió, intimo, el
momento en que su padre, con
quien no habia logrado tener
gran comunicación durante la
guerra, se enteró que regresaba
a casa. "Papá en ese momento
trabajaba en el correo, era te-
legrafista. Son esas máquinas
con las que se hacían los tele
gramas", contó.

En ese momento, decidió
dirigirse hacia el correo de
Punta Alta. "Mi tren salia a las
seis de la tarde. A las cuatro
golpeé la puerta al correo. Les
dije: 'Perdón, necesitaria ha-
blar con alguien que sea tele-
grafista'. Les pedi comunicar-
me con mi papá, que trabajaba
en la sucursal 28 de Cabildo",
precisó.

Y continuo: "Un hombre
amablemente me dijo: 'Dale,
veni, sentate'. Entendió de qué
se trataba. Le dije el nombre de
mi papá, Rubén Cruz. Empezó
a buscarlo. Y de alla respondió:
'Adelante, colega, habla Rubén
Cruz'. El corazón me queria sa
lir por la boca. El hombre le dijo:

'No sabes el honor que tengo.
Está tu hijo acá a mi lado, que
acaba de volver de Malvinas"".

Con lágrimas en los ojos, el
excombatiente detalló: "Mi pa
på respondió: "Gracias a Dios,
lo voy a estar esperando maña-
na'. Asi fue como, como no te-
níamos teléfono, papá cumplió
todo su turno y cuando llegó, le
dijo a mi mamá: 'Está vivo, lle-
ga mañana"".

"Puse bombas en mi casa"
Durante la guerra, era co-

mun que los soldados recibie-
ran cartas de argentinos de
diversas partes del mundo,
quienes les daban ánimos para
continuar adelante y les hacían
saber el orgullo que tenian de
saber que existian héroes de-
fendiendo su tierra, su patria.

"Solo respondi una carta de
Malvinas y esa jovencita tenia
16 años. Cuando volvi, la cono-
ci, se convirtió en la madre de
mis hijas", detalló el excomba
tiente. Pero, las secuelas emo-
cionales se manifestaron con
fuerza tras el regreso.

"Volvi roto, vacio. No estuve

a la altura de ella y puse literal
mente las bombas en mi casa.

Llego el divorcio. Ella se cansó,
no resistió y yo no estaba ente-
ro. Tardé 28 años en ponerme
bajo tratamiento, hacer tera-
pia, reconstruirme y empezar
a sentir que la vida tiene otro
propósito".

Reconstruir los vinculos fue
otro desafio: "Soy un papa que
puso las bombas en un hogar,
destruyó el hogar, hubo mu-
chas consecuencias y tuve que
enfrentar y decirle a la mamá
de mis hijas mil veces perdón.
Y a mis hijas: 'Hijas, estuve ro-
to'.No obstante, me reconstrui.
Y hoy puedo decir que estamos lando nuestras ametralladoras.
en paz y armonia, por un proce-
so trabajado. Hace poco más de
un año me casé de nuevo".

De sus hijos, cuatro sobrevi-
ven. Uno falleció poco después
de nacer. "Me enoje de vuelta

con Dios, pues dije: ¿ Otra vez
a mi?'", admitió. El legado de
Malvinas también atravesó a
sus hijas: "Los hijos de vete-
ranos tienen condimentos di-
ficiles de comprender. Crecie-
ron con un papá y una mamá a
quienes Malvinas unió, y luego
el dolor provocó una ruptura.
Vivieron idilio, tristeza, angus-
tia, vergüenza y rabbia. Cuando

canto el himno, jamás dejan
de pararse. Crecieron con esas
consignas", explicó.

Los simbolos
después de la guerra
La historia de la bandera

tiene lugar central en la vida
del veterano: "El 14 de junio
fue el dia de la máxima resis-
tencia, un lunes. Llegó una or-
den: cinco soldados de la agru-
pación Perros de Guerra van a
ir a una colina y la función era
que con nuestros perros perma
neciéramos despiertos y vigi-

Al empezar el repliegue, el lu-
nes a la mañana, perdimos dos
perros".

Cruz narró: "Estando prisio-
neros, meti la mano en una mo-
chila y encontré esta belleza",
dijo mostrando una bandera.
"La oli, tiene un olor particular.
La abri. Habia estado flamean-
do. Está rota, sucia y le faltan
pedazos. Como cada uno de no-
sotros que nunca más volvimos
a ser iguales. Pero al encon-
trarla, vinieron las enseñanzas:
una bandera no se abandona,
siempre hay un responsable
de cuidarla, arriatla, izarla y ja-

más debe quedar en manos del
enemigo", dijo con convicción.

El testimonio de José Cruz
contiene un mensaje dirigido a
las nuevas generaciones. "Re-
construirse de una gran mise-
ria es posible. Es el mensaje
que le llevamos a los chicos que
ahora están pasando hambre,
frio, o que sufrieron abuso. Mi
guerra ya no sirve para contar
qué me pasó a mi. Voy a decir-
les que se puede salir de la trin-
chera y enfrentar la vida".

Hoy, Cruz lleva su historia
y su bandera a las aulas. Insis-
te en que la mejor manera de
transmitir lo aprendido es des-
de la educación y los valores.
La memoria y la promesa si-
guen vigentes cada 2 de abril:
"Todos hemos sufrido batallas,
hemos sentido soledad, mie-
do, hambre, frio. Pero nosotros
fuimos allá a Malvinas y eso lo
hace de una manera particu-
lar. Hoy estamos de pie para
alentarlos a todos. Que el 2 de
abril sea una celebración, más
allá de lo que venga después".

concluyó.

Por Brisa Bujakiewicz
Fuente: Infobae

¥ "Vamos ganando": como la propaganda construyó el relato durante la Guerra de Malvinas

La interacción entre propaganda, publicidad y la guerra
de Malvinas definió un escenario particular en la Argentina
de 1982. Durante la dictadura civico-militar, los mensajes
publicitarios y propagandísticos impactoron a la sociedad,
especialmente en el contexto de la guerra por las islas del
Atlántico Sur. El análisis recae sobre la construcción de

sentido colectivo y las estrategias utilizadas por el régimen
de facto, asi como la respuesta del sector privado.

Raúl Manrupe, publicista, investigador especializado
en cine y medios masivos, documentalista y comunicador
social, dialogó con Infobae y profundizó en el rol del sector
publicitario antes y durante el conflicto bélico. "En primer

lugar, el compo publicitario apoyó el golpe". Esto declara-
ción situa el punto de partida de la adhesión de la industria

al poder de turno.
El publicista señaló que, durante la guerra, "hubo un

consenso muy grande" alrededor del discurso oficial pro-
movido por el nacionalismo y la coyuntura bélica. Las citas

directas del especialista configuran la dimensión simbólica
que prevaleció en las campañas de la época.

Según Manrupe, el régimen recurrió a campañas ma-
sivas, como Argentinos a vencer, que difundia la consigna

central de la propaganda oficial. Uno de los spots decía: "Mi
pais me necesita. ¿ Qué puedo hacer por mi pais? Trabajar
con responsabilidad, incansablemente, aceleradamente,
porque el pais no se puede parar". Estos mensajes se enfo-
caban en distintas figuras sociales -estudiantes, amas de
casa, trabajadores - para impulsar una visión unificadora:
"Cada uno en lo suyo, defendiendo lo nuestro".

El especialista describió que la estrategia apostó a una

responsabilidad individual inserta en el bienestar colecti-
vo: "Eran varios spots que mostraban a un estudiante, una
ama de casa, distintos trabajadores, y siempre esa respon-
sabilidad: ¿ Qué puedo hacer?". Al mismo tiempo destacó la

presencia de la TV y radio como medios hegemánicos, junto
con la via pública, afiches, gráficas y canciones temáticas.

Las campañas se mantuvieron vigentes hasta el anun-
cio de la rendición. Manrupe enfatizó: "En ningún momento
se usa esa palabra", en relación con la palabra "rendición".

Señaló: "Era el vamos ganando, vamos ganando. Y de un
dia para el otro, resulta que no ganamos nada. Más bien,
perdimos y fue lo rendición. Y chi se produce una reacción

Ya estamo

ganando:
ESTAMOGANAND

ARGENTINAZO:
¡LAS MALVINAS
RECUPERADAS!

RCDON CONJUNTA DE NUESTRAS FUERZAS ARMADAS: MARCHAN

Argentina reconquista
las islas Malvinas

Vasto despliegue de las tres armas

Ganemos la batalla
en todos
los frentes.

Tensa jornada
vivió el país

Argentinos
a vencer!

La dictadura civico-militar uso campañas masivas de propaganda durante la Guerra de Malvinas para instalar la idea de una
victoria argentina inminente.

de la gente, de manifestarse y la caída del gobierno".
Durante el conflicto, distintas empresas argentinas pro-

movieron campañas propias. Ejemplo de ello fue la cam-
paña de las 24 horas, que incluyó figuras públicas como
Susana Giménez y Diego Maradona, y acciones simbólicas
de donación al Fondo Patriótico Malvinas Argentinas. Man-

rupe recordó: "Fueron cosas bien intencionadas dentro de
ese sentimiento patriótico"

Un spot recordado anuncioba: "Los embotelladores de Ca-

pital y Gran Buenos Aires de Crush Sociedad Anónima donan af

Fondo Patriótico Malvinas Argentinas el 10% de las ventas de
Naranja Crush desde hoy y hasta el 31 de mayo", mezclando
promoción comercial y ayuda a la causa nacional.

Las empresas comerciales participaron activamente
con mensajes en apoyo a la causa, tanto simbólica como
económicamente. Las campañas se adaptaron para coin-

cidir con la narrativa oficial, incluyendo menciones directas

a la producción nacional. Ejemplos: "Harrods, la gran tien-
da argentina, adhiere al gran momento nacional", "Mar-
shall Argentina Sociedad Anónima adhiere a esta nueva y
definitiva ratificación de nuestra identidad nacional". Pa-
ra Manrupe, esto reflejó cómo "en paralelo, la publicidad
argentino siempre se destacó más allá de los gobiernos".

Consultado sobre la dirección de la estrategia publi-
citaria del gobierno de facto, Manrupe relató: "Hubo va-
rias agencias que se juntaron, de grupos de determinadas

agencias, Gabriel Dreyfus, David Ratto, y otros". Menciond
que estas iniciativas no se limitaron a la esfera oficial, sino
que la adhesión del sector surgió, en parte, por consenso
respecto del tema Malvinas: "Si ese desembarco lo hubiera

originado un gobierno democrático, la reacción de las em-
presas hubiera sido igual".
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