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cristian garin sigue avanzando

Elestudioldela
casatelevisivase
transformaraen
Estudiol3, que abrio
sus puertas con “El
desestrece”y que
promete revolucio-
nar laescena cul-
tural dela capital
abriendose a espec-
taculos musicalesy
teatrales.

Angélica Baeza
La noche de este domingo,
Martin Carcamo, en el estre-
nodel programa de humor de
Canal 13 “El desestrece” rea-
lizo el anuncio del estreno de
la nueva sala de espectaculo
de la casa televisiva, Estudio
13. Y la novedad es que no
solo se hardn proyectos del
canal, como este show de hu-
mor, sino que también pro-
ducciones ajenas al 13, como
obras de teatro, conciertos y
espectaculos en general, para
que el publico pueda asistir y
disfrutar de eventos varios.
Asi, la casa televisiva de
Inés Matte Urrejola se con
vierte en el primer canal de
television en Chile en tener
una sala de espectaculos al
interior de sus instalaciones,
la cual tendra la mision de re
cibir nuevos shows relaciona-
dos con la cultura y, también,
con eventos corporativos.
Este se realiza ni mas ni
menos que en el Estudio 1 de
la televisora, uno de los mas
grandes que tiene, y donde se
han realizado inolvidables e
iconicos programas que for-
man parte de la historia de
la television chilena, como
“Sabados gigantes”, el pro-
grama de variedades de mas
larga duracién en la historia
de la TV mundial; los exito-
sos programas familiares de
los 90 como “Maravillozoo”,
“El tiempo es oro” y “Video
loco”; el primer reality show
de la historia en Chile, “Pro-
tagonistas de la fama”.
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Diversificacion de produc-
toS y NUEeVOs negocios
Eneliltimo tiempo Canal 13
se ha diversificado de acuerdo
alas necesidades de laaudien
cia, agregando a su clasica
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Canal 13 lanza nuevo

esphacio

Para ver especraculos e
VIVO en Santiado

pantalla abierta varios otros
productosen el ultimo tiem-
po, como una nueva senial, la
senal 2, conT13 En Vivo, que
se sumo a las de TV de pago
que ya estaban, 13C y 13Rec.
En tanto, también sobresalen
radios como Telel3 Radio y
Radio 13Cy diversas platafor
mas digitales, lideradas por la
APP 13Go y sobresaliendo si
tioscomo13.cl, T13.cl, Depor-
tes13 y AR13. Asimismo, acor-
deaello, este ano se anuncio
que la teleserie “Papi Ricky
tendra susecuela, convertida
en pelicula, lacual ya estien
etapa de post produccion.
Todo esto se engloba en la
estrategia de Canal 13 y sus
Nuevos negocios que tienen
la misién de encontrar una
diversificacién y conexion
con las nuevas audiencias
“Este es un modelo de ne-
gocios que nacié desdelaidea
de hacer rentable la empresa
através de mejores y nuevos
proyectos, junto con diver
sificar los ingresos. También
nace de la necesidad que exis
te de parte de las productoras

de tener pocos espacios para
este aforo de un poco mas
de 700 personas”, sostiene
Rodrigo Correa, Gerente Co
mercial de Contenidosdel 13.

;Qué es Estudio 137

Estudio 13 nace como una
alternativa a recintos de ma-
yores dimensiones como el

Teatro Nescafé de las Artes,
y es una opcién abierta a las
productoras externas que
puedan traer sus espectiacu
los de teatro, humor, musi
cay arte en general, junto a
eve COTpOrativos.

El espacio estd implemen-
tado, gracias a una gran in-
version, con una importante

infraestructura y capacidad,
con un aforo de mas de 700
personas. Ademas, cuenta
con aislamiento aciistico
que cumple con las normas
de ruido nocturnas dictadas
por laSeremi de Salud. Enese
sentido, se realizo una “boca”
de teatro de 19 metros de
frente y se adquirieron equi

pos especificos para shows
en vivo, que difieren de los
estandares de television.

Otro espacio que vale la
pena destacar es el nuevo
amarin que tiene una larga
historia televisiva, habiendo
sido, por ejemplo la sala de
ensayo de “Protagonistas de
la fama”, y hoy optimizado
con los mas altos estandares
para shows, con una puerta
que se conecta directamente
con el estudio, areas de des-
canso y estaciones de maqui-
llaje y vestuario.

Proximamente se ofrecer:
unacarteleraconloseventos
que se vayan ag
venta de entradas sera a tra-
vés de la marca propia Alto
Parlante, vinculada a la reco
nocida TicketPro

Y el primero de esos even
tos serd, semana a semana,
cada emision del show de
humor “El desestrece”, que se
transmite en vivo y en direc-
to los domingos en el prime,
y para cuya segunda edicion
ya se pueden comprar lasen
tradas.




