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Editorial

Una guerra que se cobra en el día a día

En un mundo interconectado, donde las distancias
parecen acortarse por la velocidad de los mercados
y la información, los conflictos internacionales ya
no son hechos ajenos ni lejanos. La guerra, aun-
que ocurra en territorios distantes -como esta vez
en Medio Oriente- se va colando silenciosamente

en la vida cotidiana de paises como Chile, recordándonos que la
globalización no solo acerca oportunidades, sino también conse-
cuencias.
El alza de las bencinas es, quizás, la manifestación más tangible de
esta realidad. No vemos los bombardeos ni transitamos por zonas
en conflicto, pero cada vez que cargamos combustible somos parte
de una cadena global tensionada por decisiones políticas, disputas
territoriales y estrategias económicas que se desarrollan fuera de
nuestras fronteras.

La guerra encarece el transporte, lo que a su vez altera las cadenas
de suministro y termina afectando el costo de productos básicos.
Lo que comienza como un conflicto geopolitico se traduce, en la

Así, lo internacional deja de ser una abstracción para convertirse
en una experiencia concreta, diaria y, muchas veces, angustiante.
Esta realidad evidencia una paradoja de la globalización: estamos
profundamente conectados a dinámicas que no controlamos. Por
lo que paises como Chile quedan expuestos a una crisis en la que
poco tiene que decir.
En ese contexto, la guerra deja de ser solo una noticia en los titula-
res para transformarse en un factor que redefine hábitos, decisio-
nes y prioridades. Dentro de lo que se puede, claro, porque trans-
portarse cada dia al trabajo se transforma en una obligación, un
gasto en que el margen de maniobra para abaratar el costo, es en
muchas ocasiones, bastante menor.
Es una guerra que no vemos, pero que, de algún modo, pagamos.
Y asi, en cada ajuste de precios, en cada cálculo doméstico para lle-
gar a fin de mes, se hace evidente que en un mundo globalizado
nadie está realmente lejos de los conflictos, un efecto dominó que
en este momento no se ve que tenga un final.
Porque aunque la guerra ocurra en otro continente, sus conse-
cuencias terminan, inevitablemente, formando parte de nuestra
propia vida cotidiana.

Garantías GES: Avanzar unidos para llegar a tiempo

L as garantias de oportunidad hemos puesto foco en optimizar la capacid
GES retrasadas constituyen instalada y mejorar los procesos de atención
uno de los mayores desa- Incorporando herramientas de monitoreo 
fios de nuestro sistema de tiempo real de agendas, estrategias de co
salud, pero también una tacto activo con usuarios para reducir la ina

sistencia y un despliegue territorial de presta-oportunidad concreta para
mejorar la forma en que respondemos a las clones que acerca la atención a las person
necesidades de las personas. Detrás de cada Estos avances han sido especialmente rele

tes en el abordaje de la diabetes, particularmgarantia pendiente hay una historia, una
preocupación y una legítima expectativa de te en la resolución del examen de fondo de 
atención oportuna que, como red asisten-
cial, estamos llamados a cumplir.

una prestación clave para el cumplimient
las garantías. En este ámbito, hemos lograd
resultado concreto: pasar de más de 4.000
rantias retrasadas a menos de 300 personas
espera actualmente, abordando cerca del 
de la brecha identificaday proyectando su res

lución en las próximas semanas.
Sabemos que este no es un desafio de 
plazo ni de un solo equipo. Es una tare
Involucra a toda la red asistencial Hoy est
mos dando pasos firmes en esa dirección

un objetivo claro: mejorar la experiencia
las personas, reduciendo los tiempos de e
ra y asegurando atenciones oportunas. P

que en salud, llegar a tiempo no es sol
meta, es una responsabilidad.

Margarita Yercic Brav

Directora del Servicio d
Salud O'Higgins.

¿Qué es semana santa?Hace unos dias celebramos,
al menos los católicos, en-
tre los cuales me incluyo,
la Semana Santa, que como
sabemos, es la conmemo-
ración de la pasión, muerte

y resurrección de Cristo, o jesus de Nazaret,
como quiera usted nombrarlo.
Por si no lo sabe, en lo genérico incluye el do-
mingo de ramos al entrar Jesús a Jerusalén, el
Jueves la última cena, el viernes su pasión, cru-
dfixción y muertey el domingo su resurrección.

El detalle se lo dejo a quienes por su condi-
ión de religiosos o estudiosos saben del
tema, orientando este comentario a aspectos
más mundanos.
Uno de ellos, talvez el más notorio, es que
por tratarse de un festivo en dia viernes, da
origen a tres dias para muchas personas de
asueto, lo que se traduce en la ultima activi-
dad veranlega, aunque ya estemos en otoño,
donde las familias salen a unas mini vacacio-
nes, olvidandose en la gran mayoría de los
casos, de la Semana Santa.

La respuesta sobre que es Semana Santa, es en-Si no se sale, parte importante de los que se
quedan, disfrutan de un descanso en casa, tonces, o al menos asi lo pienso, algo individual
o de actividades en la ciudad en que residen, y por cierto personal.
dependiendo de lo atractivo que éstas sean.
Sino es católico, el ambiente que generan las
celebraciones religiosas, de alguna manera
puede influenciarlos, en especial al ver anti-

guas películas, que pese a ser repetidas año
a año en estas fechas, pasan a ser un clásico
Imperdible, o si se encuentran por casuali-
dad con ellas en la programación televisiva,

probablemente las vean, aunque sea solo por-
que les atrae su condición de superproduccio-
nes cinematográficas.
La verdad es que sin ser un apasionado del lla-
mado séptimo arte, vengo desde que recuerdo
viéndolas, a veces año tras año, o cada dos o tres.

Las historias que narran son para quienes pro-
fesamos la fe católica un atractivo innegable, ya

que nos acercan a la época en que stendo niños
y estudiantes en colegios de dicha fe, en mi
caso salesianos, las mirábamos con atención,
ya que ellas se enlazaban con las clases de re-
ligión que recibíamos, convirtiendolas por la
magia del cine en algo casi real y tangible para
nuestra espiritualidad e imaginación
No es aventurado decir que ellas nos marcaron
tan profundamente, que parte importante de
nuestra fe con el paso del tiempo, se vio fortale-
cida, o al menos no desapareció por completo.
¿Qué pasa con los que no siendo católicos

las ven?, pues creo, solo como hipótesis por
supuesto, que de una u otra forma reciben el
mensaje, o parte de él, ayudandolos en ser me-
jores personas.

Antonio Yakcich Furche

Historiador.

El Tipografo

Propietario: El Tipografo S.P.A. Dirección: Ibieta 624, Rancagua. Zona de Circulación: Región de O'Higgins.
Tiraje Certificade: 5 500 Unidades. Gerente y Representante Legal: Fernando Reyes. Edición de prensa: Danya Rios Maluenda
Centro Impresor: Almendral Impresores.

@ email: hola@eltipografo.d w Twitter: @ElTipografo [] Facebook: Facebook/ElTipografo . Teléfono Prensa: 2342154 - 2342252
Teléfono Venta: 23-42149 - 2342156 - 2347157
Envienos sus cartas denuncias y fotografias a hola@eltipografo.cl indicando su nombre y teléfono de contacto.
El Tipógrafo se reserva el derecho de revisar el materialy seleccionar aquel que será publicado total o parcialmente.

ANP
ASOCIACIÓN
NACIONAL
DE LA PRENSA

Miembro de la
Asociación Nacional de la Prensa

En la región de O'Higgins hemos decidido en-
frentar este desafio con una mirada distinta,
fortaleciendo el trabajo integrado entre los
distintos niveles de atención. Este esfuerzo
ha implicado articular voluntades entre el
nivel hospitalario y la Atención Primaria de
Salud, considerando además la diversidad de
realidades comunales y el rol que cumplen
los municipios en la gestión de la red.
En este proceso, ha sido clave la disposición
de los equipos directivos comunales, que
han permitido avanzar desde esfuerzos loca-
les hacia una lógica de trabajo coordinado,
orientado a un propósito común: dar res-
puesta oportuna a las personas en sus pro-
plos territorios, aprovechando al máximo la
capacidad resolutiva de la atención primaria.
Este enfoque colaborativo ha permitido
compartir necesidades, alinear estrategias
y generar sinergias concretas entre estable-
cimientosy comunas, fortaleciendo una red
que actúa de manera más integrada frente a
los desafíos del GES. En términos operativos,
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