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Las palabras vuelan, lo escrito permanece

EDITORIAL

E1 sector agrícola de la Región del Biobío
vuelve a presentar problemas. Si hasta hace
unas semanas atrás esto estaba vinculado
a los desastre de los incendios forestales,
ahora la actividad vitivinícola advierte un

escenario complejo por las lluvias registradas en plena
temporada estival. De ahí que los viñateros de la zona

proyectan una caída de más de un 50% en la produc-
ción regional de uvas.

La situación se da en un contexto de bajos precios de

esta fruta que haría poco probable poder cubrir los cos-

tos de producción asociados en medio de la ya conocida
alza en los precios de los combustibles.

Danilo González, presidente de la Cooperativa Silvoa-

gropecuaria Vitivinícola Frutos del Sur e integrante de la
Asociación Gremial de Viñateros de la Región del Biobío

dijo que "con esto de que llegara tanta lluvia y demasiado

temprano, en el caso de la uva blanca Italia o las carga-
doras y otras plantas más que son de cabeza baja, hubo
harta botrytis donde se pudrieron".

Adicionalmente, González comentó que el efecto ne-

gativo de las lluvias se da en un contexto de baja produc-
ción, tanto de la uva País como la Italia.

Otro punto relevante para el dirigente gremial de los

viñateros es el bajo precio de la uva y una menor produc-
ción. "El precio de la uva se está viendo a $180 el kilo como
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"Hace muchos años viene

presentando dificultades. Iniciativas

para salir de este estado han existido

como la de complementar el negocio

con el turismo con una proyección

al extranjero, pero de manera

constante se presentan problemas

ajenos relacionados a la naturaleza".

piso, lo que, considerando una baja aproximada de más
del 50% de la producción de la uva, ni que estuviera a $200

el kilo salva los costos. En mis años de experiencia como

agricultor y viñatero veo que la agricultura morirá de no
intervenir el Estado con algún tipo de subsidio, particu-
larmente para las viñas".

Adicionalmente, se esperan consecuencias en el em-

pleo, ya que se proyecta que un "menor tiempo de mano
de obra y menos días de trabajo", añadió González.

Sara Hidalgo, dueña de la Viña San Lorenzo, una viña
familiar de la zona de Yumbel, en el Valle del Biobío, expli-

có que entre los efectos de las lluvias en las uvas está que

"los vinos salen con un menor grado alcohólico y modi-
fica su sabor respecto de cosechas sin el impacto de las
lluvias".

Es urgente poner un foco de atención en la actividad
viñatera de la zona. Hace muchos años viene presentan-
do dificultades. Iniciativas para salir de este estado han

existido como la de complementar el negocio con el tu-

rismo con una proyección al extranjero, pero de manera
constante se presentan problemas ajenos relacionados a
la naturaleza, como es el caso actual.

Más allá de la anécdota, el episodio
abre una discusión necesaria sobre el

rol de los influencers en la sociedad

actual y sobre el tipo de cultura digi-
tal que estamos construyendo. Hoy
los influencers no son solo creadores
de contenido. Son actores culturales,

líderes de opinión, amplificadores de
marcas y generadores de comporta-
mientos sociales. Lo que hacen, dicen

y promueven tiene impacto real en la
forma en que las personas consumen,
se relacionan, comprenden el éxito e
incluso entienden el valor del dinero,
la fama y la visibilidad.

Influir no es solo entretener. Influir

es movilizar conductas, generar ex-
pectativas, convocar personas y, en
muchos casos, alterar el comporta-
miento colectivo.

Pero la responsabilidad no recae solo

en los influencers. También están las
marcas que muchas veces financian
contenido sin evaluar sus riesgos, las

plataformas que premian la viralidad
por sobre la ética y las audiencias que

consumen y comparten sin cuestionar.
La cultura digital actual premia el

ruido, no la reflexión; la reacción, no
la planificación; el impacto, no el pro-

pósito. El desafío no es eliminar a los
influencers ni limitar la creatividad.
El desafío es construir una ética de la

influencia.
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