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Vendimia: masividad vs. autenticidad
Con la llegada del otoño, Chile vuelve a desplegar una de sus imágenes

más reconocibles: la vendimia. Más que una tradición, este período se ha
consolidado como un momento clave para el turismo y las economías loca-
les, proyectando a la industria vitivinícola mucho más allá de la cosecha de
la uva.

En los últimos años, el vino ha dejado de ser solo un producto para con-
vertirse en una experiencia. Los valles vitivinícolas del país han evoluciona-

do hacia destinos enoturísticos que integran paisaje, gastronomía y cultura,
respondiendo a un visitante que busca propuestas auténticas y con sentido.
Esta transformación ha permitido diversificar la oferta turística y posicionar

a Chile en circuitos internacionales especializados.

Sin embargo, este crecimiento también abre preguntas relevantes. ¿ Hasta
qué punto el crecimiento del enoturismo está considerando la capacidad de
carga de los territorios? ¿ Y cómo se resguarda la autenticidad local frente a
la estandarización de experiencias turísticas?

La temporada de vendimias, que concentra gran parte de la actividad tu-

rística entre marzo y abril, refleja con claridad esta tensión. Por una parte,
se trata de una oportunidad concreta para dinamizar economías locales, ge-

nerar empleo y visibilizar a pequeños productores y emprendedores. Por
otra, existe el riesgo de que estas celebraciones se transformen en eventos
masivos que prioricen el volumen de visitantes por sobre la calidad de la
experiencia y la sostenibilidad del destino.

El caso del Valle de Casablanca ilustra bien este escenario. Su cercanía
a Santiago y Valparaíso, junto con su posicionamiento internacional, lo han
convertido en un polo estratégico del turismo del vino. No obstante, este
mismo éxito plantea desafíos en términos de gestión de flujos, presión sobre
los servicios locales y resguardo de la identidad territorial frente a una oferta

que, en algunos casos, tiende a homogenizarse.

Desde la perspectiva del turismo, el valor del enoturismo radica precisa-
mente en su capacidad de ofrecer experiencias situadas, vinculadas al terri-

torio y a quienes lo habitan. Cuando estas experiencias se estandarizan o se
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desconectan de su contexto local, se pierde parte importante de su autentici-

dad, que es justamente lo que el visitante contemporáneo busca.

A ello se suma un desafío estructural: la sostenibilidad. Si bien la indus-

tria ha avanzado en la incorporación de prácticas más responsables, aún
persisten brechas en la gestión integrada del turismo, especialmente en lo
que respecta a la articulación entre actores y a la distribución de beneficios
en el territorio. El riesgo no es menor: un crecimiento desregulado puede
comprometer tanto la experiencia turística como la calidad de vida de las
comunidades locales.

En este contexto, la vendimia deja de ser solo una celebración para con-
vertirse en un termómetro del desarrollo turístico. Más que medir su éxito
por la cantidad de asistentes, el desafío está en evaluar su capacidad de
generar valor sostenible, fortalecer identidades locales y construir experien-
cias que mantengan su sentido de lugar.

En un escenario donde los destinos compiten por diferenciarse, el enotu-
rismo chileno enfrenta una decisión clave: crecer en volumen o consolidarse

en calidad. La respuesta no es trivial. De ella dependerá si el vino sigue
siendo una puerta de entrada a los territorios, o si termina diluyéndose en

experiencias que, aunque atractivas, pierden aquello que las hacía únicas.

El aula: un punto ciego en la educación chilena
Históricamente, las discusiones sobre educación en Chile han oscilado

entre grandes reformas estructurales, financiamiento, gobernanza del sis-

tema, mecanismos de admisión y las preocupaciones por los resultados de

aprendizaje. Sin embargo, en medio de estas discusiones macro, con fre-

cuencia se pierde de vista el espacio donde la educación realmente ocurre:

el aula.

La calidad educativa no se juega únicamente en leyes o políticas públicas;

se construye, día a día, en las interacciones educativas entre docentes y estu-

diantes. Es allí donde se concretan -o se frustran- los principios de equidad,

justicia educativa e inclusión.
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Esto adquiere especial relevancia al considerar

la creciente diversidad presente en las aulas chi-

lenas. Hoy conviven estudiantes con distintas tra-

yectorias sociales y culturales, así como con diver-

sas necesidades, ya sean lingüísticas, cognitivas u

otras. Frente a esta realidad, el desafío de la política

educativa no puede reducirse a discutir modelos de

admisión o estructuras institucionales. La pregunta

central debería ser cómo fortalecer las condiciones

de enseñanza que permitan que todos los estudian-

tes aprendan.

En este contexto, la inclusión educativa no puede
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entenderse únicamente como una política de acceso. Su sentido se juega en

la capacidad del sistema escolar para generar interacciones que reconozcan

la diversidad y respondan a ella de manera pertinente. No se trata solo de

integrar estudiantes con necesidades educativas especiales, sino de asegurar

su participación efectiva en los procesos de aprendizaje.

Esto implica fortalecer la formación docente, promover culturas escolares

colaborativas y generar políticas que apoyen el trabajo en el aula regular. Si

el debate educativo quiere proyectarse hacia el futuro, quizás sea momento

de desplazar la mirada desde las estructuras hacia el corazón de la experien-

cia educativa: las interacciones que se dan en la sala de clases.
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