
INNOVACIÓN 
  madeinnconce 2026 

EL FONDO INTERNACIONAL INVIERTE US$ 300 MIL POR EMPRENDIMIENTO EN ETAPA INICIAL: 

Socia de 500 Global explora startups con ambición 

“Cuando un 
fondo decide 
invertir, está 

pensando 
que esa in- 
versión le 

tiene que dar 
100 veces el 

capital inver- 
tido”, afirma 

Mendoza.    EL FESTIVAL DE 
INSPIRACIÓN 

global en las regione s de Ñuble y Biobío 
En su paso por ambas regiones, Damaris Mendoza destacó el potencial que existe 

e 
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fuera de Santiago, pero advirtió que solo iniciativas con proyección internacional logran 
acceder a financiamiento de venture capital. 

firma 500 Global lleva 16 años invirtiendo en empre- 
LL: de base tecnológica en etapa temprana en todo el 

mundo. Antes conocida como 500 Startups, ha realiza- 
do más de 3.000 inversiones en 81 países y, desde su llegada a 
la región hace 13 años, suma 324 compañías en Latinoaméri- 
ca. Pero acceder a ese capital exige ciertos requisitos. “Nues- 
tra oferta ha ido cambiando conforme el tiempo. Lo que era 
muy útil hace 13 años hoy dejó de ser relevante”, señala su 
socia, Damaris Mendoza. 

Elfoco hoy está en tecnología aplicada a problemas comple- 
jos. “Latinoamérica tiene algunos de los problemas más pro- 
fundos de resolver y creemos que con tecnología pueden abor- 
darse más rápido, a menor costo y con mayor escala”, explica la 
ejecutiva mexicana. Añade que el modelo de venture capitalen 
economías emergentes exige soluciones con proyección más 
allá de lo local: “Estamos pensando en compañías que tengan 
una dimensión regional o global”. 

La razón de esto es que “cuando un fondo decide invertir, 
está pensando que esa inversión le tiene que dar 100 veces el 
capital invertido”, sostiene. Bajo esa lógica, incluso empresas 
relevantes anivel local pueden quedar fuera si no tienen capa- 

    

  

CATERINNA GIOVANNINI 

cidad de escalar. Actualmente, el fondo invierte US$ 300 mil 
por compañía en etapa temprana 

En su visita a Chile, que la llevará hoy a exponer en Madeln- 
nConco, uno de sus objetivos es mirar fuera de la capital. “Me 
interesa entender cómo las capacidades individuales de las 
regiones pueden conectarse con ecosistemas tecnológicos pa- 
ra construir buenas compañías”, señaló. 

Por ello, participa en una agenda en las regiones del Biobío 
y Ñuble, organizada por ProChile, donde sostendrá reuniones 
con startups locales junto a inversionistas de Estados Unidos, 
México, Reino Unido, Países Bajos y Panamá. Pero advierte 
que no existen cuotas por mercado. “No estoy buscando en- 
contrar 10 empresas en Chile; no tenemos un objetivo mínimo. 
de ningún país. Cuando ves buenas compañías, se acciona el 
proceso”. Y subraya: solo empresas de base tecnológica con 
ambición de escala podrían ser consideradas. 

Hoy, México concentra cerca del 50% de su portafolio, im- 
pulsado por un ecosistema más desarrollado. En paralelo, Ar- 
gentina y Uruguay están ganando relevancia. “Es un fenóme- 
no que no tengo una respuesta clara de por qué está pasando, 
pero lo estamos aprovechando al 100%”, dice. 

    

   

    

  

COMUNICADORA CIENTÍFICA FUE UNO DE LOS HIGHLIGHTS DE MADEINNCONCE 2026 

Macarena Rojas Ábalos: 
“La biotecnología debiera ser una 
apuesta estratégica para Chile” 

En el escenario 
al del festival, 

la bióloga lanzó “Link 
en Bio”, un pódcast 

de Innovación de “El 
Mercurio”, apoyado 
por Fundación Chile, 

en que buscará acercar 
la biotecnología al 

público, haciéndola 
"comprensible y 

relevante”. 
MANUEL FERNÁNDEZ B. 

  

    

   

                    

   

    ) on evidente emoción baja del escena- 
Y cio pa ¡al del Teatro Biobío la biólo- 
Ay E? y comunicadora científica Macare- 

na Rojas Ábalos. Su charla fue una de 
las más esperadas de la jornada de ayer de Ma- 
delnnConce, ya que aportó la mirada desde la 
ciencia al festival. 

“Quise instalar la idea de que la ciencia cum- 
ple un rol fundamental en la sociedad porque 
nos permite comprender la realidad y desarro- 
llar soluciones a los desafíos que hoy enfrenta- 
mos. Sin embargo, el conocimiento es solo el 
punto de partida. Para que la ciencia tenga im- 
pacto, necesita vincularse con otros espacios, 
con la industria, las políticas públicas y tam- 
bién con los grandes desafíos que enfrentamos. 
Su valor social aparece cuando logra hacer link 
con otros mundos”, asegura. 

Su presencia en el mayor festival de innova- 
ción del sur del país apunta en la misma línea: 
“Es muy emocionante, porque es justo el tipo 
de espacio donde ocurre lo que propuse en la 
charla, el encuentro entre mundos. Madeln- 

    

    

      

Rojas Ábalos es 
también la presi: 
denta de Asocia- 
ción Chilena de 

Periodistas y 
Profesionales 

para la Comuni- 
cación de la Cien- 
cia, que este año 

cumple medio 
siglo de vida. 

  

nConce reúne emprendedores, científicos, em- 
presas, estudiantes y eso genera un contexto 
donde las ideas pueden cruzarse de verdad”. 

La charla también tuvo como objetivo presen- 
tarun proyecto que hoy lidera. Se trata de Linken 
Bio, un pódcast de Innovación de “El Mercurio”, 
con el apoyo de Fundación Chile, que desde la 
próxima semana contará las historias detrás de 
los desarrollos biotecnológicos que están sur- 
giendo en Chile. “Pero no desde el resultado, si- 
no desde el proceso, cómo nacen esas ideas, qué 
problemas intentan resolver, qué obstáculos en- 
frentan para salir del laboratorio. El concepto de- 
trás es entender que el descubrimiento es solo el 
inicio, y que el impacto ocurre cuando ese cono- 
cimiento logra hacer link con el mundo”, acota. 

    

  

—¿Qué espera que logre Link en Bio? 
“Acercar la biotecnología a más personas. No 

simplificándola, sino hacióndola comprensible 
y relevante. Que permita ver que detrás de cada 
desarrollo hay decisiones que a veces no son fá- 
ciles, contextos, y que la ciencia no es al- 
go lejano, sino profundamente conecta- 
do con los desafíos que enfrentamos co- 
mo sociedad. Y que contribuya a fortale- 
cer ese link que muchas veces falta entre 
ciencia, industria, políticas públicas y 
ciudadanía”. 

    

—¿Cuál debiera ser el rol de la bio- 
tecnología en el desarrollo del país? 

“La biotecnología es una herramienta 
estratégica para enfrentar los desafíos 
más complejos del país. Hoy ya está presente en 
áreas clave como la salud, la minería, la acuicul- 
tura, los alimentos y el medioambiente. Sin em- 
bargo, aún enfrenta desafíos estructurales, co- 
mo el financiamiento, la articulación entre acto- 
res y su llegada al mercado, que limitan su desa- 
rrollo e impacto. Por eso es clave visibilizar la 
biotecnología a través de casos concretos. La 

'ecnología debiera ser una apuesta estratégi- 
ca para diversificar nuestra matriz productiva, 
agregar valora nuestros recursos y avanzar hacia 
un desarrollo más sostenible. Pero para que eso 
ocurra, no basta con generar conocimiento: ne- 
cesitamos un ecosistema que permita que esas 
soluciones escalen, se implementen y lleguen a 
la sociedad. Su potencial no depende solo de la 
ciencia que somos capaces de hacer, sino de 
nuestra capacidad de hacer link entre conoci 
miento, industria y necesidades reales del país”. 

  

  

    

    

   

SU MARCA ALGAS Y DELICIAS OFRECE PRODUCTOS LIBRES DE GLUTEN Y AZÚCAR: 

La recolectora de algas del Biobío que | 
convierte el cochayuyo en galletas 

  

El proyecto 
AgroPathNet 
fue presenta- 

do por los 
jóvenes Héc- 

tor Lema y 
Luis Vega, 

junto al profe- 
sor Sebastián 

Salas. 

  

Siga a “Link en 
Bio” en Spotify 
para acceder a 
sus episodios a 
partir de la próxi- 
ma semana.   

EXPUSO EN MADEINNCONCE: 

El proyecto 
escolar que busca 
cambiar cómo se 
vende en el agro 
Con un pitch de tres 
minutos, jóvenes de Ñuble 
presentaron AgroPathNet, una 

startup que busca conectar a 
agricultores con compradores y 
ServiciOS. CATERINA GIOVANINI 

E 'éctor Lema y Luis Vega estaban nervio- 
sos sobre el escenario del Teatro Biobío. 

Salieron del colegio recién el año pasado y ya 

tienen un lema empresarial que los identifi- 
ca: 'ultivando conexiones, cosechando 

progreso”. Ellos, junto a un grupo de compa- 
ñeros del Liceo Bicentenario de Excelencia 

Insuco de Chillán, quieren “ayudar a la agro- 
nomía en todo Chile”, dicen. 

Este martes, subieron al escenario princi- 
pal del primer día de MadeInnConce en cali- 
dad de ganadores del Concurso Nacional de 

Emprendimiento Escolar Impacto Empren- 
dedor de la Universidad del Desarrollo y el 

Banco de Chile del año 2025, 

En tres minutos presentaron AgroPathNet, 
una startup que definen como un marketpla- 
cecombinado con Uber para el agro. La plata- 
forma conecta venta de productos, transpor- 
te y arriendo de maquinaria en un solo lugar, 
con un sistema inteligente que optimiza ru- 
tas, reduce viajes y disminuye emisiones. 
Cuando entendieron todo lo que se pierde en 

intermediarios y cuánta producción se des- 
perdicia, pensaron que un modelo que consi- 
dere una suscripción mensual cercana a 
$4.20 no sería un gran esfuerzo para quienes 
lo necesitan, Hoy el foco está en levantar ca- 
pital y lanzar una versión abierta durante este 
año. La meta es partir en Chillán antes de es- 

calar al resto del país, afirman. 

    

   

      

  

      

  

Massiel Concha ha pasado su vida 
extrayendo algas en Coliumo. Pero su horizonte 
se amplió cuando descubrió que se podía hacer 
harina "con cualquier COSA”. CATERINNA GIOVANNINI 

€ on galletones dulces, con sabor a vai- 
la y naranja. Parecen de avena, pero 

están hechos con harina de los cocha- 
yuyos que Massiel Concha, de 41 años, y su 
hermana, recolectan en la playa Blanca de 
Coliumo, en la Región del Biobío. Está feliz, 
con ellas va a ferias costumbristas, la invitan 
a eventos y tiene su propio puesto en Tomé. 

Antes vivía dela recolección de algas, pero 
Concha no quería “andar mojada, levantar- 
me alas tres de la mañana y estar al sol todo 
el día”, cuenta. Siempre había hecho eso y 
sabía que la podría terminar enfermando 
eventualmente. 

“Mi niñez fue en la caleta Quichiuto. Me 
crié con el agua en el patio trasero”, explica. 
Su mamá era recolectora de luga, pelillo y 

   

  

otros tipos de algas y, cuando su padre falle- 
ció, la recolección pasó a costear los gastos 
de los cinco hermanos, 

Años después, se fue a vivir a Caleta Coliu- 
mo, tras casarse con un hombre también de 
familia recolectora. Su hermana se casó con 
el cuñado y todos hacían lo mismo. Durante 
10 años caminaron 40 minutos desde sus ca- 
sas hasta el borde costero, en shorts y zapati- 
llas, para extraer cochayuyo, además de la 
luga y mariscos, que luego secaban o ven- 
dían cocidos y húmedos. “Era demasiado sa- 
crificado”, admite. 

El primer paso para cambiar esa rutina fue 
convencer a su hermana de ira vivir a Tomé e 
inscribirse en capacitaciones municipales. 
Aprendieron a cocer el cochayuyo para consu- 
mirlo, aparecieron en un capítulo de “Lugares 
que hablan” y, hace un año, el programa Bor- 
de Costero —que asesora a pescadores artesa- 
nales en la postulación a fondos— las llevó al 
Centro de Desarrollo Tecnológico Agroindus- 
trial de la U. de Concepción, en Los Ángeles. 
Ahí aprendieron que se podía hacer harina “de 

  

   

  

cualquier cosa”, y lo primero en lo que pensa- 
ron fue en el cochayuyo. 

El profesorles pidió dos sacos para experi- 
mentar. Concha la mezcló con harina de tri- 
go, pero quería algo más innovador, algo sin 
gluten, con alulosa, apto para diabéticos y 
celíacos. Junto a su hermana probaron con 
harina de almendras, avena y garbanzo has- 
ta que les resultó y nació Algas y Delicias. 

  

Massiel Concha contó su experiencia ayer en el escenario principal de MadelnnConce. 

Arrendaron un espacio en Línea Férrea, una 
galería artesanal en Tomé donde otras mujeres 
también venden sus productos. Además de las 
galletas, ofrecen palitos salados de coc! 
para untar, con orégano y aceite de oliva, El 
año pasado ganaron el fondo concursable Po- 
tencia Biobío y sueñan con tener una sala de 
procesos, y puedan así “entregarla galleta rotu- 
lada, con su etiqueta y resolución sanitaria”. 
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