
Selma Nunes fue elegida el
miércoles como la nueva presi-
denta de la Cámara Chileno-
Brasileña de Comercio, para el
período 2026-2029. La aboga-
da, que integra el directorio
desde 2008, se había desem-
peñado como vicepresidenta
de la organización desde 2019.

En su plan de trabajo con los
60 socios, comenta, se inclu-
yen el fortalecimiento de los
lazos económicos y empresa-
riales bilaterales, las misiones
empresariales hacia Brasil, un
acompañamiento estratégico
a empresas chilenas, y el
crecimiento y posicionamiento
de su gremio, entre otras.

LA ABOGADA SELMA NUNES:

Eligen presidenta de
cámara de comercio
chileno-brasileña

Selma Nunes fue vicepresidenta
de la organización desde 2019.

comercial de Inmobiliaria FG.
Palma indicó que “el anuncio

del 14 de marzo generó cierto
freno en decisiones de compra,

no porque el subsi-
dio dejara de ser
atractivo, sino por-
que se instaló la ló-
gica de ‘esperar
mejores condicio-
nes’ . Particular-
mente, el inversio-
nista es sensible a
cambios tributa-
rios, por lo que re-

accionó más rápido pausando.
En resumen, el subsidio sí sos-
tuvo el flujo base del mercado,
pero no logró neutralizar com-
pletamente el efecto de incerti-

dumbre regulatoria”.
Sobre el desempeño de las

ventas del primer trimestre del
año, Matías Bucci, subgerente
del área de Estudios de Colliers,
advirtió que no logró reflejarse
en esos datos el freno de la de-
manda posterior a los anuncios
del Gobierno.

Cómo seguirá 
la demanda

Respecto del comportamiento
de la demanda para los próximos
meses, Bucci estimó que “la eli-
minación del IVA y la amplia-
ción del subsidio a la tasa de inte-
rés y de beneficios del DFL2 son
todas medidas que una vez en ré-
gimen ayudarán a potenciar las
ventas de unidades nuevas. Pese
a esto, el anunciar estas medidas
ha generado una expectativa que
ha retrasado la decisión de los
compradores a la espera de me-
jores condiciones”.

Para Isabel Palma, la deman-
da “variará según dos grandes
tipos de cliente”. Prevé que el
“comprador que ya califica va-
lora el subsidio vigente como
una oportunidad y tiene una ne-
cesidad habitacional real, no es-
peculativa, seguirá adelante con
su adquisición”.

A la vez, la ejecutiva conside-
ró que otro grupo “probable-
mente estará con la demanda en
pausa: aquellos inversionistas
que no tienen un apuro ni nece-
sidad urgente, sino más bien
buscan aprovechar oportunida-
des tanto de precio como de fi-
nanciamiento”. 

Palma sostuvo que “es vital
que el ministro de Hacienda, Jor-
ge Quiroz, detalle en qué consis-
ten los decretos y leyes que están
en trámite, pues las expectativas
dan para soñar con un 15% de
descuento en los precios y ante
eso, cualquier comprador prefe-
riría esperar”. Sin embargo, afir-
mó que “la realidad y los núme-
ros que yo he visto hablan de
descuentos bastante menores,
sobre todo dados los sacrificios
de precios que han hecho mu-
chas inmobiliarias para salir de
sus stocks. Se ha dejado harto más
que el IVA arriba de la mesa”.

En el mercado inmobiliario re-
conocen que se observa una
pausa en las ventas de viviendas
nuevas en las últimas semanas,
especialmente tras los anuncios
del Gobierno del 14 de marzo so-
bre eliminar por 12 meses el IVA
a la venta de casas y departa-
mentos —que partió en 2016—
para estimular la demanda y re-
ducir el sobrestock. Esa pro-
puesta, cuyos detalles siguen en
suspenso, frenó decisiones de
compra de las personas y generó
consultas entre quienes preten-
den acceder a ese beneficio. 

Pese a ello, en el primer tri-
mestre de 2026 hubo comprado-
res que se embarcaron en la ad-
quisición de una propiedad para
aprovechar el subsidio a la tasa
hipotecaria que aplica para uni-
dades de hasta 4.000 UF. 

En la Región Metropolitana, la
venta subió respecto de enero-
marzo de 2025, fecha en que el
subsidio a la tasa hipotecaria no
estaba funcionando —pues par-
tió en junio—, pero estuvo en un
nivel semejante al de los dos tri-
mestres previos. 

En el caso de los departamen-
tos, se comercializaron 5.114 uni-
dades en los primeros tres meses
del año, un alza anual de 78,4%,
aunque “en línea a lo observado
durante los últimos trimestres y
ligado principalmente al subsi-
dio a la tasa de interés en vivien-
das bajo 4.000 UF y el Fogaes”,
señaló un reporte de Colliers.
Las comunas de Santiago, La
Florida y Ñuñoa concentraron el
47% de las ventas. 

En el segmento de casas, en
tanto, se registraron 632 unida-
des nuevas vendidas, un incre-
mento anual de 41% anual, aun-
que menos que las 653 del últi-
mo trimestre de 2025. 

Estos datos de ventas son los
primeros que se conocen tras los
anuncios del Gobierno en materia
inmobiliaria, que también inclu-
yen ampliar el beneficio del DFL2
y realizar cambios a la Ordenanza
General de Urbanismo y Cons-
trucciones (OGUC) para reducir o
eliminar restricciones regulato-
rias que encarecen el precio de las

viviendas. Este último proyecto,
según el Ejecutivo, generaría una
disminución de los valores de las
viviendas de 10% a 15%.

Impacto del subsidio

Según información de la Aso-
ciación de Bancos e Instituciones

Financieras (ABIF), al 13 de mar-
zo, los bancos locales habían re-
cibido 68.996 solicitudes de sub-
sidio a la tasa, de las cuales
37.683 se encontraban aproba-
das y 23.073 estaban en etapa de
evaluación. Dentro de las peti-
ciones visadas, 20.282 operacio-
nes habían sido cursadas. 

La tasa de interés para la vi-
vienda bajó a 4,06% en marzo,
el menor nivel desde diciem-
bre de 2021 (4%), según el Ban-
co Central.

“El subsidio a la
tasa hipotecaria ve-
nía actuando como
un gatillante efecti-
vo de demanda em-
balsada, especial-
mente en compra-
dores finales de pri-
mera vivienda, de
tickets medios o ba-
jo las 4.000 UF y proyectos con
entrega relativamente cercana o
inmediata”, señaló Isabel Pal-
ma, presidenta de Comunidad
Mujeres Inmobiliarias y gerente

En el primer trimestre en la Región Metropolitana, según Colliers: 

Subsidio a la tasa hipotecaria
sostiene la compra de viviendas
y “salva” las ventas ante pausa
por anuncios del Gobierno

MARCO GUTIÉRREZ V. 

Las casas y departamentos
comercializados a marzo superaron el
volumen del año pasado, pero el nivel
fue similar al de los dos trimestre previos. 

Isabel Palma, presidenta de Comu-
nidad Mujeres Inmobiliarias.
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El valor promedio 

de los departamentos
fue de 79,4 UF el m2 en

el primer trimestre,
similar al de hace 

un año. 

Matías Bucci, subgerente del área
de Estudios de Colliers.
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La decisión del consejo de administración de la Agencia Nacional de
Energía Eléctrica (Aneel) de iniciar un proceso para rescindir la conce-
sión de Enel São Paulo reavivó el debate sobre las opciones que tendría
el grupo de origen italiano para evitar el término anticipado del contra-
to, según publicó ValorFuturo. Una hipótesis que ya se barajaba en el
mercado es que una posible vía para la empresa sería buscar un com-
prador para la concesionaria. La alternativa fue mencionada el martes
por el director general de Aneel, Sandoval Feitosa, tras una reunión en
la que se decidió abrir el proceso para evaluar la recomendación de
rescisión anticipada del contrato. Enel también está presente en Chile.

AGENCIA REGULATORIA BRASILEÑA:

Enel podría vender su
concesionaria en São Paulo

La agencia Feller Rate subió a BBB+ la clasificación de la solven-
cia de la firma constructora Paz Corp. Las acciones se mantienen en
Primera Clase Nivel 3. Las perspectivas de la clasificación son ‘esta-
bles’. “El cambio en la clasificación de solvencia de Paz Corp se
fundamenta en la mejora de su posición financiera por sobre lo
esperado en el escenario base, aunque ésta se mantiene en la cate-
goría ’intermedia’. Lo anterior, incorpora una reducción de deuda
superior a lo estimado, lo que ha permitido un fortalecimiento relati-
vo de los indicadores de endeudamiento y de cobertura de la enti-
dad”, dijo la agencia en un informe.

MEJORA POSICIÓN FINANCIERA POR SOBRE LO ESPERADO: 

Feller Rate eleva clasificación
de solvencia de Paz Corp

Fecha:
Vpe:
Vpe pág:
Vpe portada:

10/04/2026
  $7.243.041
 $20.570.976
 $20.570.976

Audiencia:
Tirada:
Difusión:
Ocupación:

     320.543
     126.654
     126.654
      35,21%

Sección:
Frecuencia:

ECONOMIA
0

Pág: 5


