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sano a menos que se produzca
en la región designada en el
norte de Italia, según estrictos
estándares de producción.

En 2023, una empresa esta-
dounidense que comercializa-
ba queso rallado fue sorprendi-
da por supervisores del Con-
sorzio utilizando la palabra
Parmesano en una feria de ali-
mentos alemana. Un funciona-
rio judicial eliminó la palabra
“Parmesano” del cartel publi-
citario. El Consorzio afirmó
que en la Unión Europea (UE),
“está absolutamente prohibido
vender o publicitar estos pro-
ductos falsificados”.

En 2025, el Consorzio estimó

Durante cuatro generacio-
n e s , l a f a m i l i a S a r t o r i d e
Plymouth, Wisconsin, ha esta-
do elaborando queso asiago en
una tradición que se remonta al
patriarca Paolo Sartori, quien
era oriundo de una localidad
cercana a Asiago, Italia.

Sin embargo, bajo la presión
de Europa, muchos países del
mundo están impidiendo que
los productores estadouniden-
ses, como los Sartori, utilicen la
denominación Asiago, y sostie-
nen que este se puede utilizar
solo para el queso que se elabo-
ra en la debida forma en Italia.
Lo mismo corre para el queso
parmesano y romano que ha-
cen los Sartori.

Para evitar descripciones ge-
néricas como “queso curado es-
tilo italiano”, la compañía res-
tringe dónde vende sus pro-
ductos fuera de EE.UU.

“Los consumidores deberían
decidir qué queso gana en el
mercado, no los abogados euro-
peos”, manifiesta Bert Sartori,
bisnieto de Paolo.

Ahora el gobierno de Trump
está tratando de garantizar la
seguridad del queso asiago de
Wisconsin en el mundo, como
también del parmesano, feta,
gorgonzola, brie y munster es-
tadounidenses.

En los acuerdos comerciales
que tiene en todo el mundo, el
gobierno está exigiendo a los
países que acepten el punto de
vista de EE.UU. sobre los nom-
bres genéricos de los alimentos.
Gobiernos como el de Taiwán,
Malasia y Argentina han pro-
metido permitir que las empre-
sas estadounidenses comercia-
licen sus quesos con nombres
que todo el mundo reconoce.

“El año pasado marcó un
avance real”, señaló Shawna
Morris, quien dirige la política
comercial en la National Milk
Producers Federation.

La campaña estadounidense
ha provocado el rechazo del
Consorzio del Formaggio Par-
migiano Reggiano, el que re-
presenta a cientos de producto-
res italianos. Se opone a que el
queso se etiquete como parme-

que las ventas de “parmesano
falsificado” fuera de la UE su-
peraban los 2 mil millones de
euros al año, o alrededor de
US$ 2.300 millones.

El presidente del grupo, Ni-
cola Bertinelli, explicó que el
problema era la transparencia
para aquellos aficionados al
queso. “Los consumidores tal
vez crean que están comprando
un producto ligado a un origen
y método de producción italia-
nos específicos, cuando en rea-
lidad no lo es”, aseguró.

Las operaciones lecheras es-
tadounidenses son grandes y
eficientes, con generaciones de
experiencia en la elaboración

de quesos de estilo europeo,
así es que pueden a veces ofre-
cer mejores precios que los
competidores europeos. Las
exportaciones de queso esta-
dounidense aumentaron un
20% el año pasado hasta alcan-
zar un récord de 613 mil tone-
ladas métricas.

No hay reglas estrictas sobre
cuándo el nombre de un lugar u
otra descripción tradicional li-
gada a un producto se vuelve
genérico. Casi todo el mundo
está de acuerdo en que en algún
momento hace mucho tiempo,
el cheddar llegó a ser un estilo
de queso, no un producto que
tiene que provenir de Cheddar,
Inglaterra. En el otro extremo
del espectro, incluso EE.UU. re-
conoce que la champaña gene-
ralmente solo puede referirse a
un vino espumante de una re-
gión específica de
Francia.

Mientras tanto,
hay una contienda
general. Para los
estadounidenses,
el feta es un queso
d e s m e n u z a b l e .
Para la Unión Eu-
r o p e a , e l F e t a ,
aunque no es el
nombre de un lu-
gar, puede prove-
nir solo de una re-
gión de Grecia que
tiene milenios de
tradición en la ela-
boración de ese tipo de queso.
La UE indica que una forma pri-
mitiva de feta se menciona en la
Odisea, cuando el héroe de la
antigua epopeya saca queso de
la caverna del cíclope Polifemo.

En general, EE.UU. y la UE
han llegado a un punto muerto
en cuanto a cómo cada parte
aborda el tema del queso en su
propio territorio. Esto deja al
resto del mundo como un cam-
po para que ambos combatan.

Tome como ejemplo Indone-
sia, un país archipiélago de 285
millones de habitantes que ca-
rece de tierras de pastoreo para
el ganado. Compra productos
lácteos a EE.UU. por valores
que ascienden a US$ 220 millo-
nes al año. En septiembre, la UE
anunció un acuerdo comercial
con Indonesia que exigía que
esta nación del Sudeste Asiático
protegiera más de 200 produc-
tos alimenticios. Un anexo es-

pecificaba que, en lo que res-
pecta a Indonesia, el feta pro-
viene solo de Grecia y el gor-
gonzola de Italia.

En febrero, el gobierno de
Trump contraatacó con su pro-
pio acuerdo comercial. Esta
vez Indonesia afirmó que per-
mitiría que los productores es-
tadounidenses utilizaran sus
nombres preferidos; lo contra-
rio de lo que había prometido
recién a los europeos. Ni el
acuerdo estadounidense ni el
europeo han sido ratificados
formalmente por el gobierno
de Indonesia.

El vocero de la Comisión Eu-
ropea, Olof Gill, manifestó que
Indonesia tenía que respetar los
nombres de los quesos o habría
un escándalo. Los acuerdos co-
merciales con otros países “no
deben socavar los acuerdos bi-

laterales de la UE”,
aseveró. La oficina
del representante
d e C o m e r c i o d e
EE.UU. y el gobier-
no indonesio no
respondieron a las
solicitudes de en-
tregar algún co-
mentario.

En marzo, la UE
concluyó un acuer-
do comercial con
Australia, el que in-
cluye protecciones
para 396 productos
europeos. Según el

acuerdo, todos los productores
de queso australianos tendrán
que dejar de llamar a su produc-
to “fontina” después de cinco
años. A los productores austra-
lianos establecidos se les permi-
tirá llamar feta a su producto,
pero las nuevas empresas leche-
ras no podrán hacerlo.

Australia señaló que las con-
cesiones eran necesarias para al-
canzar un acuerdo con la UE. 

Ian Schuman, alto ejecutivo
de la empresa exportadora de
parmesano y asiago Schuman
Cheese de New Jersey, elogió
los éxitos de Washington. “Los
acuerdos en el Sudeste Asiático
y en América Latina son espe-
cialmente estimulantes en vista
de sus poblaciones cada vez
más grandes y el aumento en el
interés por el queso”, expresó.

Artículo traducido del inglés por “El Mer-
curio”.

Están en un punto muerto en cuanto a cómo cada parte aborda el tema en su propio territorio:

La pelea por el queso feta deteriora
los vínculos de EE.UU. con Europa

JON EMONT

The Wall Street Journal

El gobierno de Trump ha persuadido a algunas naciones con las que tiene acuerdos
comerciales para que permitan que los productores estadounidenses utilicen
denominaciones de alimentos que la Unión Europea reclama como propios.

La empresa Sartori, con sede en Wisconsin, lleva elaborando queso
Asiago desde 1939.
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Las operaciones

lecheras
estadounidenses son
grandes y eficientes,
con generaciones de

experiencia en la
elaboración de quesos

de estilo europeo, así es
que pueden a veces

ofrecer mejores precios
que sus competidores

de ese continente.

El Departamento de
Justicia abrió una
investigación para

determinar si la Liga Na-
cional de Fútbol America-
no (NFL) ha incurrido en
prácticas anticompetitivas
que perjudican a los consu-
midores, según fuentes
cercanas a la situación. La
Ley de Radiodifusión De-
portiva otorga a la liga una
protección antimonopolio
limitada, permitiendo a los
equipos negociar colectiva-
mente paquetes de dere-
chos televisivos. En los
últimos meses, empresas
de medios, reguladores y
miembros del Congreso
han expresado su preocu-
pación por las dificultades
que enfrentan los consumi-
dores para ver sus partidos
favoritos debido a los
acuerdos de derechos, en
los que las ligas ofrecen
paquetes más pequeños de
partidos a las plataformas
de streaming. No fue posi-
ble conocer de inmediato la
naturaleza ni el alcance de
la investigación. Los porta-
voces del Departamento de
Justicia y de la NFL decli-
naron hacer comentarios.

nBlackBerry apunta a un
crecimiento de ingresos de
dos dígitos en el año fiscal
2027, impulsado por su
segmento de sistema ope-
rativo en tiempo real QNX,
y está expandiendo el
software a nuevos merca-
dos. La compañía, con sede
en Waterloo, Ontario,
anunció el jueves que apro-
ximadamente el 20% de los
ingresos de QNX provie-
nen ahora de fuera del
sector automotriz. El direc-
tor ejecutivo, John Giamat-
teo, prevé que esta propor-
ción aumente a medida que
la robótica y las máquinas
impulsadas por inteligen-
cia artificial requieran cada
vez más software en tiempo
real. BlackBerry, antes
conocida como el fabrican-
te de los omnipresentes
teléfonos inteligentes, se ha
transformado en una em-
presa de software y ciberse-
guridad. Su sistema opera-
tivo QNX impulsa funcio-
nes críticas en automóviles,
equipos médicos, robots
industriales y otros siste-
mas donde la fiabilidad es
fundamental.
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