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Presentan plan de trabajo
2026-2027 para impulsar la
actividad turistica en Valdivia
POSITIVO BALANCE. Durante la actividad, representantes de organismos puiblicos y
privados conocieron evaluacion municipal de la temporada de verano.

via, a través de su depar-

tamento de Turismo y en
colaboracion con Sernatur, dio
aconocer su “Plan de Trabajo y
Proyecciones en Turismo Valdi-
via 2026 - 2027”, en una activi-
dad que estuvodirigidaalame-
sa puiblico-privada del sector tu-
rismo de la comuna,que inte-
gran autoridades comunales y
regionales, ademas de repre-
sentantes de empresas vincula-
das al sector, del mundo acadé-
mico y comunitario.

La actividad, que conté con
las palabras iniciales de la alcal-
desa Carla Amtmann, junto ala
del seremi de Economia, Rafael
Foradori, y el director de Serna-
tur, Juan Leiva, se centroen cin-
co hitos principales y acciones
que setrabajaran de caraal pre-
sente afio y parte del 2027.

L a Municipalidad de Valdi-

Tenemos que llegar a

temporada alta siguiente. Sabe-
mos que hay un turista que si
viajé; hubo una muy buena tasa
de renovacion de clientes, la
misma empresa lo dice, donde

Estos son una Ordenanza NUEVOS tUrIStasy, pOI'  probablemente un 40% fueron
de Turismo Sustentable; Plan |0 tanto, ofertar mejo— nuevos visitantes, lo que genera
Anualde Capacitaciones; desa-  res destinos. En ese una buena expectativa con una
rrollo de la Marca Valdivia  sentido, vamosa se- estadia promedio de 3,5 noches,
(promocion como destino); ngiI" trabajando en que no es malo para el destino,
consolidar el Turismo de Natu- una articulacion pL'l- pero, sin embargo, sabemos que
raleza; y presentar en el calen- blico-privada » Valdivia y la Region de Los Rios
dario de préximos eventos, los . puede mucho mas todavia”.
que formaréan parte en su ma- Carla Amtmann
yoria de la temporada de in- Alcaldesa de Valdivia.  EMPRESAS PARTICIPANTES

vierno de este afio y que pron-
tamente serd anunciada por la
jefa comunal.

“Vivir del turismo no surge
como arte de magia, sino que se
planifica, se trabaja, se constru-
ye en funcion de aquello. Por
es0, evaluar como fue el verano,
ver cudles fueron los aciertos, la
potencialidad, los elementos
que hay que mejorar, es algo
sumamente relevante. En
nuestra estrategia de desarro-
llo econémico la industria tu-
ristica tiene un rol fundamen-
tal y tenemos desafios enor-
mes, hay que desestacionali-
zar, no podemos vivir del turis-
mo solo en el verano, por eso
hay que planificar para todo el
ano, y también hay que inter-
nacionalizar nuestro destino”,
dijo en dicho contexto la alcal-
desa Carla Amtmann.

“Por ello, tenemos que lle-
gar a nuevos turistas y, por lo
tanto, ofertar mejores destinos.
En ese sentido, vamos a seguir
trabajandoen una articulacion
publico-privada con todas las

instituciones. Fue una stiper
buena reunién y nuestro desa-
fio es seguir planificando para
que Valdivia sea la potencia tu-
ristica que puedeser y porlacu-
al estamos obviamente todos
trabajando”, agrego la jefa co-
munal.

Asuvez, eldirector de Serna-
tur, Juan Leiva, dijo que “espera-
mos seguir desarrollando accio-
nes de promocién para la tem-
poradabaja, que repercutaenla

Ademas de las entidades publi-
cas presentes, durante la jor-
nada particip6 un importante
niimero de empresas y entida-
des privadas que asistieron,
entre las que destacaron Cer-
veceria Kunstmann, Chocola-
teria Entre Lagos, las cimaras
de Turismo de Valdivia y de
Punucapa, la Cimara de Co-
mercio de Valdivia, la Asocia-
cion Gremial de Cerveceros
de Los Rios, Vifia Rebellin,
Corporacion Nimbus; Agrupa-

PRENSA MUNICIPALIDAD DE VALDIVIA.

LAALCALDESA
CARLA AMTMANN
ENCABEZO LA AC-
TIVIDAD DESARRO-
LLADA EN EL SA-
LON REGION DE
LOS RiOS DE LA
MUNICIPALIDAD
DE VALDIVIA.

cién de Turismo Rural de Ca-
yumapu, Sup Travesia Valdi-
via, Parque Oncol, entre
otros. o3
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