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Supermercados reaccionan al
IPC con planes de alivio para
el presupuesto familiar

DATO0. Ante el alza del IPC, combustibles y UF, las principales cadenas del pais
activaron congelamientos de precios.

Redaccion

n un abril que comenz6
Econ sefiales de alerta pa-

ra el bolsillo de los chile-
nos, las principales cadenas de
supermercados del pais activa-
ron planes para amortiguar el
impacto de la inflacién en los
hogares. El detonante fue el
fuerte aumento del indice de
Precios al Consumidor (IPC) en
marzo, que llego al 1%, una cifra
por sobre lo esperado por el
mercado y que anticipa nuevas
alzasen las préoximas semanas.

INFLACION

Los expertos advierten que abril
podriacerrar inclusocon unain-
flacion cercana al 1,6%, en un es-
cenario marcado por el encare-
cimiento de productos basicos,
combustibles y servicios. A esto
se suma el reajuste de la Unidad
de Fomento (UF), que durante
este mes superaria la barrerade
los $40.000, consolidando una
presion creciente sobre el costo
devida.

El alza de los combustibles
también haintensificadola preo-
cupacion. Los recientes ajustesal
Mecanismo de Estabilizacion de
Precios de los Combustibles

EL MERCURIO

LOS SUPERMERCADOS NO ESTAN AJENOS A LA SITUACION PAIS.

(Mepco), anunciados por el mi-
nistrode Hacienda, Jorge Quiroz,
generaron incrementos histori-
cos que impactaran tanto el
transporte como la cadena de
distribucion de alimentos.

Frenteaeste escenario, el co-
mercio comenzo a reaccionar
con medidas concretas paracon-
tener el gasto familiar.

Una de las primeras en
anunciar acciones fue Walmart
Chile, que informé el congela-
miento de precios en mas de
2.000 productos de consumo
frecuente por un periodo de
tres meses en sus cadenas Lider
ySuperBodegaaCuenta. Lame-

dida considera alimentos esen-
ciales de alta rotacion, como
pan, arroz, harina, aceites, le-
gumbres, carnes, licteos, frutas
y verduras, ademasdearticulos
de limpieza, higiene personal y
productos de invierno.

“En los momentos dificiles,
lo que define auna empresa no
es lo que dice, sino lo que hace.
Hoy, conel IPCmasaltodel afo,
Walmart Chile vuelve a ponerse
del lado de las familias chilenas.
Eseesnuestrocompromiso. Por-
que llegamos para quedarnos”,
afirmé Alejandro Konig, vicepre-
sidente comercial de Walmart
Chile.

En paralelo, SMU (matriz de
Unimarc) decidi6 extender su
campana de precios escalona-
dos, que contempla mas de
2.000 productos esenciales con
valores fijos en distintos tramos.
Tottus, por su parte, anuncio el
congelamiento de precios en
mas de 70 productos basicos du-
rante abril y mayo, en linea con
la necesidad de aliviar el presu-
puesto doméstico.

PEDIDOSYA MARKET

A estas iniciativas se sumo Pedi-
dosYa Market, que este 10 de
abril anuncié el congelamiento
del precio de 40 productosesen-
ciales por los proximos dos me-
ses en todos sus locales disponi-
bles en la plataforma a nivel na-
cional.

La compania explico que la
seleccion de los productos se rea-
lizo bajo dos criterios: los articu-
los mascomprados por sus usua-
rios yaquellos que forman parte
de la canasta basica familiar. En-
treellosse incluyen pastas, arroz,
legumbres, licteos, aceites, hari-
nas, conservas, azucar, sal, café,
té, avena, papel higiénico, deter-
gentes, cloro y productos de hi-
giene personal. o3




