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Columna

El posicionamiento de Atacamaen la
agenda turisticanacional e internacional

cionar a los destinos en un escenario cada vez mas com-
petitivo, donde la visibilidad y la generacion de redes es-
tratégicas permiten abrir nuevas oportunidades de desarrollo pa-
ra los territorios. En este contexto, la Region de Atacama conti-
nua avanzando con unaagenda de participacion en eventos rele-
vantes que buscan proyectar su identidad, diversidad de expe-
riencias y ventajas

I a promocion turistica es una herramienta clave para posi-

Atacama sigue avanzando  comparativas en distin-
2 2 tos segmentos turisti-

hacia una mayor presencia =

en espacios de relevancia, En el corto plazo,
icionando a nuestra Atacama estara presen-

te en importantes ac-

IEgIO' on como un destino ciones promocionales
diverso, auténtico y de alcance nacional e

= internacional, tales co-
competitivo. mo la Feria Internacio-

nal del Aire y del Espa-
cio, FIDAE, el Carnaval Mayor, la 42 version de la Fiesta de la Ven-
dimia 2026, la Cumbre Internacional de Enoturismoy la Cumbre
Internacional de Astroturismo, entre otros. Estos espacios permi-
ten visibilizar la riqueza cultural, productiva y natural del territo-
rio, contribuyendo a fortalecer el posicionamiento de la region
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enambitos vinculados a la innovacién, la identidad local y las ex-
periencias turisticas.

La participacion en este tipo de encuentros permite destacar
atributos tinicos de Atacama, como la calidad de sus cielos para
el desarrollo del astroturismo, el valor patrimonial de sus tradi-
ciones y el potencial de sus valles productivos, donde el pisco, el
vino y el pajarete forman parte de una historia que hoy también
se proyecta como una oportunidad para el enoturismo y la diver-
sificacion de la oferta turistica regional.

Ademas, este trabajo se vera fortalecido gracias al Programa
FNDR “Difusion Turistica y Reactivacion de la Industria a Nivel
Regional”, iniciativa que permitira reforzar las acciones de pro-
mocion del destino, fortalecer la competitividad del sector y am-
pliar la presencia de Atacama en distintos espacios estratégicos,
entre muchas otras acciones. Se trata de una inversion historica
a cargo de Sernatur que busca consolidar las bases del desarrollo
turistico con una mirada de largo plazo.

Atacama sigue avanzando hacia una mayor presencia en es-
pacios de relevancia, posicionando a nuestra region como un des-
tino diverso, auténtico y competitivo. Cada instancia de promo-
ci6n es una oportunidad para mostrar la riqueza de nuestro terri-
torio en colaboracion piablico-privada, fortalecer redes de cola-
boracién y seguir construyendo una industria turistica con vision
de futuro.




