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Modigliani

Jerson Mariano Arias

Amadeo Modigliani, puestas diversas de pin- lo visto, no todos los

un pintor 'maldito'. Uno tores jóvenes con el mis-

entre los muchos que mo afán, el estilo (esti-
lo= stylo, palabra de raíz

griega que representa

una herramienta metáli-

llegaron a París a co-
mienzos del s. XX, atraí-

dos por los bajos precios

de entonces y, especial-

mente, porque se co-
mentaba que París era

el centro del Arte y, por

tanto, de las oportunida
des.

Al día de hoy, y lue-

go de ver tantas intento-

nas plásticas, algunas

Modigliani, italiano,
joven, de buena apa-
riencia, llegó con la fuer-

sin valor, reconocemos

en Modigliani la capaci-
dad de expresar su for-

za de su juventud y la ma de ver con un senti-
fuerza de su convicción. do plástico respetable.

Comenzó entonces un

tránsito entre la pobreza,

las drogas, el alcohol, compartiendo su reali-
todo bajo la impronta de

su afán pictórico.

Entretanto, Modiglia-

ni vivía con precariedad,

dad con diferentes mu-

jeres de las que giraban

alrededor de esos artis-

tas en Montparnasse,
curioso nombre para tan

desposeído lugar, sin
abandonar sus vicios,
sin encontrar la forma de

bre debió luchar la ma-

yor parte de su vida
con su enfermedad
pulmonar que final-
mente acaba con él a
los treinta y seis años

de edad.
Acto seguido, su

mujer del momento,
embarazada, se lanzó

desde el quinto piso
de la casa de sus pa-

dres, falleciendo ella y

su feto.

Modigliani fue tra-

bajador: muchas pin-

turas suyas quedaron,

también esculturas,
que fueron aprovecha-

das astutamente por
los mercaderes de
siempre, llegando a
cobrar hoy más de se-

tenta millones de dó-

Es posible que se re-

cuerde esos retratos pla-

nos, casi cubistas, de
colores apastelados,
con ojos sin pupila, des-

figurados a propósito, no

por incapacidad, sino hacer dinero, yendo de
por el afán de encontrar un taller a otro por que-

un estilo personal en dar siempre como deu-
medio de muchas pro- dor en los alquileres. Por lares por una tela.
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Copy cat o 'Gato imitador'
Helmut Kauffmann Chivano

Dr. en Teología- Magíster en Liderazgo Pedagógico.

el proceso de identifica-

ción es una fase crítica

donde los jóvenes bus-

can desprenderse de la

identidad infantil -muy li-

gada a los padres- para

construir una propia. Este

proceso suele seguir pa-

trones claros: el grupo de

pares (Los iguales), es la

identificación más fuerte,

los adolescentes buscan

validación en sus amigos

porque comparten los
mismos códigos, desa-
fíos y cambios biológi-
cos. El grupo ofrece se-

guridad, se identifican

con quienes visten igual,
escuchan la misma mú-
sica o comparten rimas.
El amigo funciona como

un espejo donde el joven

prueba diferentes versio-

nes de sí mismo sin el jui-

cio de una figura de au-

En la adolescencia, coquette, grunge, etc.), imitador') no se refiere

no es solo ropa; es una a una sola empresa o
declaración de principios institución, sino a un
sobre quiénes son o a fenómeno de imitación
qué grupo cultural perte-

necen. Existe una identi-

ficación proyectiva con

personajes de series,
animé o videojuegos,
suelen conectar con
personajes que tienen
defectos o se sienten

'fuera de lugar', ya que
eso resuena con la pro-

que se aplica principal-

mente en dos áreas: la

criminología/psicología y

los negocios. El fenóme-

no en Chile, el concepto

copycat' se utiliza sobre

todo en el ámbito acadé-

mico, policial y de marke-

ting, aunque no es una
palabra de uso cotidiano

pia inseguridad de la para todo el mundo. En
Criminología: se habla
del 'Efecto Copycat'
cuando ocurre un delito

complejo o inusual (como

un robo con un método

novedoso o actos de vio-

lencia escolar) y, tras ser

difundido en las noti-
cias, empiezan a apare-

cer réplicas exactas en

otras ciudades. Las po-

icías chilenas (PDI y Ca-

patrones para ver si los

, delincuentes están imi-

tando 'modos de operar'
vistos en el extranjero o

en la televisión. En Nego-

cios (Startups), muchos

emprendimientos nacie-

ron como copycats exito-

sos. Consiste en tomar un

modelo de negocio que
funciona en EE. UU. o
Europa y adaptarlo al
mercado local. Ejemplo:
aplicaciones de delivery o

servicios de última milla

que replicaron el modelo

de Uber o DoorDash an-

tes de que estas llegaran

oficialmente al país. En el

país del norte hay juicios

constantes por 'Trade

nes, la identificación, a
menudo se da a través
de la acción y la compe-

tencia, se proyectan en fi-

guras que demuestran
dominio en un área (de-

portes, videojuegos, ha-

bilidades técnicas) o que

representan rasgos de

autonomía y liderazgo.

El papel de los pa-
dres, aunque parezca
que hay un rechazo, los

padres siguen siendo
una referencia por oposi-

ción. El adolescente ne-

cesita diferenciarse de

ellos para saber quién es,

pero en momentos de
crisis, la base de valores

familiares suele ser el Dress' (apariencia del
sustrato sobre el cual producto), las empresas

construyen esa nueva se demandan si conside-

identidad, el término ran que el copycat es tan

'copycat' (que literal- parecido que confunde al

(como el estilo aesthetic, mente significa 'gato consumidor.

Muchos adolescen-

tes se identifican con
marcas o estéticas

edad. En cuanto a dife-

rencias comunes de gé-
nero (tendencias genera-

les) las señoritas suelen

buscar una identificación

más emocional y comu-
nicativa, se identifican

con figuras que expresan

vulnerabilidad o que re-

presentan estándares
estéticos y de empodera-

miento, el vínculo suele

toridad. A diferencia de basarse en la confidencia rabineros) analizan estos

décadas pasadas, la y la empatía. Los jóve-
identificación hoy es mu-

cho más fragmentada
gracias a las redes socia-

les, presencia de influen-

cers (hoy, son construc-

ción con IA) y Streamers;

los jóvenes y señoritas,

se identifican con ellos

Valor porque proyectan una
imagen de 'autenticidad'

39.894,61
y cercanía que no tienen

39.907,85 las estrellas de cine tra-

39.921,09 dicionales. Sienten que

'podrían ser ellos', ídolos

de nicho, figuras que re-

presentan sus ideales o

luchas, como activistas

climáticos, artistas de K-

pop o deportistas que
han superado adversida-

des o provienen de hoga-

res vulnerables.

dones se entregan a
una persona: o posee

uno y carece del otro.
Se debe tener en
cuenta también la en-

ca usada para grabar fermedad. Ese hom-
letras y figuras sobre
cuero o madera).
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