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El 18 de marzo, Aruba ce-
lebró el Día Nacional del 
Himno y la Bandera, una 

instancia que sirvió para refor-
zar el alto valor del turismo pa-
ra la “Isla Feliz”. En la actualidad, 
Chile ocupa un lugar clave como 
mercado emisor y durante 2025 
aportó 12.500 visitantes.

En este contexto, la oficina 
de marketing del destino convo-
có a medios de prensa especia-
lizados en la cobertura de cam-
pañas turísticas, promoviendo 
a la isla como un lugar rico en 

naturaleza y cultura, con gente 
amable, experiencias únicas y un 
fuerte compromiso con la sus-
tentabilidad.

Tradición europea y 
colores del Caribe

El himno “Aruba Dushi Tera”, 
compuesto en papiamento (len-
gua nativa) y sobre la estructura 
de un vals, transmite un mensa-
je de alegría, resiliencia y orgullo 
respecto a la identidad de la isla.

La bandera fue elegida entre 
693 propuestas surgidas desde 

la comunidad. El color azul re-
presenta el mar, las líneas ama-
rillas evocan al oro y el aloe ve-
ra, mientras que la estrella roja 
de cuatro puntas marca los pun-
tos cardinales.

Ambos símbolos fueron 
adoptados oficialmente el 18 de 
marzo de 1976. Diez años más 
tarde, la isla tuvo otro hito sig-
niticativo al lograr la autonomía 
de status aparte.

“Estos aniversarios repre-
sentan mucho más que fechas 
históricas; reflejan el orgullo, 
la identidad y la resiliencia del 
pueblo arubiano”, afirmó Jordan 
Schlipken, director de la Autori-

dad de Turismo de Aruba en La-
tinoamérica.

El atractivo de un 
“Caribe Diferente” 
y seguro

La seguridad es uno de los 
ejes donde Aruba destaca fren-
te a otros destinos próximos. Su 
oferta se conecta con la deno-
minación de “Caribe Diferente” 
gracias a características clave:

Sensación de tranquilidad 
en las calles.

Ubicación privilegiada fuera 
de la zona de huracanes.

Playas amplias con arena 
blanca y libres de sargazo.

Aruba celebra su Día 
Nacional y refuerza su 
conexión turística con Chile
La “Isla Feliz” conmemoró un nuevo 
aniversario destacando a la seguridad, 
naturaleza, identidad y sostenibilidad como 
motores del “Efecto Aruba”.

María José Lizama, encargada de la Autoridad 
de Turismo de Aruba para Perú y Chile.
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