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Argentina lidera como
destino de negocios
para empresas chilenas

Estudio elaborado por Turavion revelé que el
turismo corporativo nacional tiene
posicionado a Argentina como el mercado
mas importante para consolidar negocios.

rgentina se posiciona
como el principal des-
tino para las empresas
chilenas que realizan viajes de
negocios al extranjero, seguido
deEstados UnidosyBrasil. Estos
mercados destacancomoclaves
para el turismo corporativo: sien-
do claves para consolidar las re-
laciones internacionales al com-
binar cercania operativa con alto
potencial de expansion.
Un ranking elaborado por Tu-
ravion revela que las compafiias
nacionales estan priorizandotres

ejes en sus viajes corporativos:
menor volumen, mayor planifica-
cion y una mejor rentabilidad en
los traslados.

Eltop cincode mercados mas
relevantes lo completan Pert y
Colombia. Mds atrds aparecen
México, Espafia, Francia, Uru-
guay y Alemania, configurando
un mapa diverso de oportunida-
des para el desarrollo comercial
internacional.

“Un viaje corporativo dura en
promedio 3,2 dias, mientras que
la mediana se sitta en 1 dia, lo

que evidencia una alta propor-
cién de desplazamientos ejecu-
tivos breves o de ida y vuelta. Al
segmentar por tipo de viaje, los
internacionales alcanzanunadu-
racién promedio de 6 dias, mien-
tras que los nacionales se si-
tdan en 2,5 dias”, explicé Federi-
co Pamplona, jefe de Marketing
de Turavion.

Estados Unidos,

el principal hub
Adiferencia de los mercados

sudamericanos, los destinos de

larga distancia responden a una

I6gicadistinta,donde se priorizan
laexpansion,lainversién,lainno-
vacion y la generacién de redes
internacionales. En este contex-
to, Estados Unidos se posiciona
como el principal hub estratégi-
co para las empresas chilenas.
El estudio de Turavion tam-
bién identificé que las empresas
mas activas en el segmento de
viajes corporativos pertenecena
industrias como consumo masi-
vo, alimentosybebidas, manufac-
tura e ingenieria, mineria y recur-
sos naturales, tecnologia, comu-
nicacionesysectorfinanciero.'<:



