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Entre el 22 y el 29 de marzo, 
la compañía de cruceros 
fluviales de lujo AmaWa-

terways llevó a cabo su primer LA-
TAM Summit, una instancia estra-
tégica para el mercado latinoame-
ricano que se desarrolló a bordo 
del AmaMagna, uno de sus barcos 
insignia, navegando por el río Da-
nubio entre Budapest y Vilshofen.

El encuentro reunió a los prin-
cipales representantes comercia-
les de la región, incluido su repre-
sentante en Chile, Tempo Reps.

Durante la travesía, la com-
pañía presentó su nueva imagen 
corporativa y compartió resulta-
dos comerciales que reflejan un 
crecimiento sostenido en la re-
gión en los últimos años, según 

detalló Joao Miranda, director de 
Ventas para LATAM.

En línea con esta tendencia, 
AmaWaterways anunció un am-
bicioso plan de expansión que 
contempla la incorporación de 
11 nuevos barcos en los próxi-
mos tres años. Estas nuevas uni-
dades operarán en rutas conso-
lidadas como los ríos Danubio, 
Rin, Douro, Mekong y Nilo, refor-
zando la capacidad de la compa-
ñía para responder a una deman-
da en alza.

Un eje clave de esta estrate-
gia de nuevas embarcaciones 
es el fortalecimiento de los de-
nominados “latin touch”, cruce-
ros diseñados específicamente 

para el mercado latinoamerica-
no con servicios en español, que 
se han posicionado como un pro-
ducto estrella en los mercados la-
tinoamericanos.

Reconocimiento 
al crecimiento del 
mercado chileno

En el marco del LATAM Sum-
mit, AmaWaterways también rea-
lizó una ceremonia de premia-
ción para reconocer el desem-
peño comercial de sus merca-
dos en la región. En este contex-
to, Chile destacó a través de Tem-
po Reps, que fue distinguido co-
mo el GSA con mayor crecimien-
to interanual en 2025.

El último Pulso del Turis-
mo de la Federación de 
Empresas de Turismo de 

Chile (Fedetur) confirma un ba-
lance positivo para la temporada 
alta 2025-2026, impulsado por el 
aumento en la llegada de turistas 
internacionales y un mayor gas-
to promedio. 

El informe indica que la indus-
tria turística chilena cerró la tem-
porada alta con buenos números, 
aunque con un crecimiento aún 
no homogéneo. Un 62,5% de las 
empresas reportó un desempe-
ño superior al del verano anterior, 
mientras que un 25% lo calificó 
como similar, reflejando una ten-

dencia positiva en la actividad.
El dinamismo estuvo explica-

do principalmente por un mayor 
flujo de turistas, un incremento en 
las reservas y, especialmente, un 
aumento en el gasto promedio.

Sin embargo, el detalle de 
los resultados muestra un avan-
ce contenido: un 33% de las em-
presas registró crecimientos aco-
tados (entre 0% y 10%), mientras 
que solo un 29% alcanzó alzas de 
entre 20% y 30%. La recuperación 
existe, pero aún se distribuye de 
manera desigual entre actores y 
segmentos.

Mercados de larga 
distancia elevan el 
gasto

El turismo internacional ha-
cia Chile muestra diferencias re-
levantes según el mercado de 
origen. Estados Unidos y Euro-
pa lideran el desempeño, con 

un 68,8% y 62,5% de empresas 
reportando mejores resultados, 
respectivamente, impulsados por 
un mayor gasto promedio y una 
demanda asociada a productos 
de mayor valor.

A pesar del fin de la era del 
“turismo de compras”, Argentina 
también evidencia una recupera-
ción significativa, con un 60% de 
las empresas reportando un des-
empeño mejor que en 2025. Un 
53% de las empresas indicó cre-
cimientos de entre 10% y 30% 
en este mercado, lo que refuer-
za su rol como mercado clave 
en volumen.

En contraste, Brasil presenta 
un comportamiento más estable, 
con un 71,4% de resultados simi-
lares a 2025, mientras que Asia 
continúa en una etapa de desa-
rrollo, con predominio de la es-
tabilidad y una demanda aún en 
consolidación.

AmaWaterways realiza el 
LATAM Summit a bordo 
del AmaMagna con 
destacada participación 
de Tempo Reps

Pulso Fedetur: el 62,5% 
de las empresas turísticas 
tuvo mejor desempeño en 
el verano 2025-2026

Durante el encuentro en el Danubio, 
AMAWaterways mostró resultados en 
Latinoamérica y premió a Tempo Reps por su 
desempeño comercial.

Joao P. Miranda, Francisco Javier Gamio, gerente general de 
Tempo Reps; y Jennifer Roshetski, gerente comercial para 
Latinoamérica y el Caribe de la naviera. 
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