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Su cuenta de Instagram ya suma 33 mil seguidores

La historia de Amanda Navarro,

la influencer hecha con IA que

viajo al terremoto de 1960

Lo que partié como una prueba para
aprender sobre herramientas digitales
hoy es un avatar chileno capaz de

viajar al pasado.

DanieLa TorAN

lles de Valdivia. Amanda Nava-

rro mira directo al celular y ha-
bla como si estuviera ahi, en tiempo
real, a minutos del terremoto del
22 de mayo de 1960. Su voz sue-
na natural, camina por una ciudad
alin en calma y relata la tensién de
los instantes previos al sismo mds
grande registrado en la historia.
Incluso conversa con un vecino. La
imagen se ve real, pero Amanda no
existe.

La influencer chilena que ya
suma 33 mil seguidores en la cuen-
ta de Instagram @amandanavarro.
ai, y que se hizo viral por sus viajes £
al pasado -desde el Combate Naval &
de Iquique, pasando por terremoto
del 60 hasta el rescate de los 33
mineros -es una creacién cien por
ciento hecha con inteligencia arti-
ficial.

“No te diste cuenta, pero no soy
real. Soy cien por ciento inteligen-
cia artificial. ;La cag6 o no? No se
cacha”, dice la propia Amanda en
uno de sus videos.

El creador

Detrés de ella esta Daniel, un es-
tudiante de 22 afios de la Facultad
de Economia y Negocios de la Uni-
versidad de Chile, quien convirtié un
experimento personal en uno de los
fenémenos mas comentados de re-
des sociales a nivel local.

Daniel prefiere mantenerse en
segundo plano y que la protagonis-
ta siga siendo ella.

Cuenta que la idea del avatar na-
ci6 casi por casualidad, cuando vio

La camara se mueve por las ca-

También se metio al rescate
de los 33 mineros.

el video de un creador inglés que
utilizaba IA para recrear hechos
histéricos, y quedé impactado por
el realismo.

“Lo vi y dije: estd increible,
tengo que aprender a hacer esto,
porque éste es el futuro del mar-
keting”, relata.

Aunque ya tenfa nociones gene-
rales sobre IA, nunca habia traba-
jado con generacién de imdgenes
ni videos. Aprendié practicamente
desde cero. "Compré un curso que
me ensefié la base. Lo hice en tres
dias y el resto ha sido practica y
averiguar online”, explica.

Amanda partié con contenido
mas cotidiano, como una influen-
cer tradicional mostrando su dia
a dia en la universidad, pero el
gran salto llegd cuando Daniel de-

Amandaienr\zhldiwa en 1960

cidié probar con historia chilena.
El primer intento fue el video del
Combate Naval de Iquique, donde
Amanda aparece en la cubierta de
La Esmeralda en 1879.

"Me salié pésimo, pero en vez
de botarlo lo subiigual”, reconoce
entre risas. Para su sorpresa, el

video agarré vuelo. Después vino el
del terremoto de 1960 en Valdivia,
y la cuenta exploté. Hoy, los viajes
al pasado son el sello de Amanda.
&Qué programas usa?
"Para las imdgenes uso Nano
Banana. Para video, el mejor mo-
delo que estoy usando ahora es

Seedance 2, de ByteDance, la
empresa de TikTok. Y para la voz,
dependiendo del video, también
uso 11 Labs. El guion lo hago yo.
Tengo un prompt gigante, como de
quince paginas, que voy mejorando
cada vez segin lo que sali6 bien y lo
que salié mal. Después uso Claude
para ir conversando la idea, cuanto
quiero que dure y cdmo ordenar el
video™.

Toma tiempo.

"Desde que se me ocurre una
idea hasta que la publico, el proce-
so puede tomar entre dos y tres
dias. Depende del video, pero si le
pongo empefio, uno o dos dias”,

Amanda tiene ojos claros y
pelo oscuro. ;Se inspiré en
alguien?

"No, pero si le pedi ciertos ras-
gos a las plataformas”.

Daniel dice que rapidamente en-
tendié que la veta histdrica era el
verdadero gancho. "Ya encontré el
nicho. No puedo parar con la histo-
ria, porque la mayoria de la gente
me sigue por eso. Es una manera
entretenida de aprender algo rapi-
do y fécil de ingerir”, plantea. Eso
sf, admite que el formato obliga a
sintetizar y que siempre puede fal-
tar alg(in detalle.

"No puedo meter toda la infor-
macidn ni todo el contexto real de
cada hecho”, reconoce.

Més alld del fenémeno en redes,
Daniel ve en Amanda una poderosa
herramienta para el futuro. “Redu-
ce muchisimo los costos. En vez de
una produccién de millones, puedo
hacer una sesién de fotos, videos
o publicidad yo solo”, afirma. Por
eso no descarta colaboraciones con
marcas, aungue quiere mantener el
equilibrio.

“No quiero llenar la cuenta de
publicidad. Hay que monetizar, por-
que hacer los videos no es gratis,
pero tampoco quiero ensuciar la
péagina con puras marcas”, asegu-
ra.




