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ESTA EN CONVERSACIONES CON AGROSUPER Y L'OREAL:

Luyef busca levantar capital en
Colombia para fabricar mas de su
sabor a carne para hamburguesas
y entrar a la industria cosmética

Desde sus laboratorios en Santiago, la startup lleva seis afios fabricando

“ Medellin vamos a
ir a levantar capi-

tal”, dice conven-

cido José Duguet,

CTO de Luyef, startup biotecnold-
gica fundada en 2020 por Kris Blan-
chard. Convencida de que “la in-
dustria de la carne es una de las
menos sostenibles de la faz de la
tierra”, como asegura Duguet, Lu-
yef desarrolla, desde sus laborato-
rios en Santiago, alternativas para
laindustria alimenticia. Y ahora su-
m6 a su portafolio el coldgeno para
empresas de cosméticos.

Con seis anos de existencia co-
mo empresa, Duguet dice que es-
tan justo en ese punto en el que to-
do puede despegar. Y las tltimas
semanas parecen darle la razén.
Postularon al concurso de Start-Up
Chile, llevado a cabo durante el fes-
tival de emprendimiento Madeln-
nConce, y ganaron. Para participar,
las empresas debian haber pasado
por alguno de los programas de la
aceleradora de Corfo. En 2023 par-
ticiparon de Build, pensado en em-
presas que estan partiendo.

Sobre el escenario penquista, en
un pitch de tres minutos y en inglés,
Duguet convencié al jurado. El pre-
mio fue sumarse a la delegacién chi-
lena que por estos dias participa de
Startco, en Medellin, un encuentro
que espera generar expectativas de
negocios por US$ 18 millones y co-
nectar a 350 companias con 80 fon-
dos de inversion internacionales.

El ingeniero en Biotecnologia de
laU. de Concepciény doctor en In-
genierfa Quimica y Biotecnologia
de la U. de Chile, explicé en Ma-
deInnConce que el 20% del agua
dulce del planeta se usa para criar
ganado, el 18% de los gases de efec-
to invernadero provienen de esa

proteinas animales sin ganaderia. Ahora busca financiamiento para escalar
con hiorreactores de mayor tamaiio y desarrollar sus péptidos
antienvejecimiento cruelty free. cATERINNA GIOVANNINI

misma industria, y para 2050 se
proyectan 10 millones de muertes
anuales asociadas a la resistencia
antimicrobiana en la ganaderia. En
Luyef, se preguntaron cémo hacer
esto viable.

Para eso desarrollaron dos verti-
cales. La primera es la fermenta-
cién de precisién: toman microor-
ganismos, principalmente levadu-
ras, y los reprograman para que
produzcan proteinas animales. Asi
naci6 Tamee, sigla de The Authen-
tic Meat Eating Experience, un in-
grediente en polvo que se agrega a
hamburguesas y otros productos
plant-based para otorgarles el sa-
bor de la carne. “Le pusimos el gen
delamioglobina bovina a unaleva-
dura para que la produzca en un
fermentador, luego la purificamos
y la vendemos”, explica Duguet.

La segunda es la de cultivo celu-
lar. Aqui no trabajan con levaduras
sino con células animales. Para ob-
tenerlas, fueron con un veterinario
que tom6 una muestra, de medio
centimetro, de tejido de la oreja de
un ternero. “Practicamente, es un
pinchacito al ternero”, aclara Du-
guet. La llevaron al laboratorio pa-
ra obtener células especializadas
en producir una parte del tejido.
Hoy tienen un banco de células en
sus laboratorios que, eventual-
mente, podria usarse para producir
carne cultivada y obtener, por
ejemplo, “una hamburguesa 100%
animal, pero 100% cruelty free”.

Hoy hay cuatro o cinco empresas

en el mundo produciendo carne cul-
tivada, pero el proceso no estd indus-
trializado, en parte porque enfrenta
controversia regulatoria y de percep-
cién prblica, asegura. De hecho, en
Estados Unidos hay estados donde la
carne cultivada estd prohibida.

En los ltimos anos también han
estado trabajando para entrar en la
industria cosmética con un coldge-
no recombinante. Identificaron
cudles son las partes especificas del
coldgeno que estimulan efectos an-
tienvejecimiento en la piel y crearon
péptidos de coldgeno, un ingre-
diente que estd hoy en proceso de
validacién. Duguet dice que es-
tdn generando una alianza con
L'Oréal a través de una incuba-
dora francesa, y tienen como
objetivo pasar juntos a los
estudios en piel.

EL CUELLO DE
BOTELLA

Pese a haber ganado en Con-
cepcion, y a que los productos ya
tienen “un suficiente grado de ma-
durez”, asegura Duguet, solo tie-
nen la capacidad de vender a em-
presas que buscan probar un pro-
ducto para pilotear.

Hace un afio estuvieron
en conversaciones con
Agrosuper por Tamee, su
ingrediente con sabor a car-
ne, para incorporarlo en las
formulaciones plant-based de
su linea La Crianza. “Ya, nos

gusta; dame 500 kilos”, les dijeron. Se
miraron entre ellos y se preguntaron
dénde harfan esa media tonelada.
Por eso, Luyef tiene ahora el desa-
fio de conseguir financiamiento pa-
ra contar con biorreactores de ma-
yor escalay cerrar sus primeras ven-
tas significativas. “En una empresa
deep tech, el proceso de maduracién
comercial es mds lento que en otros
rubros, porque hay que desarrollar
tecnologias de alta complejidad y
sofisticacién que requieren una alta
inversién”, senala el CTO.
El pitch que se vio en Concep-
cién ya habia pasado antes por Co:
lombiay China. En Asia no gan:
ron pero quedaron finalista:
estdn en conversaciones
ra ver la posibilida
constituirse en ese p.

CATERINNA GIOVANINI

José Duguet, CTO de Luyef, exponiendo en
MadeInnConce.

Luyef tiene
ahora el desafio
de elevar su
capacidad
productiva para
cerrar ventas

significativas.




