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Región del Maule mantiene liderazgo en vacunación
contra la influenza en Chile y refuerza estrategia
para aumentar cobertura en grupos prioritarios

La Región del Maule se
mantiene como líder nacio-
nal en la campaña de va-
cunación contra la influen-
za 2026, alcanzando cerca
de un 56% de cobertura,
cifra que la posiciona por
sobre el promedio país, que
llega al 49%, según los da-
tos más recientes de la
campaña, que se actuali-
zan diariamente.

Ranking nacional: Mau-
le en primer lugar

De acuerdo con el últi-
mo reporte, las regiones
con mayor avance en la
campaña son:

1.Región del Maule:
56%

2.Región de
O'Higgins: 51%

3.Región Metropolita-
na: 48-49%

Este escenario consoli-
da al Maule como la región
con mejor desempeño a ni-
vel país, manteniendo una
ventaja relevante respecto
del resto.

Más de 380 mil perso-
nas vacunadas

A nivel regional, ya se
registran más de 387 mil
personas vacunadas, re-
flejando el despliegue acti-

en todo el territorio.
Este avance responde

a un trabajo coordinado
entre el Servicio de Salud
Maule y la Seremi de Sa-
lud del Maule, junto con los
municipios y la red asisten-
cial, fortaleciendo una es-
trategia conjunta que ha
permitido ampliar el acce-
so a la vacunación en las
30 comunas de la región.

«Nuestra región se en-
cuentra liderando con un
55% de cobertura en este
momento versus el 47%
que es el promedio nacio-
nal. Estamos muy felices
de que las personas se es-
tén acercando a vacunarse
y respondan a los llamados
que estamos realizando
desde los centros de sa-
lud», señaló Marisol Con-
cha, enfermera encarga-
da del Programa Nacional
de Inmunizaciones en el
Maule.

La fase clave: llegar a
los grupos rezagados

Pese al positivo avance,
la campaña entra ahora en
una etapa decisiva: alcan-
zar a los grupos que aún
presentan menor cober-
tura, especialmente aque-

enfermar gravemente du-
rante el invierno.

De acuerdo con los da-
tos regionales, los grupos
que presentan menor avan-
ce son:

·Niños y niñas de 6
meses a 5 años: 49,18%

· Embarazadas:
41,83%

· Personas mayores de
60 años: 48,24%

Estas cifras se ubican
por debajo del promedio
regional, lo que refuerza la
necesidad de intensificar la
vacunación en estos seg-
mentos.

«Los esfuerzos se esta-
blecen de acuerdo a los
grupos objetivos, que son
las personas más vulnera-
bles durante el invierno. La
idea es llegar a ellos don-
de se encuentren y así
mantener a la comunidad lo
más sana posible», explicó
Concha.

Trabajo en terreno y es-
trategia conjunta

El liderazgo regional se
explica por un despliegue
territorial activo y coordina-
do, donde el Servicio de
Salud Maule, la Seremi de
Salud y los municipios han

rreno para acercar la vacu-
nación a la comunidad.

« Tratamos de acercar el
establecimiento de salud a
la comunidad en todos los
espacios: ferias, centros
comerciales, cajas de com-
pensación. Además, las
postas identifican a sus
usuarios, los llaman, los ci-
tan y, si es necesario, se
vacuna en domicilio cuan-
do hay dificultades de mo-
vilización», detalló la profe-
sional.

Este trabajo conjunto
ha sido clave para facilitar
el acceso y acompañar a
las personas en su proce-
so de vacunación, especial-
mente a quienes presentan
mayores dificultades.

Meta sanitaria: proteger
a la comunidad antes del
invierno

Las autoridades enfati-
zaron que el objetivo de la
campaña es alcanzar co-
berturas superiores al 85%
en los grupos objetivo, con
el fin de reducir la circula-
ción viral, hospitalizaciones
y complicaciones durante el
invierno.

En ese contexto, recal-
caron que este es el mo-
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Y recuerda,
vacúnate hoy, protégete mañana

mento clave para vacunar-
se, considerando que la in-
munidad no es inmediata.

«Para que nuestro or-
ganismo produzca los anti-
cuerpos que nos van a pro-
teger, se requiere alrededor
de dos semanas desde la
vacunación. Entonces, no
hay tiempo que perder»,
advirtió Concha.

Llamado a la comuni-
dad

Desde la red de salud
reiteraron el llamado a va-
cunarse oportunamente,
destacando que este es un
esfuerzo conjunto que bus-
ca proteger a toda la comu-
nidad.

« Vacúnate hoy, proté-
gete mañana.»

Curicó celebra Día de la Cocina Chilena con foco
en la identidad y los productos del Maule

«Sabores y Colores del Maule»
reunió a productores, estudiantes

y autoridades en torno a la
gastronomia como motor cultural

y económico.
Con degustaciones,

conversatorios y una feria
de productores locales, el
delegado presidencial re-
gional Juan Eduardo Prie-
to, lideró la celebración del
Día Nacional de la Cocina
Chilena con una nueva ver-
sión de «Sabores y Colores
del Maule», encuentro que
puso en el centro la identi-
dad gastronómica del terri-
torio.

La actividad se realizó
en el Boulevard del Mall
Curicó y convocó a institu-
ciones públicas, privadas y
académicas, junto a em-

prendedores y artesanos,
en torno a la denominada
«Mesa Maulina», una pro-
puesta culinaria basada en
productos locales y tradi-
ciones transmitidas por ge-
neraciones.

El evento -organizado
por Sernatur Maule, IN-
ACAP sede Curicó, INDAP,
la Seremi de las Culturas,
Fundación Callana y Mall
Curicó- incluyó muestras
gastronómicas, artesanía
regional y espacios de diá-
logo sobre patrimonio ali-
mentario.

El delegado presiden-
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turic

cial regional, Juan Eduardo
Prieto, destacó que «como
Gobierno estamos impul-
sando iniciativas que forta-
lecen la identidad regional
y generan oportunidades de
desarrollo», subrayando
que la cocina maulina «es
una expresión viva» de ese
proceso.

«Tenemos un territorio
privilegiado. Los productos
que se cosechan en nues-
tra tierra llegan a las mesas
de todo el país y también
representan a Chile en el
extranjero. Esto conlleva
una gran responsabilidad.
Como Gobierno, debemos
apoyar con fuerza a los
emprendedores y producto-
res de alimentos, y promo-
ver con orgullo nuestra co-
cina chilena, tanto a nivel
nacional como internacio-
nal», agregó el representan-

te del Presidente de la Re-
pública en la región.

En ese mismo sentido,
la seremi de Economía, Fo-
mento y Turismo, Katheri-
ne Núñez, estimó que
«este tipo de actividades
tiene una gran relevancia
para el desarrollo producti-
vo de la región. Estamos
muy contentos de participar
en esta iniciativa, porque
sabemos lo importante que

es para fortalecer la econo-
mía local. Sin duda, detrás

de cada plato hay empren-
dedores y familias que ge-
neran empleo y aportan al
crecimiento del territorio».

Una mirada similar
planteó la directora regio-
nal de Sernatur Maule, Ale-
jandra Casanova, quien
señaló que la cocina mau-
lina «es uno de los princi-
pales atributos de la oferta

turística», destacando su
capacidad de conectar de rio.
forma auténtica a los visi-
tantes con la identidad del
territorio.

Cocina, memoria y
nuevas generaciones

Uno de los ejes de la
jornada fueron los conver-
satorios sobre patrimonio
alimentario, donde se abor-
dó la evolución de la coci-
na chilena y el valor de la
transmisión oral en estos
saberes.

En ese contexto, el vi-
cerrector de INACAP Curi-
có, Marcelo Valdivia, desta-
có la participación de estu-
diantes en la jornada, seña-
lando que la institución bus-
ca formar profesionales que
«valoren y proyecten la
identidad gastronómica»,
aportando al desarrollo cul-

tural y turístico del territo-

La instancia también
conto con la participación
del cocinero maulino
Rubén Tapia, quien mode-
ró uno de los conversato-
rios, y con representantes
del mundo social. El presi-
dente de Fundación Calla-
na, Waldo Arancibia, subra-
yó que la cocina tradicional
«no solo se aprende en re-
cetas, sino también en la
memoria y en la transmi-
sión oral».

Por su parte, el gerente
de Mall Curicó, Luis Alava-
do, valoró la actividad como
un espacio de encuentro,
afirmando que este tipo de
iniciativas refuerzan el rol
del recinto como un punto
abierto e integrador para la
comunidad.
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