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El Capital Óntico: Academia, Prostitución y Otras Hierbas
Hay una realidad evidente sobre la cual, la gente "considerada y refinada"

prefiere no referirse en voz alta (por conveniencia creo yo): la mayoría de las

personas no poseen capital tal como lo entendemos. No poseen propiedades,
ni bienes, ni acciones, ni empresas, lo único que poseen es su propio cuerpo.
Un cuerpo entendido como energía, belleza, habilidades, inteligencia, voz
y atención que transitan en un determinado tiempo, a este tipo de capital lo
denominaremos Heideggearianamente como "Capital Óntico" y lo entende-
remos terrenalmente como "al conjunto de capacidades concretas, físicas,
cognitivas y estéticas que cada individuo posee y que el mercado convierte
en valor". Por ende, el portafolio que da forma al capital óntico de la ma-
yoría de las personas está compuesto por una sola acción: cuerpo/tiempo. Y
esa acción tiene una característica que ninguna otra comparte: se deprecia
sin remedio.

Por ejemplo; un albañil vende fuerza física. Un académico vende cono-
cimiento y presencia. Una creadora de contenido vende imagen y conexión
emocional. Una prostituta vende intimidad y corporalidad directa. Pero ¿en
qué se diferencian realmente? Pues, en la forma en que el mercado valora
ese activo, no en su naturaleza. El reproche social hacia ciertas actividades

entonces, no descansaría en fundamentos económicos: descansaría en jui-
cios morales disfrazados de sentido común. La sociedad no cuestiona que se

venda el cuerpo pues eso lo hace casi todo el mundo, sino cómo se vende y
para cual satisfacción.

Además, vivimos en tiempos de cambios vertiginosos, de automatiza-
ción, inteligencia artificial, de economía de plataformas, todos cambios
que comprimen el valor de trabajos que antes eran estables. Los contadores
compiten con software, los ingenieros con algoritmos, los académicos con
conocimiento disponible y gratuito visualizable en cualquier pantalla y un
largo etcetera.

Otro hecho de la causa es que en el tiempo este capital se devalúa; cuando

la demanda cae o el precio relativo baja (debido a las más variadas y múl-
tiples razones), el mercado tiene una respuesta sencilla y brutal: el cuerpo/
tiempo debe reconvertirse o morir (quedar al margen del mercado). Pero esta
reconversión no implica solo una cuestión de habilidades sino que también
es un problema de identidad. Para ejemplificar volvamos al caso del aca-
démico: supongamos que este académico ficticio al que llamaremos Juan,
lleva veinte años construyendo un nombre, un curriculum, una reputación,
Juan no enfrenta solo el desafío técnico de aprender algo nuevo: enfrenta la
disolución de lo que es. La dificultad de este académico ficticio para visua-
lizar ese cambio no es irracionalidad ni pereza. Es una respuesta completa-
mente comprensible ante lo que implica abandonar el único nicho (o uno de
los pocos), donde el propio cuerpo/tiempo tiene un "valor de mercado" ad
hoc a sus características particulares.

Todos hablan y recomiendan eso de reinventarse, de ser flexible. Pero
nadie responde la pregunta de fondo: ¿ reconvertirse hacia dónde? ¿ Generará

más valor el ingeniero que se hace sastre? ¿ El contador que se vuelve gasfí-

ter? O ¿El académico que, despojado de su cátedra, decide vender lo único
que le queda, su cuerpo, sin mediaciones en el mercado que nunca cierra?
(me refiero así elegantemente al "oficio más antiguo del mundo"). Estas
preguntas no son solo retóricas. Lo que el mercado llama flexibilidad laboral
es, en muchos casos, la transferencia del riesgo desde las instituciones hacia
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los individuos. Y el cuerpo/tiempo o su capital óntico, hay que recordarlo,
es un capital finito, frágil y en desgaste continuo.

Vuelvo a recordarles queridos lectores que una gran porción de las perso-
nas no tiene propiedades, ni redes, ni herencias, quedándoles solamente su
capacidad física, su belleza, su inteligencia, en simple; su cuerpo/tiempo. En
esta realidad surge una gran pregunta: ¿ qué hacemos con ese capital antes
de que se agote?

Esta reflexión la escribo luego de ser testigo de la pérdida de valor que
están experimentando muchas actividades y profesiones en esta nueva eco-

nomía del conocimiento y la información. Espero no haber sido demasiado
empalagoso, si bien les propongo una definición teórica, lo más importante
es la pregunta que les dejaré planteada a ustedes, mis queridos lectores y
espero que reflexionen y logren una respuesta:

¿Usted qué hará con su Capital Óntico; Academia, Prostitución u Otras
Hierbas?

CAPITAL ÓNTICO:
Academia, Prostitucion y Otras Hierbas

Menos cifras más ciudad
A poco más de un mes de haber asumido, la gestión del ministro de Vivienda, Iván Poduje, vuelve a

poner sobre la mesa uno de los principales desafíos del desarrollo urbano: transformar cifras, indicadores
y metas -que año a año suelen asumir compromisos crecientes- en una auténtica visión de país.

No se trata solo de cumplir objetivos cuantitativos, sino de orientar el desarrollo de nuestras ciudades,
barrios y viviendas desde lógicas que promuevan la democratización del espacio público, un equilibrio real
en la inversión entre comunas de distintos ingresos y una relación más armónica con el medio ambiente.

Hablar de desarrollo hoy exige pensar en espacios colectivos y de encuentro de calidad, capaces de
articular la ciudad en lugar de segregarla, así como en proyectos que comprendan el habitar como una
dimensión social antes que meramente administrativa.

En ese marco, la valoración hacia el ministro Iván Poduje debiera sostenerse menos en el estilo personal
y más en su capacidad de traducir esa visibilidad en decisiones estructurales que impacten positivamente
en la vida cotidiana de las personas y en la calidad de nuestras ciudades.
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