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Aseguran que nuevo mercado
debe venir con otras mejorias

Expertos penquistas afirman que es positivo el proyecto de levantar este espacio comercial,
no obstante, este tiene que venir junto al mejoramiento del entorno para potenciar el sector.

Cristian Aguayo Venegas
cronica@estrellaconce.d

ras el incendio que
Tafecté lo que queda-

ba del Mercado Cen-
tral penquista, autorida-
des afirmaron que el pro-
yecto que se tenfa para
volver a levantar este es-
pacio comercial seguia
en pie. Sin embargo, ex-
pertos indicaron que pa-
ra poder recuperar este
punto de encuentro se
necesitaba de un enfo-
que mas profundo, el cu-
al también viniera de la
mano con renovar el cen-
tro penquista. Esto con el
objetivo de potenciar el
regreso del mercado, pe-
ro en un entorno mas fa-
vorable.

“Es dificil revitalizar
un barrio comercial o un
drea comercial de la ciu-
dad, como el Mercado o
el area donde estd el mer-
cado en si mismo, o a tra-
vés de un proyecto, por
ejemplo, de rehabilita-
cién del Mercado tinica-
mente”, senalo Juan Car-
los Santa Cruz, socidlogo
urbano y académico de
la Facultad de Arquitec-
tura, Arte y Disefio USS.

“Esto, porque las fun-
ciones que cumplia el
mercado las estdn cum-
pliendo otros comercios
en otras zonas de la ciu-
dad. Segundo, porque las
dinamicas comerciales
de los centros urbanos
son bastante mas com-
plejas que simplemente
abrir tiendas o cerrar
tiendas en determinados
lugares”, afirmo.

“Sin embargo, es posi-
ble, en la medida que ha-
ya un proyecto de ciudad
que busque revitalizar el
centro de la ciudad. En
ese sentido, tenemos que
incorporar al proyecto
derecuperacion del mer-
cado como espacio co-
mercial una serie de pro-
yectos asociados, que in-
tenten ofrecer servicios

AGENCIA UNO

ESPECIALISTAS ASEGURAN QUE RECUPERAR UN BARRIO COMERCIAL NO ES SOLO LEVANTAR UN EDIFICIO.

fue afectado por un in-
cendio el Mercado de
Concepcion, dejando
un legado atras.

para, por ejemplo, el tu-
rismo en la ciudad”, dijo.
“Quizas el atributo
mads importante que hoy
dia puede tener el merca-
do, mas alla de su arqui-
tectura y de su valor pa-
trimonial, como monu-
mento historico, es el he-
cho de que los mercados,
en la memoria de los chi-
lenos, son un lugar muy
importante cuando uno
va de visita a otra ciu-
dad”, argumento.
“Entonces, quizas co-
tidianamente a los pen-
quistas nos va a costar
volver a comprar al mer-
cado como lo haciamos
antes, pero a los turistas
que lleguen, no. Enton-
ces, una vocacion un po-
co mas turistica podria

un segundo incendio
afecta el anillo exterior
de lo que quedaba del
Mercado antiguo.

quizds ayudar a revitali-
Zar esa zona, pero eso re-
quiere inversiones de
otro tipo”, explicé.

“Por ejemplo, podrian
peatonalizar algunas
dreas de la calle frente al
Mercado; recuperar las
manzanas que estan alre-
dedor, habria que hacer
inversiones en la ciudad
para que ésta sea mads
atractiva”, apunto.

“Nosotros no tenemos
en el casco histérico de la
ciudad ningtn plan de
recuperaciéon de facha-
da, de mantencion de
edificios y de una serie
de cosas mds que hagan
mads atractivas. Hay que
atraer masactividades al
centro de la ciudad. Asi
se podria revitalizar el

mercadoy el centrode la
ciudad”, cerré.

Bajo la misma linea,
Andrés Utz, docente de
la Facultad de Arquitec-
tura UDD, indicé que “es
importante entender
que el desarrollo urbano
no puede concebirse tini-
camente como expan-
sién de la ciudad, sino
que supone la capacidad
de reconocer y activar
oportunidades presentes
en la ciudad”.

“El comercio es un
factor clave para el dina-
mismo de la ciudad, por-
que la activa, le da vida,
dinamiza los recorridos
y favorece la interaccion
y la intensidad de uso de
los espacios. En el caso
del area del entorno del
Mercado Central, esta
pieza entra plenamente
en esa logica”, aseguro.

“Ahora bien, el merca-
do y su entorno no pue-
den analizarse como un
edificio aislado, sino que
su contexto inmediato
forma, o podria formar,
parte de un sistema terri-

torial mas amplio. En es-
te sentido, resulta intere-
sante como en su entor-
no se articulan lo urbano
y lo rural”, anadié. “En
este sentido, el mercado
configura un nodo estra-
tégico, un espacio desde
el cual es posible proyec-
tar procesos de reactiva-
cién urbana, fortalecien-
do al mismo tiempo el es-
pacio publico y el valor
patrimonial del edifi-
cio”, finalizo.

Por su parte, Camilo
Riffo, urbanista penquis-
ta, expreso que “hay co-
sas que nunca se recupe-
rardn y por eso es impor-
tante cuidar la ciudad,
pero no es imposible lo-
grar reconstruir algunas
dindmicas que nos die-
ron tantas buenas histo-
riasy aca esta la clave: re-
cuperar un barrio comer-
cial no es s6lo levantar
un edificio”.

“Un mercado es un es-
pacio vivo, son los locata-
rios, las cocinerias, las re-
des regionales de produc-
cion campesina, los veci-
nos que llegaban a hacer
sus compras o tomarse
una leche con platano, es
toda una red de relacio-
nes que se fue desarman-
do estos anos”, relaté.

“Por eso creo que el
proyecto del Mercado
Central es una oportuni-
dad importante, pero so-
lo va a funcionar si se
piensa en conjunto con
el barrio al cual pertene-
ce. Porquesi el edificio se
recupera pero las calles
del entorno siguen dete-
rioradas, si no hay una
estrategia para el comer-
cio formal e informal, el
resultado va a ser par-
cial”, anadio.

“El centro de Concep-
cién necesita volver a ser
un lugar agradable. El
mercado ahi es una opor-
tunidad potente para
eso, pero tiene que venir
acompaiiado de mejo-
ras”, concluyé.




