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ACTUALIDAD

Los pedicos aumentaron hasta un 30% en marzo

Crece demanda por
combustibles para
calefaccion y precios
atraviesan alza

Principalmente, los costos asociados al transporte de materias
primas son los que han incidido en el incremento de los precios de
lefia y pellet, que alcanza hasta un 20%.

Por Pacheco Pérez
economia adiarioelsurcl

1 transporte de las materias
Eprimas requeridas para ela-

borar combustibles paraca-
lefaccién es el factor comiin que
expresan representantes del sec-
toralahoradeexplicarelalzaque
experimentan los precios desde
las \iltimas semanas.

En este caso, se tratade unincre-
mento leve que fluctia entre un
3% y un 20% para pellet y leia,
dos de los biocombustibles séli-
dosmds demandadosde la tempo-
rada, aunque pese a los mayores
costos logisticosderivados del alza
de combustibles han manifestade
laintencién de mantener precios
competitivosdurante la tempora-
da. Lacontingencia internacional
también generd un aumento de
lasventasen marzo,especialmen-
te de pellet.

AUMENTO DE PRECIOS

El gerente de planta de Green
Pellets, Hugo Pulgar, indico que
los precios se elevarondesde alre-
dedor de un mes. “Estamos a
$4.300, el ano pasado estdbamos
comoa $3.600.Es unasumade to-
do, no solo del alza de insumos,
también de traslados”, explicd.

Desde Innapel, su par, Rodrigo
Segura, comentd que el alza co-
menzo a experimentarse a partir
de febrero. “Tuvimos un alza de
alrededor de 17% a 20%, que fue

1

kilo por hora es la
estimacion de consumo
promedio durante el
invierno que realizan desde
Green Pellets.

el costode transporte de las mate-
rias primas que compramos, y
tambiénel costo del flete de la vi-
ruta y el aserrin que utilizamos
para la fabricacion”, senald, ana-
diendo que “si se dieraun aumen-
to en el combustible liquido y el
costo del plastico seguiriamos la
misma tendencia”,

En el caso de la lefia, el alza os-
cilaentreel 4%y el 10%, deriva-
da igualmente del aumento en
costos logisticos. “Trabajamos
con nuestros proveedores en dis
tintos campos del pais y al hacer
el traslado van encareciendo el
producto. Hemos tratado tam-
bién de asumir un poco este cos-
to, para no traspasarlo a los clien-
tes”, asegurd la gerente comercial
de J[TC Maderas, Ruth Morales.

Una problematica similar ocu-
rre en el caso de Comercial Dina-
marca, donde este biocombusti-
ble ha experimentado un incre-
mento en su precio de hasta un
10%, también explicado por cos-
tos asociados a la trazabilidad.

Su gerente comercial, Maribel
Dinamarca, afirmd que “todos los

anos trabajamos estacionalmen-
te,sinembargo el procesamiento
ysecado se realiza en otra region,
loque incrementa valores de tras-
lado y transporte al ser llevado a
centrode acopio en Concepcién”.

DEMANDA

Aunque enesta iltima empre-
salas ventasse han visto merma-
das en el dltimo mes -lo cual se
atribuyeal clima econémico na-
cional-, la jefa del drea proyecté
que “se espera que prontamente
incrementen las ventas con la
llegada de las lluvias y baja de
temperaturas”.

En un escenario opuesto, em-
presascomo JTC Maderashan ex-
perimentado un alza de los pedi-
dos, sobre todo durante marzo y
abril. “Hemos tenido un incre-
mento de un 30% en la solicitud
de lena, sobre todo después de la
situacion internacional”, mencio-
n6 Ruth Morales.

Fuera de la contingencia actual,
las mayores solicitudes se regis-
tranentre noviembre y enero. Lo
mismo pasaconel pellet, peroen
este momento ya subié mds su
valor y nos baja la demanda, por-
que nuestros clientes se abaste-
cen en la temporada estival, con
precios en promocién, por ejem-
plo, un saco de eucalipto que
cuesta $6.500, versus el valor que
hoy estd a $7.200", preciso.

En ese mismo contexto, el ge-
rente de planta de Green Pellets

Normalmente, el mayor abastecimiento por parte de clientes se registra dl;hn!e la temporada estival.

Desde el rubro sefialan
que parte de los costos
adicionales han sido
cubiertos por las mismas
empresas, con el fin de
evitar un alza mayor.

comentd que, a diferencia de los
ultimos anos, la temporada baja
atravesé unamenor demanda, de
alrededor del 20%. “Hicimos pro-
mociones, pero la gente no com-
pré mucho, entonces no pudi-
mos generar tanto stock y, como
llegétoda lagente acompraraho-
ra,estamos con los pedidos agota-
dos”, contd, escenario al cual se
suma la paralizacion de plantas
en el periodo estival, lo cual ade-
mds haafectadoladisponibilidad
de materias primas.

Por su parte, el gerente general

de Innapel sostuvo que desde me-
diadosde marzolasventasaumen-
taron. “Yocreoque crecieronenun
20% a un 30% comparadas conel
afo anterior, incluso podria ser
mas. Finalizamosmarzocon com-
plicaciones, porque nos pillé un
poco de golpe la sobredemanda.
En relacién con el consumo,
desde Green Pellets recomenda-
ron calcular un promedio de 1 ki-
lo por hora de uso.“Una estufanor-
mal de casa, -que no sea caldera—
vaaconsumiresoen promedioen
elinvierno”, precisé Hugo Pulgar.



